MEDIER&DEMOKRATI

Programansvarig: Martin Holmberg RAPPORT
Lindholmen Science Park 2023:2
Datum: 2023-09-07 Unga valjare — unga lasare

BRIST PA INNOVATIONER
| VALBEVAKNINGEN 2022

— men : och kan locka ung publik

Nagra gor allt for att nd de unga med journalistik kring valet. Andra har lagt alders-
indelningen pa hyllan. Vissa har gett upp helt. Gemensamt ar att innovationerna ar
fa nar det kommer till hur redaktioner forsoker na den svarflértade unga malgruppen
med sin valbevakning. | den har studien delar redaktionella chefer med sig av tankar
och strategier om hur de jobbade med valbevakning for unga valet 2022 — vad som
gick bra, och vad som gick daligt.
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Medier & demokratis rapporter

Den historiskt snabba medieutvecklingen innebér bade moéjligheter och utmaningar. En kiarnfraga ér
hur demokratin paverkas. Medier & demokrati vid Lindholmen Science Park stimulerar spjutspets-
projekt for nya kunskaper och innovationer — just inom grénssnittet medie- och demokratiutveckling
och ett prioriterat omrade dr medierelaterad data- och Al-baserad innovation.

Programmet har dven en nyckelroll for att sprida kunskaper och publicerar déarfor regelbundet
aktuella rapporter. Denna rapport &r nummer 22 i serien, och sammanfattar forskningsstudien Unga
viljare — unga liisare. Rapporten ir skriven av Emil Ostlund, universitetsadjunkt vid institutionen
for journalistik, medier och kommunikation pa Géteborgs universitet.

I studien har redaktionella chefer pa flera titlar inom lokal dagspress, morgonpress, kvillspress och
etermedier intervjuats infor samt efter valet. Syftet var att kartldgga och analysera hur svenska ny-

hetsredaktioner organiserat sin valbevakning med sérskilt fokus pa satsningar for att nd unga vilja-
re. Vilka definierar medierna sjdlva som unga ldsare”, vilka grepp anvénder de for att na de yngre

med sin journalistik och hur gick det att na de unga med valbevakningen 20227

Denna rapport sammanfattar intervjustudien och lyfter fram likheter och skillnader i hur de olika
redaktionerna arbetar for att nd unga.

Projektet dr finansierat av Gota Media. Medier & demokrati samverkar kring kunskapsspridning.

Medier & demokrati dr en nationell samverkansplattform for medieinnovation och samhallsforsk-
ning. Malet &r att stirka mediernas innovationskraft, journalistiken, det offentliga samtalet och
demokratin. Framtradande omréden &r experimentella forskningsprojekt, data- och Al-relaterad
medieutveckling, medie- och informationskunnighet samt kunskapsspridning och néatverksbyggan-
de. Las mer: medierochdemokrati.lindholmen.se

Martin Holmberg, programansvarig
031-764 70 61, martin.holmberg@lindholmen.se

Lindholmen Science Park i Goteborg dr en virldsledande samverkansmiljo inom omrddena mobi-
litet, Al, ICT, media och visualisering. Den erbjuder en neutral arena ddr ndringsliv, akademi och
myndigheter tillsammans driver innovation for samhdllsutveckling. I mer dn 20 ar har Lindholmen
Science Park varit med och skapat framgdngsrika samarbeten pd regional, nationell och internatio-
nell niva. Lés mer: lindholmen.se
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Sammanfattning

Vi tycker att det dr ett hogtidsdr vart fidrde dr. Sen dr det nog sa att vi varje val kéin-
ner att det inte dr den utdelning och energi som vi sjdlva har. Det motsvarar aldrig
det engagemang journalister har. [Camilla Sylvan, Sydsvenskan]

Valrorelser dr nagot som far de flesta redaktioner att verkligen tagga till. Den som jobbat pé en re-
daktion under sommaren ett valér vet att det &r en speciell puls och en férvéntan i luften, ndgot an-
nat dn den vanliga sommartorkan. Under varje valrorelse dr en stor andel av véljarkédren ny, dé alla
som fyllt 18 &r under mandatperioden far chansen att paverka samhallsutvecklingen genom att rosta
1 val till riksdag, region och kommun. Forstagangsvéljarna 2022 tillhér Generation Z, den stindigt
uppkopplade generationen, de forsta digitala infédingarna. Nyhetsmedier har varit, och &r fortfa-
rande, en central kanal for véljarna att informera sig om valet (Nord & Strombéck, 2018; Shehata
& Strombick, 2021). Det ér 1 nyhetsmedierna som politiken och politikerna granskas och partiernas
foretradare stdlls mot varandra i debatter och utfragningar. Unga tar generellt del av traditionella
nyhetsmedier 1 betydligt lagre utstrackning &n dldre (Andersson, 2022) och hos forstagangsviljarna
spelar sociala medier en betydande roll f6r inhdmtningen av politisk information (Blomdahl & Bick
2022).

Den hér studiens syfte dr att kartldgga och analysera hur svenska nyhetsredaktioner organiserat sin
valbevakning med sirskilt fokus pé satsningar for att na unga véljare. Vilka definierar medierna sjil-
va som “unga ldsare” och vilka grepp anviander de for att nd de yngre med sin journalistik? Rappor-
ten bygger pa intervjuer i tvd omgéangar med tio redaktionella chefer med ansvar for valbevakningen
och speglar savil rikstickande som lokala nyhetsmedier, morgon- och kvéllspress, radio och tv. En
forsta intervjuomgang genomfordes under varen 2022 med fokus pa planering och redaktionella
satsningar infor valet. Uppfoljande intervjuer skedde under senhdsten och vintern efter valet for att
fanga upp lardomar och reflektioner fran valbevakningen.

Resultatet av intervjuerna visar att i stort sett alla nyhetsredaktioner brottas med att na en ung pu-
blik.

Nagot forenklat gér det att mejsla ut tre olika vagval.

1. Visom tror pa det vi (redan) gor. Gors tillrackligt bra journalistik ska det passa bade unga och
dldre.

2. Vi gor allt vi kan. Har finns en stark ambition att nd den yngre publiken och sdrskilda satsningar
gors for att fanga deras uppmarksamhet.

3. Vi viéntar och ser. Hér finns en tro och ett hopp om att livscykelfordandringen ska ge nya prenu-
meranter. Nar de unga vél uppnar den alder da de bildar familj och blir mer etablerade 1 samhil-
let foljer ocksé ett 0kat nyhetsintresse och dé blir de forhoppningsvis prenumeranter.

I fraga om innovation lyfts framfor allt korta intervjuformat upp men ocksa profilerade programle-

dare och humorformat. Overlag saknar dock valrapporteringen 2022 nya format och grepp riktade
mot en ung publik.

medierochdemokrati.lindholmen.se 4



Studien bygger pa intervjuer med:

Camilla Sylvan, redaktionschef, Sydsvenskan

Lenitha Andersson-Junkka, redaktionschef, Norr Media

Hanna Grahn, agendachef, Boras Tidning

Matilda E Hanson, bitradande redaktionschef, Dagens Nyheter
Martin Ahlquist, redaktionschef, Svenska Dagbladet

Martin Schori, bitrddande redaktionschef, Aftonbladet
Christopher Brask, politik- och samhallschef, Expressen

Per Zettermark, tf politik- och samhallschef, Expressen
Michael Kucera, programchef samhallsredaktionen, SVT Nyheter
Fredrick Malmberg, nyhetschef, TV4

Tove Svenonius, inrikeschef, Sveriges Radio Ekot

Rapportforfattare:

Emil Ostlund

Universitetsadjunkt,

Institutionen for journalistik, medier och
kommunikation, G6teborgs universitet
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Bakgrund — den svarflortade malgruppen

Utbudet av olika medier och konkurrensen om anvandarnas tid har 6kat kraftigt de senaste decen-
nierna. Digitala och sociala medier har kommit att bli alltmer centrala kéllor till information och ny-
heter om politik och samhéllsfragor. Covid-19-pandemin medforde ocksa en mer omfattande medie-
anvindning 6verlag — sammanlagt 1 snitt sju timmar per person och dag jamfort med omkring sex
timmar innan pandemin. Anviandningen av medier, inte minst nyhetsmedier, lag kvar pa rekordhoga
nivaer ocksa 2022 — sannolikt till f6ljd av Ukrainakriget, den ekonomiska krisen och valrorelsen.
Den mest omfattande medieanvindningen — i snitt nio timmar per dag — stod aldersgruppen 15-24
ar for. Huvuddelen av den tiden dgnades &t sociala medier och strémningstjinster for tv och musik.
Det visar 2022 ars Mediebarometer fran Nordicom vid Goteborgs universitet (Ohlson, 2023).

Aven om de yngre anviinder medier i storst utstrickning har de samtidigt ett ligre intresse for nyhe-
ter jamfort med 6vriga aldersgrupper. Storst ar skillnaden 1 intresset for nyheter frdn den egna kom-
munen, framfor allt ndr det giller andelen som sédger sig vara mycket intresserade av nyheter. Bland
16-29-aringar ar 35 procent mycket intresserade av nyheter om kommunen, medan motsvarande
andel bland 66—85-dringar &dr 62 procent. Nar det géller intresset for riksnyheter dr 39 respektive 59
procent mycket intresserade. Nér det géller regelbunden lasning av morgontidningar, minst tre dagar
1 veckan, har ldsarna inte flyttat online pa samma sitt som hos kvéllstidningarna. Det ar framfor allt
storstadstidningarna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet som hittat en digital publik medan lo-
kaltidningars nyhetssajter lockar betydligt farre. Den minskade ldsningen av pappersutgdvorna i de
yngsta malgrupperna 1629 ar och 30—49 ér har inte kompenserats 1 samma utstrackning av en okad
anvindning av nyhetssajterna (Andersson, 2022).

Med den kraftiga expansionen av medier och plattformar foljer ocksé en 6kad mojlighet att vélja
bort det som inte upplevs som lika intressant for den enskilde — déribland nyheter och samhéllsjour-
nalistik. Ulrika Andersson (2021) har utifrén tre aldersgrupper studerat sillananvéndare av nyheter,
personer som tar del av nyhetsmedier mer séllan &n en dag per vecka. Storst dr andelen 1 den yngsta
aldersgruppen 20-29 ar dér fyra procent kan klassas som sillananvéndare. Motsvarande siffror for
de andra dldersgrupperna ér tre procent for 30—44-aringarna och tva procent for 45—-79-aringarna.
Aven om de flesta — dven unga — tar del av nyheter finns fordndringar &ver tid.

Med utgéngspunkt i den nationella SOM-undersdkningen mellan &ren 1995-2020 har andelen
20-29-éaringar som tar del av nyhetsmedier regelbundet, 3—7 dagar per vecka, minskat fran 94 till
88 procent. I den éldsta ldersgruppen dr nedgangen mindre, fran 99 till 97 procent. Samtidigt som
lasningen av morgontidningar pa papper bland unga sjunker under 2000-talet 6kar nyhetsanvand-
ningen 1 sociala medier vilket trots allt bidrar till att hélla unga vuxnas nyhetskonsumtion pa en
fortsatt hog niva (Andersson 2021). De unga vuxna, som star i fokus i1 studien om séllananvindare,
ar ocksé en grupp som ar eftertraktad hos redaktionerna. Men den hér gruppen av 20—44-aringar &r
svarflortad. De stér visserligen for en stor del av tillstrémningen av nya digitala prenumeranter hos
morgontidningarna, men lika snabbt som de strémmar till forsvinner de sedan till andra medieakto-
rer (Andersson 2021).
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Att satsa mot de unga eller inte
— "For oss ar ju allt under 30 svart”

For att satsa mot de unga ldsarna' behdver gruppen forst identifieras. Vi skulle kunna ndja oss med
att ringa in en ung lisare som en forsta- och mojligen dven en andragangsviljare men stillde ocksé
fragan till redaktionscheferna. Vilka definierar ni som unga ldsare? Det visar sig att det skiljer sig
kraftigt at mellan redaktionerna. Enligt Aftonbladet ar det personer i dldern 15-25 ér. Norr Media
med titlarna NSD, Norrbottens-Kuriren och Pited-Tidningen definierar det som personer i spannet
30-50 ar. En del vill inte alls utgé fran alder utan talar istéllet om méalgrupper utifrén till exempel
“nordar och noviser”. Utgadngspunkten dr vilka ldsare redaktionen redan har en relation till och vilka
de onskar ha en relation till utifran en for dem realistisk omvirldsanalys.

Lokalpress

Camilla Sylvan, redaktionschef pa Sydsvenskan, séger att fokus i valbevakningen dr pa ldsare 1 al-
dern 30-39 ar. Eller kanske ytterligare nagot dldre da familjebildningen i storstdderna sker lite sena-
re och det dr svart att nd sméabarnsfamiljerna. Hon siger att de som ir 1 fyrtioarsaldern gérna nappar
pa olika erbjudanden fran tidningen men sedan hoppar av, om och om igen. Sydsvenskan jobbar
darfor hart for att den har malgruppen ska bli trogna ldsare. Att na 14sare under 30 med syfte att de
ska bli digitala prenumeranter dr dnnu svarare. Papperstidningsméssigt har tidningen redan gett upp.

For oss dr ju ndstan allt under 30 svart. Vi skiter sdaklart inte i dom helt och hal-
let utan vi forsoker med Instagram. Om vi syns i olika forum som nar folk som dr
yngre sd kommer Sydsvenskan vara i deras medvetande den dagen dom vill ha en
tidningsprenumeration.

I den andra landsdnden dr synen pd malgrupp ungefdr densamma. Lenitha Andersson-Junkka som
ar redaktionschef pa Norr Media sdger att det for deras del handlar om att na lisare i aldern 3050
ar. Ocksé 1 valbevakningen forsoker de na den malgruppen. Hon berittar att medelaldern pa deras
lasare ar 65 ar, pa de billigaste abonnemangen 48 ar och for papperstidningen 70 ar.

For oss dr det ju en overlevnadsfrdga att fa fler prenumeranter i dldern 30-50 dr.
Det dr ju inte unga ldsare, utan det dr yngre dn dom vi har. Vi vill givetvis nd ut till
dom dnnu yngre ocksd, men vi tror inte att det dr realistiskt att dnnu yngre ldsare
blir prenumeranter.

Det ér nér ldsarna kommer upp runt 30-strecket och borjar bli mer etablerade i samhéllet som de,
enligt Lenitha Andersson-Junkka, ocksé bdrjar intressera sig for frigor om det lokala samhéllet och
tecknar en egen prenumeration. Det dr ocksa da det gér att borja bygga en relation till dem. De dldre
ldsarna har tidningarna redan en relation till och fir ménga nyhetstips fran.

Vi mdrker att nu mdste vi borja styra mer och sjdlva vilja dmnen som en yngre
malgrupp vill ldsa om. Vi kan inte gd pd det som kommer in till oss for da hamnar
vi i den hdr ldsta mdlgruppen.

1 Med "lasare” avses i fortsattningen ocksa lyssnare och tittare.
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NTM, koncernen som Norr Media dr en del av, har klassat ldsarna i sju olika fack vilka utgar fran
livssituation snarare dn alder. Lenitha Andersson-Junkka vill inte g in pa dessa i detalj men séger
att det dr Facebookande familjer” i 30—50-arsaldern som &r den priméira malgruppen. En malgrupp
som girna betalar for nyheter, stéller hogre krav pd nyhetsutbudet och som efterfragar artiklar som
beskriver lite mer komplexa skeenden ar “vérldsvana villadgare”. De vill att deras virldsbild be-
kréftas genom att inte bara gd igenom de enkla vinklarna som fir genomslag pa Facebook utan att
innehallet d&r mer genomarbetat. Den malgrupp som édr den stora utmaningen ér ’scrollande studen-
ter”. De dr, enligt Lenitha Andersson-Junkka, mer intresserade av riksnyheter, kultur och noje i den
aldern. Gruppen nas framforallt pa Tiktok, en plattform Norr Media inte anvinder pé nyhetssidan dn
men som de planerar for.

Facebook har blivit for de gamla. Instagram dr vi mycket pa nu. Men det kinns
som att det dr svart att nd de unga ocksd ddr. Att det dr svdrt for media att nd den
malgruppen dr ett demokratiskt problem tycker jag.

En svérighet &r att veta vad de unga egentligen vill ha. Niar Norr Media skickar ut 1dsarundersok-
ningar dr den hir gruppen inte sa bendgen att svara pa dem. Det krivs dérfor paneler eller att redak-
tionerna aktivt soker upp ungdomar for att ta reda pa vad de efterfrigar.

Samtidigt ser vi att vi vixer i dldersgruppen 18-29. Dom dr inte helt borta. Det vi
ser dr att dom dras mycket till blaljusnyheter medan vard- och omsorgsfragor in-
tresserar mer ndr man borjar vara mitt i livet och sjdlv blir involverad i den typen
av fragor.

For Borés Tidning dr det en framtidsfraga att nd de yngre som
tidningen definierar som alla mellan 30 och 39. Hanna Grahn,
agendachef, pétalar att valbevakningen dven vénder sig till yngre
lasare 4n sd. Hon 4r medveten om att det dr en trubbig mélgrupp
och att det ar stor skillnad pa en forstagangsvéljare och ndgon
som dr 1 dldern 30-39.

Ett problem Boras Tidning har &r att prioriteringar och bedém-
ningar manga ganger gors utifran hur de l4sare som redan hittat Ty
till tidningen beter sig. Det dr personer som énnu inte hittat till , ,

tidningen som redaktionen skulle behdva fa mer kunskap om.
Men dessa dr svarare att nd. Vid de tillfillen Bords Tidning 6ppnat )
upp sajten for yngre ldsare dr det snarare ménga som hoppar fran problem med att na
erbjudande till erbjudande 4n som stannar kvar. ungdomar. , ,
Borés Tidning och hela koncernen Gota Media har satsat mycket

pa att forsta vad de unga vill ha, dels genom eget utvecklingsarbete, dels genom deltagande i forsk-
ningsprojektet Beta Bords (Zuiderveld m.fl., 2018) dér en testredaktion och experimentmiljé med

fyra specialrekryterade medarbetare hade fria hdander att forma och utveckla lokal samhéllsjourna-
listik med inriktning p& 25-35-aringar.

Vi har ju gigantiska

Vi har ju gigantiska problem med att nd ungdomar, eller folk under 40 da, och det
kan vi ju aldrig vara nojda med om man har som mdlsdttning att vi ska vara en del
i det demokratiska samhdillet.
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Morgonpress

Dagens Nyheter jobbar inte utpriglat mélgruppsbaserat utan vill vara en vixande prenumeranttid-
ning for hela Sverige. Det sdger Matilda E Hanson som &r bitradande redaktionschef och projekt-
ledare for valbevakningen. Aven om medelaldern pa de med digitala prenumerationer gér ner ér det
inte forstagdngsvéljarna som tecknar en prenumeration. I Dagens Nyheters perspektiv dr unga ldsare
90-talisterna, inte 18-&ringarna.

Vi tror inte pa att rikta journalistik direkt till en specifik aldersgrupp ddrfor att vi
vet att unga personer dr vildigt samhdllsintresserade. Det vi behover fundera kring
dr vdra format. Hur moter vi det hér stora samhdllsintresset? Och hur kan vi enga-
gera dom pa samma sdtt som vi engagerar en 75-drig DN-prenumerant.

Inte heller Svenska Dagbladet utgar fran &lder i malgruppsarbetet. Enligt redaktionschefen Martin
Ahlquist ér det stelt och foraldrat.

Vi har gjort om hela vart arbete med malgrupp. Nu har jag inte den exakta orda-
lydelsen men det handlar om en malgrupp utav personer som dr engagerade och
nyfikna och som har ett antal drivkrafter, man vill vara informerad, man lever ett
aktivt liv, man dr intresserad av samhdllsfragor och framtidsfragor.

Han sédger dock att Svenska Dagbladet ser att ménniskor i olika aldrar tar del av utbudet pd olika
satt. Det dr inte samma ménniskor som ldser printtidningen, som tar del av innehallet pd sajten, eller
som lyssnar pa poddarna.

Kvallspress

Nér det kommer till kvéllstidningarna har Aftonbladet en tydligt definierad ung malgrupp pa 15-25
ar 1 valbevakningen. Martin Schori, bitrddande redaktionschef och ansvarig for valbevakningen, si-
ger att det bade handlar om forstagangsviljare och om dnnu yngre som &r intresserade av samhéllet,
men kanske inte nddvéndigtvis partipolitik.

For Aftonbladets del handlar det om att forsvara den starka position tidningen har idag. Det finns en
grupp unga som inte soker sig till Aftonbladet, eller andra nyhetsmedier heller, som han beskriver
som viktiga att fdnga in och bygga en relation till. Han ser det ocksa som att Aftonbladet idag, med
sin storlek, har ett ansvar att informera och folkbilda. Tidningen &r inte 1dngre nigot slags komple-
mentmedia utan har mer kommit att bli en primér nyhetskélla for mdnga méinniskor.

Och det har ju lett till att vi har fatt férdndra oss, vi dr inte lika urspdarade som vi
var tidigare. Det sag man under Covid-19-pandemin ocksd, det var extremt mycket
mdnniskor som vinde sig till Aftonbladet med frdgor och sd.

Det han menar med att de tidigare var “ursparade” var att de kunde vara mer selektiva @n idag. Var
det val 1 Frankrike behdvde Aftonbladet inte skriva om det for det handlade mer om att sélja tid-
ningar och ga vidare pd dagens stora nyheter och skruva dessa nagra varv till. Nu har tidningen en
storre rapporteringsplikt.

Martin Schori forstar att det gar att se en satsning mot unga som en forlustaftar rent affairsmassigt
men att resonemanget samtidigt bekymrar honom.
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Ja, det dr det naturligtvis. Absolut. Men det ddr oroar mig lite, nu kanske jag svivar
ut ordentligt, men om man kollar pd lokaltidningar sa har dom ju ofta en vildigt
hdrd betalvigg och det funkar bra just nu. Men det dr ju ocksa dom som koper det
nu som vet vad en tidning dr. Men jag forstar inte hur man ska fa unga att borja
prenumerera pd en tidning som dom inte har ndgon relation till eller som dom inte
vet vad det dr.

Kvillstidningskollegan Christopher Brask, politik- och samhéllschef pa Expressen, sidger att de
unga ldsarna definieras som under 30 ar.

Da ldgger man mer tid pd poddar dn pa dagstidningsldsande till exempel. Sa det dr
nog en vattendelare, det skulle jag sdga.

Han séger att det dr en balansging och att Expressen inte stéller om hela valbevakningen for att na
unga men att det dr en viktig malgrupp och en dverlevnadsfraga pa sikt.

Vi forsoker verkligen na dom unga, det maste vi. Annars dor vi ju, om tio-femton
dar liksom.

Etermedier

SVT har ett brett uppdrag att nd ut till alla medborgare. Men nér det géller det digitala utbudet,
framfor allt nyhetstjdnsten svt.se, riktar de sig i forsta hand mot en nyhetsintresserad publik mellan
20 och 40. Det ar dit den unga publiken soker sig och den kommer aldrig borja titta pa linjér tv,
sdger Michael Kucera som dr programchef pa samhéllsredaktionen pd SVT Nyheter med ansvar {for
SVT:s valbevakning.

Var analys for en sex, sju dr sedan var att vi egentligen var i ett ldge ddr vi néstan
helt hade tappat kontakten med flera generationer av yngre nyhetskonsumenter.
Och det var ett ganska allvarligt ldige. Slutsatsen av det blev en ganska stor omstdll-
ning for redaktionen ddr vi flyttade resurser mot vara digitala plattformar.

Fredrick Malmberg dr chef for nyheterna pa TV4. Han lyfter ocksé fram det breda uppdraget och
sdger att 15-64 ar ar den malgrupp tv-kanalen tjédnar pengar pa och att nyhetskonsumenten blir till
130-35-4rséldern da manga bildar familj. Innan dess dr det svart att fi trogna nyhetskonsumenter
dven om TV4 ocksé riktar in sig mot yngre. En mélgrupp som ér efterstrdvansvérd, enligt Fredrick
Malmberg, dr 15-24-aringarna.

Men hur nar vi dom? Ddr har vi ju som det heter pa chefssprak, en utmaning. Nu
har vi dock liksom andra stora traditionella medier sett en otrolig datervandring till
traditionella medier under pandemin. Och lika mycket under Ukrainakriget. Ddr vi
har haft dom hdr malgrupperna med oss ocksd pad ett sdtt som, skulle jag sdga, gar
tillbaka till tidigt 90-tal ndr det inte fanns speciellt manga kanaler att titta pd. Det
beror ju pd det specifika nyhetsldge som vi har varit i och férhoppningsvis sd har
dom byggt en vana, som dtminstone hdller i sig ett litet tag.
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Enligt Mediebarometern (Ohlsson, 2021) hade pandemin stor betydelse for befolkningens intresse
for nyhetstjanster av olika slag. Under 2020 maérktes en utbredd uppgéang i rickvidden for traditio-
nella nyhetsmedier i samtliga &ldersgrupper.

Tove Svenonius ér inrikeschef pa Ekot och valkoordinator pa Sveriges Radio. Hon séger att det &r
svért att ringa in vad som ridknas som en ung lyssnare. Inte ens kanalen P3 som tidigare vénde sig
till yngre lyssnare har en tydlig aldersatt malgrupp langre. Efter att ha funderat en stund siger hon
att pa Ekot kanske man tycker de som &r under 40 dr unga. Det gir ocksa att tdnka &nnu yngre. Nér
det gors publikmitningar méts lyssningen frén nio ar men barn lyssnar sannolikt for att P4 star pa
hemma eller for att de lyssnar i bilen pd vig nagonstans. Sedan finns det Juniornyheterna och da
kanske de unga gjort ett mer aktivt val, s& det beror pa, sdger hon.

Nir det giller P3 Nyheter ar fokus mer uttryckligen pa en ung malgrupp och att det handlar om
lyssnare mellan 18-35 ar. Deras valbevakning ska nd personer som har rdstriatt men som dnda inte
ar fullt etablerade pa arbets- och bostadsmarknaden. P3 Nyheter belyser den typen av fragor som
kan vara aktuella for den hir gruppen pa ett sétt som kanske inte andra redaktioner pa Sveriges
Radio gor. Tove Svenonius ndmner bostadsfragan som ett exempel pa en fraga som &r stor i den
malgruppen, men ocksé utbildning och klimatfragan.

Sammanfattning

* Det ér stora skillnader 1 hur redaktionerna sjélva definierar de unga ldsarna i valbevak-
ningen utifrén vilka de realistiskt vill forsoka na.

* De lokala tidningarna, Bords Tidning, Sydsvenskan och Norr Media riktar framforallt in
sig mot de mellan 30 och 40 ar for att foryngra en granande ldsarskara. Det dr nér perso-
ner blir mer etablerade 1 samhéllet och bildar familj som de i regel ocksa blir aktuella som
prenumeranter. De under 30 &r dr svéra att locka till sig som prenumeranter. Nar de teck-
nar gratiskonton blir de sedan inte kvar. Det dr ocksd svart att kartligga vad de vill ha av
tidningarna da de inte gérna stiller upp pd undersékningar.

* Morgontidningarna Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter arbetar inte med malgrupper
utifran alder. I Dagens Nyheters 6gon dr unga ldsare fodda pa 90-talet snarare @n efter
millennieskiftet. Svenska Dagbladet ser visserligen olika aldersstrukturer 1 vilka som tar
del av utbudet i papperstidningen, pé sajten och i poddar men kallar ett mélgruppsarbete
baserat pa alder stelt och fordldrat.

+ Kbvillstidningarna Aftonbladet och Expressen fokuserar bdda pa att nd unga lasare. Afton-
bladet definierar de unga som 15-25 ar. Expressen definierar de unga som under 30 &r.

* Nir det giéller rikstackande etermedier svarar SVT Nyheter att mélgruppen for det digitala
utbudet dr mellan 20 och 40 ar. Sveriges Radio Ekot definierar unga som under 40 men
jobbar egentligen inte med dldersdefinierade mélgrupper. P3 Nyheter har en definierad
malgrupp pa mellan 18-35 ar. TV4 Nyheterna vill nd de mellan 15-24 ar och det 4r dessa
som betraktas som unga tittare.
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Hur nar vi de unga — innovationer eller
beprovad journalistik

Vi har funnits pa Tiktok ett tag sa vi dansar fram dom olika politiska budskapen
(skratt). [Fredrick Malmberg, TV4 Nyheterna]

I f6ljande avsnitt kommer redaktionernas satsningar pa att na de unga med valbevakningen lyftas
upp mer konkret. Handlar det om en annan typ av innehall? Form? Tilltal eller tonalitet? Format?
Andra plattformar? Satsar redaktionerna pa nya innovativa grepp eller forlitar de sig pa den journa-
listik de redan gor? Kort och gott tiotusenkronorsfragan: hur nar nyhetsredaktionerna ut till de unga
i valbevakningen? Avsnittet bygger pa intervjuerna som gjordes med de redaktionella cheferna infor
valet.

Lokalpress

Lenitha Andersson-Junkka pa Norr Media sdger att de inte har nagon specifik satsning for att na
unga ldsare under 30 &r men att de givetvis kommer ha journalistik som handlar om forstagangsval-
jare. D& det kommer till sociala medier jobbar de aktivt med Facebook och Instagram, framfor allt
varumérkesbyggande och som ett skyltfonster for sin journalistik.

Inte heller Sydsvenskan gor ndgon sirskild anstrdngning for att né lasare under 30 ar. Fokuset ligger
pa de mellan 30 och 39 och sé far man kanske gora nagra enstaka satsningar dir man kédnner att man
gor en insats, med forstagédngsviljare till exempel, sdger Camilla Sylvan. Hon lyfter fram en idé om
en Instagramsatsning dér en ung reporter ska intervjua forstagangsviljare med ett tilltal som &r mer
anpassat till den hér gruppen.

Men nagra storslagna satsningar pad forstagdangsvdiljare gor vi inte. For Syd-
svenskans del dr det som att kasta resurser i sjon. Det vore att elda for krdkorna da
dom inte soker sig till oss.

En tydlig satsning mot ung malgrupp som Sydsvenskan nu dnda
gor ar poddar. Camilla Sylvan sdger att tidningen forutom ett par
sportpoddar varit sena med sin poddsatsning da de fokuserat pa
betalvdgg. Nu har de sldappt pa det och ser istillet poddarna som
varumérkesbyggande. Hon lyfter framforallt fram podden ”Du
lyssnar pa Sydsvenskan” som tar upp aktuella fragor och tidning-
ens egna granskningar. Nagon sérskild valsatsning i poddformat
planeras det inte for.

Camilla Sylvan

Borés Tidning har satt upp tre utgangspunkter som ska genomsyra
valbevakningen. Den forsta handlar om hur den unga mélgruppen

under 40 ar ska nds, en friga som ska stillas infor varje publice- Nagra storslagna
ring. Den andra utgéngspunkten fokuserar pa att n potentiella satsningar pa forsta-
nya ldsare 1 utsatta omraden, en annan ldsargrupp dér tidningen gangsvaljare gor vi
ar svag. Den tredje dr folkbildning — att inte ta for givet att lasar- inte. Det vore att elda
na vet exakt hur till exempel Boras eller Svenljunga styrs, utan . o

att hela tiden vara grundldggande och tydliga i publiceringen for for krakorna. , ,
att 6ka chanserna att né ut, inte minst till den unga malgruppen.
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Borés Tidnings publiceringar ska vara enkla att ta till sig. For att hitta nya malgrupper och lansera
jobb i ett lite rappare tempo som kan vara mer lockande ar sociala medier och framfor allt Instagram
centralt.

Koncernens utvecklingsgrupp har samlat ett antal rubriker om vad den hir mélgruppen gér i gdng
pa. Det handlar dels om skarpa nyheter eller breaking news, dels fordjupningar och granskningar

— sammanfattningsvis harda nyheter. Amnesvalen ir viktiga, i valbevakningen kan det till exempel
handla om skola och forskola eller om forlossningsvarden. Hanna Grahn séger att de som jobbar i
koncernens utvecklingsprojekt med att nd unga ldsare varit tydliga med att det inte dr vare sig ett
teknikprojekt eller ett plattformsprojekt utan ett innehdllsprojekt. Det dr genom bra journalistik som
ldsarna ska nés. Den unga malgruppen ldser grav som oftast dr langa, s& det handlar mer om dmne
och innehdll dn textldngder. En annan viktig sak som diskuterats dr hur de ska hitta ”casen” — med
case 1 texten som tillhoér mélgruppen foljer ocksa mer ldsning.

Alltsa, av karaktiren “Lena, 37: uttalande”. Vi jobbar ocksa pa presentationen,
hur vi fotar och hur vi tilltalar dom, att hamna i 6gonhojd med ldsarna. Mer ha ett
folkbildande perspektiv och att inte ldgga oss over vdra ldsare, inte ta for givet att
ldsaren vet vilka partier som styr i minoritet fore valet utan att vi hela tiden har som
mal att mata pd med ganska grundldiggande information, som kan placeras utanfor
texten, i tilldgg.

En viktig satsning dr ocksa att lasa upp sajten for ldsare mellan 16 och 25 ar, dels for att ta ett demo-
kratiskt ansvar och nd s& minga som mdojligt, dels for att kunna utvérdera vad de unga ldser och hur
ménga som stannar kvar som prenumeranter efter den fria perioden, sdger Hanna Grahn.

Morgonpress

Dagens Nyheter jobbar, med inspiration frdn New York Times, utifrin ett begreppspar som inte
handlar om malgrupper utan vilket angreppssitt 1dsarna har till journalistiken. Lisarna delas helt
enkelt upp 1 termer av nérdar och noviser, ndgot som ocksa kommer aterspeglas i1 valjournalistiken,
berdttar Matilda E Hanson. En ndrd kan vara ndgon som har ett stort politiskt intresse, som tar del
av alla analyser och opinionsundersdkningar och som grottar ner sig i statistik. En novis, oavsett
alder, kanske har ett visst politiskt intresse men mindre vana av att f6lja den politiska journalistiken
vilket kriver ett mer forklarande innehall och lite andra grepp for att vicka intresse.

Aven om Dagens Nyheter inte vill prata om unga l4sare s siger inda Matilda E Hanson att
Instagram é&r en viktig plattform for att na 90-talisterna. Hon lyfter fram partiledarintervjuerna som
ett exempel dir huvudpubliceringen ir 1 tidningen och pa webben och dir poddar fordjupar for de
sarskilt intresserade. For noviserna jobbar de med ett format dér varje partiledare ritar sin vision av
sambhéllet for att ddrefter intervjuas av reportern Kristina Hedberg.

Det dr otroligt uppskattat. Det finns dom som tycker det dr ytligt men det leder dnda
till en diskussion om politik. Det dr ett format som kan vara for en novis. Att det hdr
dr min vision, det hdr vill jag se, det hdr dr det Sverige jag hoppas pa.

Dagens Nyheter satsar dven pa en valkompass infor valet, framfor allt gentemot noviserna for att

de snabbt ska kunna uppdatera sig om de olika partiernas politik och fundera kring var de ska lagga
sin rost. Matilda E Hanson lyfter ocksé fram ett satirformat pa Instagram som heter veckans D.S.
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Dar tittar man pd veckans politik med viss humor och sétter in det i en kontext. Ocksa ett sétt att nd
noviserna. Aven Dagens Nyheter laser upp sajten for unga mellan 18 och 25 infor valet.

Svenska Dagbladet har inte ndgon tydlig strategi for att na de unga, enligt Martin Ahlquist. Han
lyfter &nda fram projektet SvD Skola som vénder sig till ldrare pa hogstadium och gymnasium som
fér fri tillgéng till tidningen for att kunna anvinda den i undervisningen.

Vi ser ett behov av det och vi behover hitta sdtt att nd unga. Vi kan inte rdikna med
att plétsligt ndr dom har uppnatt en viss dlder sd tycker dom att det dr virt att
betala x antal kronor i manaden for att prenumerera pd oss. Vi mdste bygga pad en
relation tidigare dn sd.

Han nédmner ocksé en variant pd valkompassen som i grund och botten gors av TT men som tid-
ningen paketerat om. Den véander sig till forsta- och andragdngsvéljarna och innehéller delvis andra
fragor dn den vanliga valkompassen. Enligt Martin Ahlquist har Svenska Dagbladet ocksa styrt om
néringslivsbevakningen och den undersdkande journalistiken till att rora sig mycket mer i sfarer dar
unga personer ror sig. Tidningen har till exempel haft granskningar av Tiktok, som handlade om
svéltaralgoritmen vilken riskerar att trigga dtstorningar bland unga. Den publicerades med ett annat
tilltal och en annan ton 4n den klassiska tidningsartikeln.

Vi jobbade mer med den digitala framstdllningen. Ddr vet vi att vi har ndtt ut till
grupper som nog tidigare inte hade nagon som helst relation till Svenska Dagbla-
det. Plattformar som Instagram uppmuntrar ju ocksd till lite annat tilltal. Dom som
jobbar med det hos oss tenderar att vara ndgot yngre personer och ddrmed far det
ocksa ett annat tilltal.

Kvallspress
Pa Aftonbladet 4r Martin Schori sjalvkritisk nér han tanker pd lardomar frén bevakningen av tidiga-
re val.

Ndr vi spdanar pa redaktionen, nu dr det snart val, vad ska vi gora? Dd dr det viil-
digt manga idéer som handlar om grepp, format, innovativa grejer. Eller vi ska
gora en turné i hela Sverige, eller vi ska gora en turné i utsatta omraden. Dom ddir
idéerna dr ofta extremt resurskrdvande och om man ska vara krass brukar dom ge
ganska lite. Man ldser ocksa ofta upp dom som dr bra pd politik i sana grejer.

Nu har Aftonbladet bestdmt sig for att satsa pa en metod som de kallar ’1-1-1-100-metoden”. Mar-
tin Schori skrattar lite. Den gar ndgot forenklat ut pa att ha ett grepp, ett grév, ett format som ska

sta ut och sérskilja Aftonbladet fran andra, och sedan hundra procent fokus pd nyheter. Han ger ett
exempel pa ett format i form av podduon Julia Frandfors och Julia Lyskova som nu gor en tv-serie.

Infor USA-valet gjorde Julia och Julia en sju, dtta avsnitt ddr dom skulle lira sig
allt om USA-valet och intervjuade olika experter. Det var ett javligt kul ldittillgdng-

ligt sditt att ldra sig mer om USA-valet. Det dr vdl liksom en sdn grej.

Fragor som duon tar upp dr; Hur funkar valet? Varfor ska man ens rosta? Och vad styr regionerna
over egentligen? Fragor som manga forstagangsviljare stéller sig.
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Martin Schori forklarar att ett grepp kan handla om ett initiativ eller en satsning pa att rapportera
om unga i utsatta omraden.

Vi kommer att samarbeta med Fryshuset. Sen exakt hur det samarbetet ser ut det
hdller vi pd att mejsla fram. Men det kommer handla om att ge rést dt unga i utsatta
omrdden, pd olika sdtt. Framst genom journalistik. Ddr har vi ocksad varit inne pd
att, fan vi kanske ska ha tio "town hall meetings” som Aftonbladet ordnar. Men vi
har dndd landat i att nej, vi kommer nog gora det genom journalistik i stdllet.

Utover det ska tidningen enbart satsa pa att optimera nyhetsarbetet och freda alla politikreportrar till
att jobba med nyheter. Martin Schori séger att det forstds ér en intern prioritering men att de vet att
det folk vill ha &r nyheter.

Aftonbladet jobbar mycket med sociala medier som Tiktok och YouTube. Tidningen samarbetar
dven med ungdomsbarometern dér de har ett rad av ungdomar som ger sin syn pa tidningens jour-
nalistik. De har ocksa ett mentorskapsprogram ihop med Fanzingo, ett medichus i Alby, dir deras
journalister har en Aftonbladet-mentor. Det ér inte kopplat till valet men har dragit igang samtidigt
som valbevakningen. Satsningarna handlar, enligt Martin Schori, bdde om att na ut med Aftonbla-
dets rapportering till unga personer och om att fa in fler roster frdn unga, sarskilt i utsatta omraden.

Grejen med politik dr att nér det hinder grejer — dr dramatik pa riktigt, typ en
regeringskris som forra sommaren, eller ndir Magdalena Andersson ska viljas till
Sveriges forsta kvinnliga stadsminister och Miljopartiet ska hoppa av regeringen —
dd dr det inte svart att nd ndgon grupp egentligen. Da dr det fa dmnen det dr sant
intresse for som politik. Ndr det vdl brdnner till. Ddremot i vardagen dr det lite
svdrare att nd unga.

Samtidigt tror han inte pé att tinka for mycket kring att nd de yngre ldsarna och att ta upp kampen
med till exempel mer renodlade Tiktok-profiler. Aftonbladet ska vara en nyhetsdestination och inte
en underhéllningskanal. Tvirtom gér profiler som Lena Melin och Wolfgang Hansson hem hos unga
just for att de har en auktoritet, enligt Martin Schori.

Det dr vdldigt litt att man anpassar sig for mycket till det
man tror att unga vill ha. Vi kanske inte behéver halla pa
att dndra var tonalitet eller forsoka vara nere med kidsen,
ha massa coola format. Ddremot kanske vi behéver skru-
va litegrann sa att det blir littare att ta till sig av det vi
gor.

/ e

Han exemplifierar med ldnga artikelformat, en rest som hianger
kvar frin papperstidningstiden och som inte &r i samklang med
det som efterfragas idag.

Martin Schori

Det ar valdigt latt att

Det dr"n‘dgonting som unga, med fan all rditt Zyckel‘fjag, man anpassar sig for
ofta viljer bort. Pd ndtet skannar man ofta efter infor- .

mation och da kanske det skulle vara en punktlista som mycket till det_man
dr grejen. Men vi dr ofta fast i att skriva liksom — “that’s tror att unga vill ha.
what we do” — vi skriver artiklar. , ,
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Expressen delar in unga i tvd kategorier, beréttar Christofer Brask. Det ena &r en riktad, smal mél-
grupp med politiskt intresserad och delvis politiskt aktiv ungdom. Enligt Christofer Brask rapporte-
rar Expressen mer om ungdomsférbunden och unga politiker dn vad konkurrenterna goér. Han sdger
att det &r ett strategiskt tank, att ménga av de hér heta ungdomspolitikerna kommer att vara dnnu
hetare kommande val dé de blivit seniora politiker. Det handlar om att vénja dem vid att tidning-
en tar politik pa stort allvar, och att de blir vana vid att prata med Expressen. Han berdttar om en
fordjupande text om Ung Vénster och deras situation nu, dér de befinner sig i medieskugga jamfort
med for 20 ar sedan da de var det hetaste ungdomsforbundet.

Det kan man ju tycka ldter lite smalt och sa ddr. Ldter som ndagot Fokus kanske
hade gjort for fem, sex, sju dr sedan. 20 000 tecken. Men dels dr dom hdr grejer-
na, ndr det handlar om unga politiker och ungdomsférbund, ldsta. Det dr bra,
stort intresse for dom. Och dels har dom ofta relevans. Det dr manga gdnger dom
hdr forbunden har jdttestor paverkan ocksd pa moderpartiet.

Expressen gor ocksa en lista varje ar med de trettio maktigaste under trettio, for att markera att de
bryr sig om ung politik. Det dr en smal nisch, men &nda en nisch som &r bra for vért varumérke, det
ar jatteménga som delar den, sédger Christofer Brask.

Sedan dr det den andra gruppen, den stora gruppen — arets forstagangsviljare.

Och det dr ju knepigare. Ddr finns liksom ingen quick fix for att fa upp intresset
hos den unga gruppen. Ndr vi gor stora satsningar forsoker vi alltid gora nagon
komponent som dr riktad mot en yngre malgrupp. Om vi gor partiledarintervjuer
brukar vi gora en separat grej for tv, ett klipp, som vi ldgger ut pa Instagram med
en frdga som dr formulerad pd ett sdtt sda man i alla fall hoppas att det appellerar
till en yngre malgrupp. Och med lite annat tilltal.

Expressen har en sérskild redaktion for sociala medier som hjélper till att ta fram den typen av
material. De ger input pa hur det ska redigeras och klippas. Det gors ocksé en del andra mer riktade
satsningar, 1 ar har Expressen tv-reportern Ellinor Svensson som gor mycket ndje. Hon har haft en
intervjuserie som primért varit for Youtube med namnet Q&A dér hon intervjuar olika profiler. Hon
gor nu en intervjuserie med partiledare som dr tdnkt att vara for en ung malgrupp med en blandning
av personligt och sakpolitiskt innehall.

Det blir ju intressant att se hur det funkar. For en sdn tydlig satsning mot unga, ddr
vi gor det exklusivt for unga, har vi inte gjort ndgon gang tidigare.

Christofer Brask ndmner ocksa livechattarna som nagot de satsat mycket pd, sarskilt med den typen
av dialog med ldsarna som Aftonbladet var tidiga med.

Flera redaktionschefer lyfter fram olika profiler med ett mer personligt tilltal for att nd unga. I regel
inte politiska kommentatorer men Expressens Viktor Barth-Kron, en av de yngre kommentatorerna
bland riksmedierna, har enligt Christofer Brask, ett annat tilltal som sannolikt dr en tillgang gente-
mot de yngre ldsarna.
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Etermedier

SVT ir ett stort mediehus och har ett brett spektrum av program och genrer. Férutom valkompassen
och programmet Politikbyrdn som ett sitt att nd forstagangsviljare lyfter Michael Kucera ocksa
fram satirprogrammet Svenska Nyheter och Valet forever, som skapas av poddarna bakom Flash-
back forever, som ett sitt att nd unga med politikmaterial.

Det blir ett sdtt att med ett annat slags tilltal och lite med glimten i 6gat ta sig an
valfrdgorna som jag tror kommer ha mojligheter att na en lite annan publik. Det
dr inte sd att en ung publik kommer bdnka sig framfor en linjdr tv-sdndning nagon
gadng pd kvillen vid en viss tidpunkt. Den tanken tror jag man behover slippa.

Sen behdver man inte alltid jobba med stora tjdnster, sdger Michael Kucera, och beréttar om tjéns-
ten fran forra valet dér publiken utifrdn den senaste Novus-undersokningen kunde sétta ithop sin
egen regering 1 form av klossar for att se om det gick att fa ihop en majoritet eller inte. Till det,
beroende pé vilken kombination som valdes, fick ldsaren en kort kommentar fran Mats Knutsson,
inrikespolitisk kommentator, om det hér utfallet var sannolikt eller inte.

Eftersom ldget var som det var ocksa efter valet fick den hdr tjidinsten manga mil-
Jjoner visningar. Sd det dr ocksa ett sddant ddr sdtt i det lilla hur man kan bygga
nagonting vdldigt enkelt som jag tror inte bara ndr unga men det dr ett sdtt att nd
ut till en yngre, i alla fall politikintresserad, publik.

SVT jobbar dven med att fornya vil beprovade grepp, som till exempel valvakan, dven om det inte
specifikt riktar sig till en yngre malgrupp. Med inspiration frén det amerikanska presidentvalet sat-
sar SVT pa att med hjdlp av interaktiva skdrmar bygga mer spanning kring sjélva rostrakningen.

Fredrick Malmberg, TV4 Nyheterna, séger att de for att nd de unga véljarna satsar pa plattformar
dér yngre finns. Det dr frimst pd Instagram och Youtube men dven Tiktok. TV4 Nyheterna har en
digital desk som anpassar inslagen till sociala medier-formaten. Infor valet &r det ocksé en person
som enbart tittar pa de uttryck som finns pé sociala medier, men nagon speciell ungdomsjournalistik
gors inte.

Det tror vi inte riktigt pa. Min overtygelse dr att om vi gor tillrdckligt bra journa-
listik sd ska det kunna passa bdde unga och dldre. Ddremot dr det ju dmnesvalen i
sd fall, det dr vil det enda som jag skulle kunna sdga, ddr det skiljer sig lite grann
i sociala medier jamfort med vdra linjdra sdndningar.

Han lyfter fram dmnen som mental hélsa och skola. Men verkligheten forenklas inte for att anpassas
till unga. TV4 Nyheterna klipps inte heller pd ett speciellt sétt som skulle kunna passa unga mer.
Sedan drygt ett r tillbaka satsar TV4 ater pa en nyhetswebbsida med rorlig bild och text men den ér
inte primért inriktad gentemot de yngre utan riktar sig till den breda nyhetspubliken.

Tove Svenonius, inrikeschef pa Ekot sdger att valdret dr ett utmarkt tillfdlle att testa olika grejer,
bade format ut mot publiken och arbetssitt.

Forhoppningsvis hittar vi rdtt nagonstans och férhoppningsvis hittar vi ocksa fel
nagonstans sd att vi kan sldppa ndagra modeller och utveckla nagot annat.
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Nagot speciellt fokus pa unga har inte Ekot men ett sdtt att &nda nd en yngre publik dr genom digi-
tala nyhetsklipp i appen SR Play. Att jobba med spellistor i appen var ett test Ekot gjorde valet 2018
och som foll s vél ut att de fortsatte jobba med det. Spellistorna har latit ganska lika sedan dess
men nu laborerar de med nya spellisteformat som ska ge en mer sammanhéllen lyssning och vara
mer temabaserade. De kommer ocksa fa en ny visuell form. Enligt Tove Svenonius arbetar de med
tre delar i det digitala utbudet. Det dr nyhetsklipp, poddar och program. Nar det géller nyheterna har
de identifierat en lucka nir det géller fordjupningsdelen. Ekot vill kunna gora snabba nyhetsfordjup-
ningar pa atta till nio minuter i mer “poddigt tilltal” som gors samma dag eller atminstone i nartid
till nagonting som &r aktuellt.'

Sammanfattning

* Det ar stora skillnader i hur aktivt redaktionerna satsar gentemot de unga och sérskilt da
forstagangsviljare i valbevakningen. Av de lokala tidningarna &r det bara Boras Tidning
som uttryckligen siger att de satsar for att nd de unga ldsarna under 30. Norr Media och
Sydsvenskan har ingen sérskild satsning gentemot de yngre ldsarna dven om de lyfter
vissa punktinsatser.

» Flera redaktioner svarar att de inte gér nagon speciell journalistik for unga utan den de gor
ska passa bade unga och dldre. Det handlar snarare om hur politiskt intresserad nyhets-
konsumenten dr, om det som efterfrdgas ér forklarande innehall eller fordjupning. Poddar
kan, beroende pa hur de utformas, nd bade en mer initierad publik som efterfragar fordjup-
ning eller genom en annan tonalitet tilltala personer som dr mindre politiskt intresserade.

* Sociala medier och poddar lyfts fram som exempel pa varumérkesbyggande och som
skyltfonster for den egna journalistiken men ocksé som ett sétt att nd ut med sitt innehall
dir de unga finns och med en annan tonalitet. Overlag ir fokus pa Instagram och Youtube
men manga har ocksa borjat publicera sig pa Tiktok eller har ambitionen att gora det.

*  Humorformat med starka programledarprofiler som innehaller en blandning av sakpoli-
tiskt och personligt tilltal lyfts fram som viktigt for att né en yngre publik.

* Gillande intervjuformat ar det framfor allt kortare intervjuformat for publicering pa socia-
la medier som ska tilltala en ung malgrupp.

* Som en del i att nd forsta- och andragangsviljare och hjdlpa dem orientera sig i det poli-
tiska landskapet ar valkompasser, guidande publiceringar och explainers viktiga och nagot
manga redaktioner satsar pa.

» Samarbete med externa aktorer for att nd vidgade nétverk med unga lyfts upp av Aftonbla-
det som infor valet 2022 samarbetar med Fanzingo, ett mediehus i Alby och Fryshuset, en
ideell organisation som viander sig till unga och sérskilt dem som lever i utanforskap.

1 Den fordjupande nyhetspodden Dagens Eko lanserades i februari 2023.
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"Jag orkar inte vakna och bli deprimerad”
— reflektioner efter valbevakningen

Det hér avsnittet bygger pd uppfoljningsintervjuerna som genomfordes efter valet. Dér fick de re-
daktionella cheferna reflektera 6ver hur valbevakningen foll ut och sirskilt med fokus pé de unga i
de fall redaktionen gjorde den typen av riktade satsningar.

Lokalpress

Aven om Sydsvenskan inte gjorde nagra storslagna satsningar pa forstagangsviljare hade de dnda
spdnmoten som borjade mer dn ett ar fore valet, berédttar Camilla Sylvan. En av idéerna handlade
om att f3 till ett samarbete med en dataspelsutbildning dir de skulle skapa ett spel ihop — ’Spelet om
politiken” — en gamification-idé som dock foll p4 mjukvaruldsningar.

Jag tyckte det var en briljant idé. Men nu ndr jag har fyra dar pa mig kanske jag kan
gora den till ndsta gang.

Hon séger att de pratar mycket om hur de ska uppvakta yngre sa att de s& smaningom laser Syd-
svenskan men att det dr en superutmaning att hitta idéer som &r spetsiga nog for att attrahera lidsare
under 25 ar. Det méste satsas hart pd sociala medier och med det kommer olika utmaningar.

Facebook och deras algoritmer gynnar inte oss alls. Instagram dr bra som rela-
tionsbyggare men drar inte trafik. Tiktok gav vi oss inte pad det hdr valet. Det kom-
mer vi sdkert gora ndsta val. Vi kdnner oss ganska vilsna i vad det dr vi ska gora pa
Tiktok. Det dr ldtt att hamna ddr och vara "The boomer on Tiktok” liksom.

Camilla Sylvan séger att det behdver finnas en klar strategi ”vad ér det vi vill? och vad ska vi
gbra?”’. Som ett stort medichus gér det inte bara att slinga ut saker slumpmaéssigt. De bestimde rétt
sent infor valet i redaktionsledningen att ligga ner tankarna pa Tiktok. Satsningen pa att anstélla en
poddproducent och starten av nyhetspodden ’Du lyssnar pa Sydsvenskan” som drog igdng under
valdret {61l dock bra ut och medforde, enligt Camilla Sylvan, att mycket av valbevakningen kom ut
pa ett battre och annorlunda sétt.

Redaktionschefen for Norr Media, Lenitha Andersson-Junkka, ger en bild av ett vridande och vén-
dande pa vad publiken egentligen vill ha. Ett jobb de forsokte gora for att locka en lite yngre mél-
grupp handlade om riksdagskandidater frdn Norrbotten som fick gora valkompassen och i samband
med den diskutera ett brett spann av fragor.

Det var ett forsok att hotta upp en politikerintervju till ett roligare angreppssiitt for
att locka fler. Men jag tror tyvdrr dnda att den idén var for mossig for den gruppen.

Man behdver nog ha lite olika angreppssitt pa samma material, sdger Lenitha Andersson-Junkka.
En politikerintervju kanske funkar som den &r i det klassiska formatet i print nir man dnda bestam-
mer sig for att sétta sig med tidningen. Men for att na en stressad 35-aring mitt i livet kanske forma-
tet istéllet ska vara “fem fragor till”. Hon sdger att de kan ha en l&ng text om en komplicerad miljo-
dom i en gruva och sedan komplettera den med tio fragor och svar om gruvans framtid och att det
far bast lasning. Samtidigt finns det ldsare som vill ha den fulla versionen med hela den komplexa
bilden vilket ligger i linje med tankarna om nordar och noviser som Dagens Nyheter utgar frin.
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Vi kan inte bara ha korta format, da blir vi jittekritiserade av andra ldsare som
forvintar sig mer av oss. Vi ska ju dnda vara kompetenta journalister [Skratt].

Det som gick bést var den lokala opinionsundersdkningen och alla vinklar runt den. Efter valet ér
det framfor allt det politiska spelet som drar ldsare. Vem tar vem, da dr trafiken pa sajterna hog och
dé fér artiklarna genomslag. Diaremot dr det svart att 4 lasning pa infor-valet-artiklarna, sdger Le-
nitha Andersson-Junkka.

Ett format som ocksé gick bra och som nar en lite yngre publik dr live-rapporteringen pé sajten
som Norr Media storsatsat pa infor valet 2022. Ytan anvédndes béde till att ladda upp material som
publicerats tidigare under valaret men kom sedan att dndra karaktdr ndrmare valdagen genom att ta
temperaturen pa stan och lyfta infor-fragor infor valet.

Vi lyckas ndistan vad vi dn livear om, ldsarna dlskar det formatet. Vi har tidigare
liveat ett semmeltest och vi har haft Norrbottens fulaste tatueringslive [Skratt].

Niér Boras Tidning tittade pa de texter som varit taggade “valet 2022” blev det tydligt att de unga
kom rusande dagarna precis fore valet, pa valdagen och dagen efter valet. En ldrdom tidningen tar
med till ndsta val dr att om mdjligt spara publiceringar som dr riktade till unga lasare till de hér
dagarna.

Ett format tidningen testade i valbevakningen var ’snabba fradgor” som ett komplement till lite ling-
re intervjuer. Det var i en intervjuserie med ordforandena i de respektive ungdomsférbunden som
publicerades som text men med en kompletterande rorlig del pad Facebook och Instagram.

Det dr korta frdgor i vdldigt rappt tempo, som dom var helt oforberedda pa. Vi var-
var hogt och lagt, ”Du drver en miljard, vad dr det forsta du gor?” eller "Vilken
dr din statsministerfavorit genom tiderna?”, eller "Vem vill du bjuda pd middag
ikvdll”. Syftet dr att hitta ndgonting som kan locka mdnniskor som kanske inte dr
pd sajten varje dag.

Filmklippen fick hygglig tittning och reaktioner bland ldsare i ung mélgrupp, sdger Hanna Grahn.
Hon ndmner ocksé en lokal valdebatt som liveséindes pa webben. Inte s& ménga tittare foljde live-
sandningen men desto fler tittade pa utklippta highlights fran debatten i efterhand. Avgoérande for att
nd ut dr rubrikséttning, presentation av klippet, tilltal och bildséttning.

Tidningen hade ocksé explainers i form av korta filmer om de tre valen — ”vad dar kommunalval,
regionval, riksdagsval?”, "Hur gér det till ndr man réstar?”. En satsning som de inte rodde i hamn
den hir gidngen var ett forsok med explainers om vilka som styr i de olika kommunerna i bevak-
ningsomrédet. Att jobba med explainers tar tid och kraver planering eftersom flera yrkesgrupper ar
inblandade. Los 1 forvdg, ger Hanna Grahn som réd, sé att detta ligger klart nir valrorelsen tar fart.
Det ér viktigt att jobba med tilltal och tonfall for att nd ut. Det far inte bli ett uppslagsverk i rorlig
form. Hanna Grahn berittar ocksa att Boréds Tidning under éret etablerat ett Tiktok-konto.

Vi dr inte superaktiva ddr, men vi kimpar pa.
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Morgonpress

Dagens Nyheter hade en stor valutvardering pé redaktionen uti-
frén en rad olika frdgor dér alla har varit vdlkomna att delta, fran
redigerare, till politikreportrar och nyhetschefer. Dar har de kom-
mit till vissa slutsatser kring vad de bor géra mer av i1 framtiden
och vad de bor sluta med.

Det har varit svart att fa ordentliga svar frén partiledarna infor
arets val. Det sdger tidningens bitrddande redaktionschef Matilda EE———
E Hanson. Hon tror att det dr en slags baksmaélla fran forra valet , ,

med manga 16ften och stéllda ultimatum och dér regeringsbild-
ningen blev en ldngdragen och svér affar. I arets val blev det tyd- . i
ligt att samtliga partiledare och hoga foretrddare hade bestimt sig partiledarna faktiskt
for att inte lasa in sig och ddrmed inte ge nigra besked. Matilda E svarade.

Hanson sédger att det inte bara géller tidningens partiledarintervju- , ,
er utan ocksd SVT:s och Ekots.

Det som hande var att

Vi gjorde verkligen vdrt yttersta for att pressa i dom hdr fragorna men fick inga svar
egentligen. Utan det var sa hdr att "Det far vi se” och ”Det kommer att vara en
forhandling”. Da kanske man ska tinka om kring intervjuformen eller man kanske
ska strunta i vad dom sdger och istdllet visa vad dom har gjort. Alltsd, det finns
anledning att reflektera kring formerna ndr man gdr in i viiggen sa tydligt i svaren,
vilket jag upplevde att alla medier gjorde.

Aven om hon inte har nigot svar pa exakt hur ett nytt forhallningssitt kring partiledarintervjuer ska
se ut lyfter hon &dnd4 ett format som de testade infor arets valrorelse — “Flest svar pa en minut” —
som fick 3,7 miljoner visningar pé Tiktok, en plattform dér Dagens Nyheter inte varit sérskilt starka.

Man kan ju tdnka att det dr lite snuttifierat. Men det som héinde var att partiledarna
faktiskt svarade for att dom blev lite tavlingsinriktade och ville kunna ge flest svar
pd en minut. Och ddr sa partiledarna saker som dom redan har brutit.

Formatet blev ovéantat lyckat, det var kanske tajmingen, lite 1 sista minuten, som bidrog till det, tror
Matilda E Hanson. Hon séger att det visar att det gar att gora journalistik lustfyllt med en blandning

av minskliga delar av politiken och viktiga sakfragor som fick svar, ndgot som de yngre ldsarna vill
ha.

Just nu pagér ett stort utvecklingsarbete kring ljud pa Dagens Nyheter vilket kan komma att horas 1
valbevakningen infor nésta val 2026. Enligt rapporten ”Svenskarna och internet 2022” (Andersson
& Blomdahl, 2022) dr poddlyssnandet betydligt stdrre dn ldsandet av digitala dagstidningar bland
90- och 00-talisterna. Hér finns en grupp som &r véldigt samhallsintresserad men som inte automa-
tiskt ldser tidningen vare sig pa papper eller digitalt, sdger Matilda E Hanson.

Att arbeta med poddar i olika format och ton kan ocksa vara ett sitt att komma runt den nyhetstrott-
het ménga yngre nyhetskonsumenter kianner nu. Dagens Nyheter har gjort insiktsintervjuer med
unga ldsare och det 4r manga i de hir generationerna som svarat att "jag orkar inte vakna och bli
deprimerad” eller "jag orkar inte fa dom hdr pushnotiserna for virlden dr sa mork”.
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Det finns en slags "News fatigue” i och med den tid vi lever i med pandemi, krig
och lagkonjunktur. De vdljer bort pushnotiser och ndr de vaknat till lite kanske de
orkar ta in virlden.

De vill kanske hellre borja med en mer ldttsam morgonshow, tror Matilda E Hanson och siger att
det dr viktigt att fortsitta reflektera 6ver den hér nyhetstrottheten, inte bara i valbevakningen.

Svenska Dagbladet som precis som Dagens Nyheter inte har ndgon &ldersindelning nir det géller
malgrupper ser 4nda poddarna som en slags instegsprodukt med en annan tonalitet &n i text. Det
sager Erik Hedtjarn som &r chef for politikredaktionen.

Kvallspress

Martin Schori, Aftonbladet, sidger att satsningen pa att freda redaktionen for mer renodlat nyhetsar-
bete foll bra ut. Tidigare valbevakningar har de lagt mycket resurser pa olika grepp och format men
att de sett att det ind4 haft svart att fi genomslag i valspurten, det folk vill ha #r nyheter. Aven om
Aftonbladet finns pé de stora sociala medierna ska de framfor allt vara en nyhetsdestination och inte
dgna sig for mycket at underhallning.

Det dr ju ocksd en diskussion, ska vi forsoka gora det som dom som dr stora pa
Tiktok gor eller ska vi fortsdtta med det vi dr bra pd, alltsa nyheter. Jag har nog trott
pd det, men jag har dndrat mig, att vi ska bli ndgon slags underhallningskanal. Det
finns ju andra som dr mycket bdttre pa underhdllning.

Han séger att siffrorna for nyhetsarbetet ser bra ut men att det dr svarare att méta hur satsningen mot
den yngre publiken {61l ut. Har de unga sokt sig till sajten for att Aftonbladet gjort rétt grejer eller ar
det for att fler unga soker sig till nyhetsmedier generellt for att informera sig om valet?

Att nd de yngre ldsarna och skapa en relation till dem &r ndgot som tar tid och kriver en viss uthal-
lighet. Den typen av satsningar kan vara svara att genomfora nu nér det dr ett svarare ekonomiskt
lage, tror Martin Schori.

Vi har haft en stor diskussion inom néjesjournalistiken, alltsa skriver du en artikel
om Pernilla Wahlgren eller Lasse Kronér eller nagon sadan ddr “gammal kindis ™,
sd far du javligt mycket klick liksom. Men bérjar du skriva artiklar om Hiphop-pro-
filer; alltsa skitstora hiphoppare men som dldre generationen inte kdnner till, da far
du inte sa mycket klick. Men det kan ju dndd vara viktigt att bevaka for att hdlla
sig relevant for en yngre publik. Shit, nu har dom hdr trappat upp sin bevakning”.
Det behéver inte vara artiklar for den delen, det kan vara video, podd eller vad som
helst.

Infor kommande val dr det viktigt att fortsdtta satsa mot nyheter och vélja bort resurskrdvande
grepp, det dr dnda for hard konkurrens i slutspurten for att det ska f4 genomslag. Alla medier vriaker
ur sig genomarbetat material vilket gor det dnnu viktigare att g hrdare mot nyhetskdrnan, fortsétta
med livefloden och tillgdngligheten gentemot publiken, det personliga, tror Martin Schori.

Vad giller Aftonbladets samarbete med Fryshuset &r det svért att méta. Tidningen har data pa de
som &r pluskunder men det &r f4 unga som ir det. Resten av datan dr byggt pa hypoteser kopplat
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till beteende sa det &r inte helt tillforlitligt, enligt Martin Schori. Satsningarna viélte inte internet 1
trafiksiffror pé sajten eller engagemangssiffror pa sociala medier. Samtidigt finns det andra vérden,
som till exempel varumirkesbyggande. Fryshuset har ocksa ett stort ndtverk och att synas dér r att
synas hos grupper tidningen vanligtvis har svart att na.

Vi har vdl inte riktigt anstrdngt oss for att mdta det ddr. Vi dr nojda. Jag tror Frys-
huset dr ndjda. Det ger en intern stolthet ocksd pd ett sctt som kan vara vdrdefullt
saklart.

Per Zettermark, tillférordnad politik- och samhéllschef pa Expressen sdger att tidningen framdver
vill satsa pa att stirka sin nirvaro pa Tiktok i den politiska bevakningen. Just nu har tidningen ingen
politiksatsning pa plattformen. Han lyfter ocksa upp Expressens satsning pé reportage som speglat
hela Sverige. Aven om reportagen inte riktar sig specifikt mot unga lisare har de fingat en del unga
roster, som i reportaget med rubriken ”SD:s Epa-kids pa landet vill se hirdare straff’. Amnesvalen
ar viktiga for att nd de unga lasarna under 30.

Jag tror att det dr dnnu viktigare att skruva pa dmnesvalen och hitta rdtt. For att
det svinger snabbare ddir vad man dr intresserad av. Reportaget om EPA-kids dr ett
exempel ddr man forséker hitta sdadant som ungdomarna dr vildigt intresserade av
Jjust nu. Man tinker kanske inte riktigt pa samma sdtt for den breda ldsarkretsen. Ett
bra avslojande dr ju ett bra avslojande eller en bra nyhet dr en bra nyhet. Men ndr
det gdller unga fdar man forsoka mota dom mer pd deras planhalva.

Ellinor Svenssons intervjuserie Q&A, som innan valet beskrevs som en exklusiv satsning mot unga,
blev lyckad. Enligt Per Zettermark &r intervjuerna gjorda i en annan ton dn vad man dr van vid i
politikintervjuer.

Etermedier

Att de unga skulle vara en forlorad generation, tror inte Michael Kucera, SVT, pa. Han bladdrar

1 SVT/Novus Eftervalsundersdkning' som undersokt hur viljarna informerade sig om valet och
fortroendet for olika medieaktorer nir det géller valrapporteringen. SVT ér inte den enda medieak-
toren som genomfort en eftervalsundersokning men de dr ensamma om att géra den publik. SVT
som satsat mycket pa valkompasser glads forstas at att dessa var den viktigaste informationskéllan
online bland de mellan 18-26 &r, 68 procent har anvént ndgon valkompass. De dvriga storsta infor-
mationskéllorna online i den hir gruppen &r 2) 1dst nyheter pé nétet (66 procent), 3) tittat pa debatter
och utfragningar (58 procent) och 4) f6ljt sociala medier (57 procent). Fortroendet for de traditio-
nella medierna &r ocksé betydligt storre dn fortroendet for sociala medier.

Det dr ju inte sa att sociala medier scorar hogt ndr det gdller plattformar man
kénner fortroende for ndr det gdller valinformation. Sen fattar vi ju bada att dom
héinger jdttemycket ddr och far otroligt mycket information den vigen. Men vi fin-
ner ingenting i den hdr datan som antyder att det hdr dr en forlorad generation som
inte dr intresserad, som inte bryr sig.

1 Undersokningen genomfordes via webbintervjuer i Novus slumpmassigt rekryterade Sverigepanel veckan efter
valet. Malgruppen bestar av 3040 personer och svarsfrekvensen var 54 procent. Hur manga av dessa som ar mellan
18-26 ar vilket benamns som "fokus unga valjare” framgar inte.
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Det ér ingen vild gissning att séiga att det dr enklare att nd 40-dringarna @n 20-aringarna, enligt
Michael Kucera. Han vill 4nd4 lyfta fram just valkompasserna som nagot som &r betydelsefulla for
forsta- och andragéngsviljarna. For 8-12 &r sedan hade det inte varit en sjélvklarhet att 1dgga sa
mycket resurser pa att bygga alla lokala valkompasser, sédger han.

Sd det dr ju ett fordndrat mindset att man dndd har identifierat att det hdr dr viktigt
och att vi flyttar pengarna dt det hallet.

I eftervalsundersokningen far SVT hoga poédng fran de mellan
18-26 ar nir det géller att skapa debatt och diskussion” eller att
”askadliggora skillnader mellan olika partier”. Ddremot dr po-
dngen forhallandevis laga for SVT men ocksa for Sveriges Radio,
TV4 och Aftonbladet nir det handlar om “att skapa forstéelse for
konsekvenser av partiernas politik for mig och samhéllet”. Det ér
en punkt Michael Kucera inte dr ndjd med och som han sédger ér
viktig att fundera 6ver och jobba med till valbevakningen nésta
gang, kanske med mer utvecklade valkompasser som tydligare Michael Kucera.
visar de konsekvenser som partiernas 16ften leder till. Om man lo- , , Foto: Eva Edsjo/SVT
var allt till alla pé alla politikomréden sa scorar man formodligen
hogt for ménga anvédndare i en valkompass och det vill han se en
utveckling av, dér det ocksa gar att dskadliggdra hur ansvarsfulla

Vi finner inget i datan
som antyder att det

partierna egentligen dr och hur de tanker hushdlla med resurser. har ar en forlorad

Att ta reda pd konsekvenserna av partiernas politik dr ndgot som generation.
de klassiska utfragningarna ska gora. Fragan dr om de unga tar del
av den typen av journalistik.

))

Det dr ju virt att fundera 6ver och det dr kanske inte rimligt att anta att stora ska-
ror forstagdangsviljare ska ldgga 8 x 1 timme pd det. Kan man férpacka ut det pd
ndgot sdtt som dr dnnu ldttare att ta till sig.

TV4 valde att satsa ordentligt pa sociala medier infor valet, en satsning som {61l vél ut. Siffrorna vi-
sar att TV4 varit béttre &dn de tidigare valkampanjerna pd att nd de unga, bakom det ligger en ordent-
lig satsning pa sociala medier och framforallt Tiktok, sédger Fredrick Malmberg, TV4 Nyheterna.

Infor var valdebatt sd tror jag det var 1,8 miljoner som sag klippet om Ulf Kristers-
sons intdg och deltagande. Sd det har natt ocksd de yngre pa ett bra sitt.

Pa Tiktok dr det framforallt rena nyhetsklipp 1 ett kortare format om valet som gétt bra. TV4:s bild-
tank 1 kombination med drivna personer som jobbar med Tiktok och Instagram tror Fredrick Malm-
berg ér orsakerna till att de blivit s& pass stora pd sociala medier. Men allt 4r inte en framgangssaga
sdger han och ndmner programmet Under radarn” dir reportern Rasmus Karlsson triffar profiler
och debattorer for att diskutera frdgor som berdr de yngre véljarna men som inte alltid &r hogst upp
pa den politiska agendan.

Dom som producerade det ddr skruvade det lite for mycket for att mota unga vdlja-

re vilket gjorde att unga vdljare inte tyckte att det var for dom helt enkelt. Fragorna
var bra men det blev lite for mycket.
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Fredrick Malmberg sdger att han tror att det hér valet &nda engagerade de unga, det 4r de signaler
han fatt bade frdn SVT och kvillstidningarna. Kanske for att det blev s enormt polariserat vilket
han samtidigt tycker blev lite problematiskt nér det giller debatterna.

Vi har ju haft den hdr klockan for att alla ska fa lika mycket tid. Den har funkat gan-
ska bra tidigare val men jag tycker inte den funkade i ar. Folk gav varandra tjuvnyp
under dom hdr sekunderna. Det blev underhallande tv at best, men jag dr inte sciker
pd att vdra tittare blev sa mycket klokare av det.

For de yngre tittarnas del kan det ha bidragit till att de inte kunnat forsta konsekvensen av de olika
partiernas politik da de inte har samma forforstdelse och erfarenhet av val som de édldre generatio-
nerna. De har det mer i ryggmairgen, sidger Fredrick Malmberg.

Samtidigt sdger han att forklarings- och férdjupningsbitarna blivit mycket mer centrala i rapporte-
ringen dn for ndgra ar sedan, ndgot som de delvis tagit med sig fran rapporteringen om Coronapan-
demin och kriget i Ukraina. Inte bara i TV4 Nyheterna utan ocksa i SVT:s Aktuellt.

Det ldter klyschigt men att kunna presentera fakta pa ett sdtt som folk begriper.
Det dr nagonting vi tar med oss apropd det hdr att forstd konsekvenser. Var det,
igar eller i forrgar, ndr dom hdr seismologerna star i bada studiorna och forklarar
liksom hur kontinentalplattorna gar, varfor dom gar, varfor man inte kan forutse en
jordbdvning exakt. Den hdr jordbdvningen kanske skulle kommit ett ar senare men
nu kom den nu. Den biten tycker jag vi gor pa ett mycket, mycket bdttre sdtt nu.

Han sédger att folk &r intresserade av fordjupningar och att bade TV4 Nyheterna och Aktuellt ser att
folk hinger med mycket langre i nyhetssdndningarna dn vad de gjorde nér inslag staplades pa var-
andra och de gick vidare till ndsta dmne.

Tove Svenonius, Ekot, séger att en av lirdomarna frin arets valbevakning &r att hitta sétt att ater-
komma till viktiga fragor som de gatt pa djupet med tidigare under aret och samla upp dessa pé ett
nytt satt. P4 s vis gar det att skapa mer lattillgéngliga paket av journalistik som underléttar for lyss-
narna. Framf0r allt att kunna koppla olika nyheter och granskningar till partiernas ideologi. Nyhets-
flodet veckorna innan valet &r sd intensivt att det inte heller for redaktionerna dr helt létt att komma
ihdg allt som det rapporterats om under aret. Att sen fa publiken att forsta vad som dr kopplat till
valet dr inte heller alldeles enkelt.

Vi gjorde granskningar som vi tyckte “det hdr dr ju en uppenbar valgranskning”.
Men hur tydliggor vi for publiken att det dr en politisk fraga som kan vara viktig i
valet? Hur vet man ndr man lyssnar pad den hdr nyheten att det dr en del av Sveriges
Radios valbevakning? Det dr inte alltid jdttetydligt.

Valdret &r ett bra tillfdlle att testa olika format och en av de politiska poddar som lanserades i ja-
nuari 2022 som Sveriges Radio sett har natt en lite yngre publik &n de andra politiska poddarna ar
Druid & Zimmerman show. Den yngre malgruppen, 18-34 ar, som Tove Svenonius ndmner foljer
nyhetsflodet i sociala medier och lyssnar mer pa ljudklipp i appen. I den eftervalsundersokning som
Sveriges Radio genomforde efter valet dr den har malgruppen ocksa mer positiv till Sveriges Radios
valbevakning dn de dldre malgrupperna, ndgot som forvénar Tove Svenonius.
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Infor drets val gjorde Sveriges Radio ingen valkompass dé de istéllet valde att satsa mer pa ljud.
Men for Radio Swedens publik, didr manga inte kan svenska, har valkompasser tidigare varit vikti-
ga, siger Tove Svenonius. For att tydliggora vad de olika partierna stér for testade de ett format som
heter ’Partierna pa en minut” dér den inrikespolitiska kommentatorn Tomas Ramberg skrev ihop
texter som kortfattat beskrev varje parti som sedan dversattes till de olika spraken pd Radio Sweden.
Efter en tid kom de pd att de hédr texterna kanske borde ldsas in pd svenska ocksa.

Sda Tomas léste in dom och den spellistan som hette ~Partierna pd en minut” blev
en av vdara mest lyssnade under dom sista veckorna under valet. Det dr en sdn,
ndstan lite av en uppenbarelse for oss hur bra explainer-formaten gick veckorna
ndrmast valet.

Ett annat exempel ddr explainer-formatet fick bra lyssning var ”Sista hjilpen for dig som inte har
bestimt dig” som gjordes av den politiska reportern pa Ekot Lova Ohlsson och innehdll mer grund-
laggande information som “Hur gér valet till? Vart kan jag rosta ndgonstans?”. Att anvinda exper-
terna pa redaktionen dr véldigt uppskattat av publiken och det &r en ldrdom vi tar med oss, sdger
Tove Svenonius.

Sammanfattning

* Det varierar 1 svaren hur noggrant redaktionerna utvirderat valbevakningen i stort och
satsningarna mot de unga mer specifikt.

* Nya korta rappa intervjuformat lyfts fram som ett framgangsrecept fran bade Dagens
Nyheter och Boras Tidning. Overhuvudtaget gors en hel del forsdk med att hitta intervju-
format med nya angreppssitt. Alla faller inte vél ut. Norr Media forsokte till exempel 1
intervjuer med riksdagskandidater fran Norrbotten diskutera ett brett spann av fragor med
avstamp 1 valkompassen. Det f6ll dock inte de unga ldsarna 1 smaken.

* En ingivelse som blev populdr var Tomas Rambergs arbete med att forklara partiernas
politik pa en minut som riktade sig till Radio Sweden. Innehéllet oversattes till flera sprak
for att nd nyanlédnda. Tanken var forst inte att 14sa in det pa svenska men nir det gjordes
blev det uppskattat. Ett annat exempel dir explainer-formatet fick bra lyssning var ”Sista
hjilpen for dig som inte har bestdmt dig” som innehdll mer grundldggande information
som “Hur gar valet till? Vart kan jag rosta nagonstans?”. Att anvinda experterna pa redak-
tionen dr uppskattat av publiken och det dr en ldrdom Ekot tar med sig.

* En av de kanske tydligaste innovationerna kom till 1 valrorelsen 2018 dar SVT It lasar-
na pa sajten bygga sin egen regering med hjilp av klossar och fa en kommentar av Mats
Knutsson huruvida den tdnka regeringsbildningen var trolig eller inte. I valbevakningen
2022 saknades tydliga innovationer.

» Korta klipp fran langre debatter pa sociala medier ar framgangsrikt for att nd de yngre
enligt TV4 Nyheterna som satsat mycket pa Tiktok infor valet 2022.

» Valkompasserna ar viktigt for att unga ska kunna orientera sig om valet visar SVT/Novus
eftervalsundersokning.
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Diskussion

Svarigheten att nd de unga nyhetskonsumenterna under 30 ar aterkommande 1 intervjuerna i den hér
studien. F& har satt ord pa problemet med sadan emfas som SVT:s programdirektor Jan Helin gjorde
1 oktober 2016: ”SVT haller pa att tappa kontakten med flera generationers nyhetskonsumenter. Det
ar avgorande for oss att uppritthalla denna kontakt om SVT ska sédkra rollen som public service i
framtiden.” Det alarmerande budskapet formedlades till SVT:s personaltidning Vi pa TV da det sa
kallade Nyhetsprojektet lanserades. SVT Nyheter skulle nu stérka sitt arbete online och tydligare
rikta in sig mot en yngre malgrupp. For public service del — dér tanken &r att alla medborgare ska

fa tillgang till opartisk och mangsidig information — ar det framfor allt en legitimitetsfraga att inte
tappa de yngre generationerna. Varfor ska man vara med och betala for ndgot man inte konsumerar?
For morgon- och kvillspressen dar de tva dominerande inkomstkédllorna dr annons- och publikintik-
ter handlar det om ekonomiska och marknadsmaéssiga incitament.

Det som framkommer i intervjuerna i den hér studien &r att det inte finns ndgon enhetlig problem-
formulering, ingen gemensam modell fér om och hur de unga ska nas i1 valbevakningen. En smula
grovhugget gar det att mejsla ut tre olika végval.

1. Vi tror pa det vi (redan) gor

Hiér aterfinns storstadstidningarna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet samt TV4 Nyheterna
och Sveriges Radio Ekot. Gemensamt for de bada tidningarna ar att de inte utgar fran &lder 1 sitt
malgruppsarbete. Dagens Nyheter arbetar utifran en uppdelning 1 nordar och noviser dér den forsta
kategorin forvéntar sig mer fordjupande innehéll och den andra kategorin mer végledande innehall.
TV4 Nyheterna har visserligen en bred malgrupp utifran dlder men nyhetschefen Fredrick Malm-
berg sdger att en efterstravansvard malgrupp for dem ar 15-24-aringarna vilket mérks i satsningen
pa Tiktok. Samtidigt tror inte TV4 Nyheterna pa niagon sirskild ungdomsjournalistik. Gors till-
rackligt bra journalistisk ska det passa bade unga och dldre. Ekot, som dr Sveriges Radios stora
nyhetstjanst, har ingen aldersdefinierad malgrupp och gor heller ingen anpassning for att na de
unga. Sveriges Radio har ju dock, precis som Sveriges Television, ett brett utbud och exempelvis
den politiska podden Druid & Zimmerman show gick hem hos de mellan 18 och 34, si i delar av
utbudet forsoker Sveriges Radio na de unga. I Sveriges Radios eftervalsundersokning var de unga
dessutom mer ndjda med Sveriges Radios valbevakning én de dldre malgrupperna, enligt valkoordi-
natorn Tove Svenonius.

2. Vi gor allt vi kan

Efter Jan Helins ord i personaltidningen 2016 gjorde SVT Nyheter en stor omstillning mot online
for att na en yngre publik i dldersspannet 20—40 ar. De har tydligt identifierat en malgrupp de vill nd
utifran alder, vilket innefattar valbevakningen, och kan pé s vis placeras i den hér kategorin. Bland
lokaltidningarna utmérker sig Boras Tidning som uttryckligen satsar mycket pa att kndcka koden for
att locka till sig unga ldsare. De har en ambition 1 hela koncernen och deltar i forskningsprojekt med
syfte att forstd vad de yngre generationerna efterfragar nar det giller lokaljournalistik.

Kvillstidningarna har valt lite olika vig. Aftonbladet satsar utan tvekan pa att ni en ung publik,
bland annat genom samarbetet med Fryshuset men ocksé genom format och grepp som ska na de
mellan 15 och 25 ér. I valbevakningen har tidningen renodlat sitt sétt att arbeta och har haft en
malséttning att fokus ska vara pa nyheter. Att ta upp kampen med mer renodlade Tiktok-profiler och
vara “nere med kidsen” ar dock inget de efterstrdvar, enligt Martin Schori. Expressen som satsat

pa den politiska bevakningen generellt delar in unga 1 tva kategorier, en smal malgrupp med poli-
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tiskt intresserad ungdom och en bred malgrupp med arets forstagangsviljare. Den stora gruppen
nds genom extramaterial i form av korta klipp som laggs ut pd sociala medier med ett annat tilltal
an 1 tidningen och pé sajten. Nir det géller den smala malgruppen ar det mer fordjupande journa-
listik som gar 1 linje med Expressens satsning pa lingre reportage, vilket gér lite stick i stiv med
de ménga ganger kortare format som lanseras av olika nyhetsmedier for att na en alltmer stressad
publik i allmé@nhet och unga i synnerhet.

3. Vi viintar och ser

I den tredje kategorin finns en tro och ett hopp om att livscykelférdndringen ska ge nya prenume-
ranter. Nar de unga vél uppnér den alder dd de bildar familj och blir mer etablerade i samhillet
foljer ocksé ett 0kat nyhetsintresse och da blir de forhoppningsvis prenumeranter. Att forsoka
locka till sig de hér generationerna tidigare, innan de nétt 30-strecket, &r mycket svart. Sérskil-
da satsningar mot sa pass unga ldsare beskrivs som att kasta pengarna i sjon. Det gors enstaka
insatser for att nd dem men det huvudsakliga fokuset dr pa de grupper som tidningarna dnda ser
kommer foryngra ldsarskaran, de mellan 30 och 40 ar. Hir aterfinns de lokala nyhetsmedierna
Norr Media och Sydsvenskan.

Att hoppas pa livscykelfordndringen dr dock vanskligt. Vanor som ménniskor skaffar sig som unga
kvarstar dven upp 1 aldrarna. Det sdger Ulrika Andersson, docent i journalistik och medier vid
Goteborgs universitet och forskningsledare for den nationella SOM-undersdkningen, i studien Beta
Boras (Zuiderveld m.fl., 2018).

Forinte alls linge sedan kunde vi se att unga vanligtvis blev prenumeranter och re-
gelbundna tidningsldsare ndr de skaffade hushdll och familj. Det klassiska monstret
dr brutet. Trots att levnadsvanorna har stabiliserats fortsdtter mdnniskor att vdilja
bort tidningar till forman for digitala nyhetskanaler.

Hur har redaktionerna dd forsokt nd den unga publiken med sin valbevakning infor valet 20227
Starka profiler som till exempel etablerade poddare ndmns som ett sitt att nd en yngre publik ocksé
med politiskt innehéll. Humor &r en viktig ingrediens som nér satirprogrammet Svenska Nyheter
faktiskt ocksé nér en ung publik med béde information och kunskap om valet. Séllan har vél Euro-
paparlamentsvalets partigrupper forklarats sa pedagogiskt som av programledaren Jesper Ronndahl
nér han infér EU-valet 2019 visualiserar dessa med hjélp av geléhallon, marmeladkulor och lobby-
istgodis.

Valkompasser dr viktiga for att forsta- och andragangsvéljare ska kunna bilda sig en uppfattning
om det politiska landskapet och var de sjdlva star ndgonstans. I SVT/Novus eftervalsundersokning
ar det samtidigt f unga som tycker nyhetsmedierna lyckats att skapa "forstaelse for konsekvenser
av partiernas politik for mig och samhéllet”. Kanske kommer valkompasserna utvecklas till nésta
val och ocksd innehélla parametrar som tydligare visar vilka konsekvenser partiernas 16ften faktiskt
leder till. Det blir kanske &nnu viktigare dé& de klassiska partiledarintervjuerna och debatterna inte
heller gav de svar som journalisterna efterfragade.

Det ar létt att i efterhand kritisera redaktionerna for bristen pa nya grepp. Frdgan dr hur mycket det
gér att skruva pa till exempel intervjuformatet och dar innehéllet fortfarande &r nagorlunda substan-
tiellt. De format som lyfts fram i intervjuerna &r huvudsakligen korta format med ett rappt tempo. I
avsnitt 176 av Mediepodden med Emanuel Karlsten och Olle Lidbom, som handlar om valbevak-
ningen, lyfts ockséd avsaknaden av innovationer upp, inte minst nir det géller intervjuformaten som
beskrivs som allt mer snuttifierade. Podduon paminner redaktionerna om att manniskor inte enbart
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ar rastlosa sociala medier-idioter som matas av algoritmer utan ocksa konsumenter av timsldnga
poddar och Youtube-debatter.

Mgjligen kan bristen pa innovation delvis forklaras av en utmattning efter flera érs intensivt ny-
hetsldge. Det ir 1 varje fall en formildrande omsténdighet. Vi lever i en speciell tid med ett forhojt
nyhetsldge som pagatt under ldng tid. Att kriget 1 Ukraina till stor del kom att stjdlpa planeringen av
valbevakningen lyfts fram i flera intervjuer. Matilda E Hanson pa Dagens Nyheter sdger att det for
politiska reportrar normalt sett finns en cykel dir det gér upp och ner i intensitet men nu har manga
fortsatt jobba pa med en hdg intensitet.

Jag tycker att man kan se en trétthet pd redaktionen av alla dom hdr enorma nyhets-
héindelserna som vi har gdtt igenom. Som organisation kan det vara lite svart att
tdnda om pd ett val ndr man precis har tdnt om pa en stor satsning pd NATO-jour-
nalistik och precis innan dess en jdttestor satsning pd pandemin pd olika sditt.

medierochdemokrati.lindholmen.se 29



Metodbilaga

Texten bygger pé intervjuer 1 tva omgangar med tio redaktionella chefer med ansvar for valbevak-
ningen. [ urvalet representeras savél rikstickande som lokala nyhetsmedier, morgon- och kvills-
press, radio och tv. En forsta intervjuomgang genomfordes under varen 2022 med fokus pa plane-
ring och redaktionella satsningar infor valet. Uppfoljande intervjuer skedde under senhdsten och
vintern efter valet for att finga upp lardomar och reflektioner fran valbevakningen.

Fréagorna har handlat om hur redaktionerna sjdlva definierar unga ldsare och hur dessa ska nés i
valbevakningen. Det kan dock finnas en viss variation dér en del svarar hur de ska ni de unga mer
generellt och en del svarar mer riktat just mot valbevakningen.

Tanken med att intervjua chefer pa en mer 6vergripande redaktionell niva ar att halla samtliga inter-
vjuer pa samma niva oavsett vilken redaktion det handlar om. En baksida ar att det emellanét blivit
mer dvergripande resonemang och reflektioner och att det mdjligen blivit en del mer detaljerade
svar om personer med ndgon form av utvecklingsroll hade intervjuats, som framtidsredaktor eller
redaktor med digitalt utvecklingsarbete eller med sérskilt fokus pa unga. Pa en del redaktioner finns
dessa roller pé redaktionell niva, pa andra aterfinns de pa koncernniva.
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