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Hur bor du? Var det svart fér dig att hitta bostad i Boris? Dela med dig
av dina erfarenheter genom att kommentera nedan!

Idag sldpper vi férsta avsnittet av Bo-podden, lyssna har:
https://soundcloud.com/betaboras/bo-podden-avsnitt-1-tina

() Kommentera

Interaktiv innovation imponerar

| ett unikt forsknings- och innovationsprojekt pa Boras Tidning testas och utvecklas lokal
samhéllsjournalistik for 25-35-aringar. Ett inspirerande men utmanande uppdrag: Malgruppens
lasning av tidningar har pa 30 ar minskat dramatiskt. Pa papper till och med néastintill upphort.
Har &r en forsta delrapport om Beta Boras — testredaktionen som givits fria hander att
experimentellt utforska hur lokal samhéllsjournalistik attraherar och engagerar.

Redan efter tva och en halv manader publiceras en nyskapande digital, interaktiv och mer
informationstét journalistik fran BT-huset.
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Medier & demokratis rapporter

Den historiskt snabba medieutvecklingen innebar bade mojligheter och utmaningar. For individer, for
samhallet, for medierna. En karnfraga ar hur demokratin paverkas.

Medier & demokrati vid Lindholmen Science Park stimulerar spjutspetsprojekt for nya kunskaper och
innovationer — just inom granssnittet medie- och demokratiutveckling. Programmet har dven en
nyckelroll for att sprida relevanta kunskaper och erfarenheter. Déarfor publicerar Medier & demokrati
regelbundet aktuella rapporter.

Detta dr den fjarde i serien. Rapporten, som &r en delrapport, belyser de forsta manaderna i det skarpa
forsknings- och innovationsprojektet Yngres nyhetsuniversum for lokal samhallsjournalistik och
debatt. Beta Boras ar en unik journalistisk experimentmiljo dar fyra specialrekryterade medarbetare till
och med september far fria hander att forma och utveckla just lokal samhéllsjournalistik med
inriktning pa 25-35 aringar. 1 allt vasentligt digitalt.

Projektets parter ar Boras Tidning, RISE Interactive, Sodertérns hogskola och Medier & demokrati.
Utover parternas egna insatser — vérderade till knappt 1,4 miljoner kronor — finansieras projektet
externt av Vastra Gotalandsregionens kulturndmnd och Carl-Olof och Jenz Hamrins Stiftelse med 1,2
miljoner respektive 950 000 kronor.

Medier & demokrati ar ett nationellt innovations- och forskningsprogram. Visionen ar att starka
journalistiken, det offentliga samtalet och demokratin. Tillsammans driver medieaktorer, akademier
och samhéllsinstitutioner innovation och forskning som genererar ny kunskap, nya verktyg och nya
tjanster. Samverkan sker i laborativa testmiljoer med Lindholmen Science Park som neutralt nav.
Las mer: medierochdemokrati.lindholmen.se

Martin Holmberg, programansvarig 031-764 70 61
martin.holmberg@Ilindholmen.se

Lindholmen Science Park

i Goteborg ar en varldsledande samverkansmiljo inom omradena transport, ICT, media och
visualisering. Den erbjuder en neutral arena dar naringsliv, akademi och myndigheter tillsammans
driver innovation for samhallsutveckling. I snart 20 ar har Lindholmen Science Park varit med och
skapat framgangsrika samarbeten pa regional, nationell och internationell niva.

L&s mer: lindholmen.se
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Sammanfattning

Beta Boras &r en testredaktion pa Gota Media-agda Boras Tidning. Den utgor central testmiljo for det
uppmarksammade forsknings- och innovationsprojektet Yngres nyhetsuniversum for lokal
samhallsjournalistik och debatt. Projektet stracker sig 6ver hela 2018 med en skarp testfas mellan april
och sista september.

Har och nu har Beta Boras fullt ut varit i gang tva och en halv manad. Men trots den i sammanhanget
mycket korta tiden — premiarpublicering var 5 april — innehaller den har forsta delrapporten gott om
spannande lardomar och reflektioner.

Projektet &r en haftig utmaning. Malgruppen &r dokumenterat svarflirtad och Beta Boras borjar fran
noll. Testredaktionen utgar visserligen fran Boras Tidning, men saknar forutsattningen att surfa pa en
etablerad redaktions upparbetade kapital och strukturer.

Samtidigt ar just det en av projektets mest utpréglade poanger: Vilken lokal samhallsjournalistik
formar en testredaktion nar den tillats agera fritt? Det vill séga utan att praglas och styras av ett
mediehus hierarkier, inneboende kulturer, produktionsmonster och redaktionella handlingsplaner.

Beta Boras tillfor redan nyskapande inslag. Parallellt stélls redaktionen infor extraordinara utmaningar.
Rapporten lagger luppen pa bada perspektiven och skildrar ocksa krav och 6nskemal som malgruppen
— 25-35-aringar — staller pa relevant och attraktiv lokal samhallsjournalistik.

Atminstone enligt de fokusgrupper som rekryterats for att folja projektet.

Har foljer smakprov pa tidiga lardomar:

Beta Boras journalistik

e Med till synes enkla medel har testredaktionen publicerat interaktiva inslag och moment som
skapat en roligare, béattre och informationstatare journalistik.

e Enséljares kunskaper och erfarenheter kan vara en avgorande redaktionell resurs nér personer ska
bokas in till en ny form av intervjuserie.

e Igenkanning &r fortfarande en stark ingrediens i lokal journalistik. Videoenkéter har dkat
kannedomen om Beta Boras och projektet. Dessutom tycks digitala enkéter — till skillnad fran i
papper — vara en underutnyttjad form av long tail-journalistik. Videoenkéten Vad &ar du stolt éver i
Boras? publicerades tidigt, men far alltjamt nya kommentarer.

e Videoenkater som kompletterar en huvudartikel har ocksa visat sig vara framgangsrikt. En enkét
om Boras som cykelstad — kopplad till en artikel om hyrcyklar — nadde exempelvis inom ett par
dagar mer an 9 500 personer pa Facebook.

Allmant om lokal nyhetsjournalistik

e Fokusgrupperna tycker nyhetsmixen i Boras Tidning generellt ar for negativ och smaskalig.
e Papperstidningar symboliserar, trots att fa i malgruppen laser dem kontinuerligt, livskvalitet.
e 25-35-dringarna efterlyser tidigare granskningar av konsekvenser infor storre politiska beslut.
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Testredaktionens storsta aha-upplevelse
e Beta Boras ambition att samtala med lasarna for att spara vilken lokal samhéllsjournalistik som
intresserar har gatt trogt. Malgruppens ointresse &r storsta aha-upplevelsen hittills.

Lagt hangande frukt for etablerade redaktioner

e Sa har reflekterar Lars Naslund pa Boras Tidning efter ha foljt Beta Boras under varen:
”BT har en teknisk plattform som medger mycket mer av digitala inslag och interaktivitet, men var
expertimentlusta och formaga synes finnas pa fa hander. Har finns nog ocksa en osakerhet om vad
vi medarbetare kan och far gora. En oro for hur lang tid en interaktiv 16sning ska ta att arbeta

’

fram begrdnsar formodligen ocksd.’

Jobbannonseringen i sociala medier gav inte alls tankt effekt

¢ Vid rekryteringen upptacktes att om annonser bara formuleras en smula annorlunda och fokus
laggs pa uppdraget istallet for exakta rollen kan det locka fler kandidater och kompetenser.

e Arbetsformedlingen ar fortfarande en viktig vag for att na arbetssokande. Annonseringen i sociala
medier gav inte alls forvantad respons.

Spridda iakttagelser

e Enparadox. BT upplever att testredaktionen har en Iag troskel for att testa nya digitala verktyg.
Sjalva tycker Beta Boras att samtliga i gruppen saknar tillracklig digital och teknisk kompetens for
att gora tillrackligt snygga jobb.

e En annu bredare variation i medarbetarnas bakgrund och sprakkunskaper hade hjalpt till att hitta
vinklar som &r efterfragade i Boras, men som séllan syns.

e Att BT:s redaktionsledning redan innan projektet var spikat internt berattade om planerna har
sékert bidragit till att skapa nyfikenhet — och stolthet — Gver projektet och att tidningen
uppmarksammas.

De ska
locka Boras
80-talister

De

| branschpress. Journalisten berattade i slutet av maj om Beta Boras.
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Bakgrund

Medielandskapet ar i historisk forandring. Senaste decenniet har savél produktion som konsumtion av
journalistik digitaliserats in i helt nya kommunikationsteknologier och mer individuella
beteendemanster. For att inte tala om skillnaden gentemot for 30 ar sedan.

En konsekvens dr att de traditionella och publicistiskt orienterade nyhetsmedierna inte langre har
samma dominerande och samlande roll. Fragan &r hur medierna, medborgarna, samhéllet och
demokratin paverkas av den genomgripande omvandlingen? Nagot framtida facit finns inte.

Beta Boras-projektet ar ett verklighetsnara forsknings- och innovationsprojekt for att 6ka kunskaperna
och stimulera innovationsférmagan.

Medier & demokrati har fatt exklusiv tillgang till &nnu icke publicerad forskning som svart pa vitt
illustrerar den dramatiska forandringen. SOM-institutet vid Goteborgs universitet har kontinuerligt
studerat de mediala konsumtionsvanorna under de senaste 30 aren.

Siffrorna* nedan redovisar utvecklingen fran 1986 till och med 2017 och kommer presenteras i sitt

fulla sasmmanhang i SOM-institutets forskarantologi Sprickor i fasaden som slapps 26 juni.

e Under 1980- och 1990-talen laste 80 procent av Sveriges vuxna en morgontidning pa papper minst
fem dagar i veckan. Motsvarande siffra i dag ar drygt 30 procent.

e Allra mest dramatisk ar minskningen i aldrarna 16-49 ar. | det spannet — delvis synonymt med Beta
Boras malgrupp — ar nedgangen mer &n 60 procentenheter.

e 16-29-aringarnas regelbundna lasning av en morgontidning har
fran 1986 till 2017 sjunkit fran 68 till 6 procent. Morgonpressen
har d&drmed forlorat nio av tio “unga” lasare av papperstidningen.

e 30-49-aringarnas utveckling &r narmast identisk. Andelen
regelbundna lasare har fallit fran 81 till 15 procent.

— En tydlig skillnad nu jamfort med tidigare &r att vanorna som
manniskor skaffar sig som unga kvarstar aven upp i aldrarna. For
inte alls lange sedan kunde vi se att unga vanligtvis blev
prenumeranter och regelbundna tidningsléasare nar de skaffade

hushall och familj. Det klassiska monstret &r brutet. Trots att Ulrika Andersson Bild: GU
levnadsvanorna har stabiliserats fortsatter manniskor att valja bort
tidningar till forman for digitala nyhetskanaler, sager Ulrika , ,
Andersson, docent i journalistik och medier vid Goéteborgs
universitet och forskningsledare fér den nationella SOM- En markant
undersokningen. skillnad nu
jamfért med
Konsumtionen av lokal journalistik ar forstas inget som per tidigare ar att
definition ar knutet till lasning pa papper. Lokala medieaktcrer vanorna foljer
existerar sedan lange — vissa narmar sig 25 ar — pa natet och med upp i
nyhetssajternas trafik har successivt dkat i takt med aldrarna

forutsattningarna att surfa blivit battre.
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I den kommande SOM-antologin summeras:

For tio ar sedan, 2007, var det 14 procent av befolkningen som regelbundet laste nagon
morgontidning p& internet. Ar 2017 hade andelen mer &n férdubblats, till 33 procent. Till skillnad fran
lasningen av papperstidningar, ligger den procentuella féréandringen Over tid i 1asning av tidningarnas
nyhetssajter pa en relativt likartad niva i de olika befolkningsgrupperna. Det handlar i de flesta fall
om en 6kning runt 20 procentenheter.

Aven har digitalt ar lasningen i Beta Boras malgrupp relativt svag.

e 16-29-aringarnas konsumtion av morgontidningarnas nyhetssajter har okat fran 16 procent
regelbundna lasare till 29 procent.

e Bland 30-49-aringarna ar motsvarande 6kning fran 21 till 41 procent.

Andelen i gruppen 16-29 ar som laser morgontidningarns nyhetssajter har alltsa grovt sett fordubblats.
Men siffrorna ligger anda langt ifran den utbredda konsumtion som papperstidningen en gang innebar.
Daremot laser i runda tal varannan mellan 16 och 49 ar regelbundet kvallstidningar pa natet.

Parallellt har — apropa lokal samhallsjournalistik — den lokala sa kallade medieekologin férandrats i
annu snabbare takt. Facebook har de senaste tva aren generellt passerat lokaltidningarna som kanal for
att halla sig ajour om vad som hander hemmavid. Daremot &r det
fortfarande Public Service — Sveriges Radio och Sveriges Television
—som flest anvander regelbundet for lokal nyhetskonsumtion.

De traditionella medierna, SR:s och SVT:s lokala och regionala
sandningar inklusive lokalpressen, ses ocksa som viktigast. Men
sociala medier, och da framfor allt Facebook, har blivit en
huvudkalla for yngre vuxna. | aldrarna 16-49 tar sex av tio
regelbundet del av lokala nyheter via just Facebook. Det &r en
betydligt starkare position &n bade lokaltidningarna och Public
Service har.

Monstret ter sig likadant aven utanfor Sverige. Medier & demokrati
kunde exempelvis i vintras presentera ett snarlikt monster fran
Norge. En stor undersékning — en del av forskningsprojektet
“Digitization and Diversity” vid Handelshogskolan Bl i Oslo — , ,
visade att Facebook numera ar jamsides aven med norska

lokalmedier.

Gunnar Nygren

Professor Gunnar Nygren vid Sédertorns hdgskola skriver i den Facebook
kommande SOM-publikationen: ** blir en
“Facebook blir en mediemiljo dir de personliga ndtverken och mediemiljé dar
lokalsamhéllet mots, dar man kan fa bade hjalp och uttrycka vad de personliga
man kanner, dar man ser vad som &r pa gang i lokalsamhallet och néatverken och
far de lokala nyheterna. Men Facebook producerar inget innehall — lokalsamhdllet
det ar fortfarande de traditionella lokalmedierna som star for den mots

lokala journalistiken”.
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Aterigen: Hur paverkas, medierna, medborgarna, samhéllet och demokratin av den genomgripande
omvandlingen? Vilka ingredienser kravs for att na och engagera 25-35-aringar med lokal
samhallsjournalistik?

25-35-aringarna ar en grupp som sannolikt redan, eller atminstone snart, utévar avgorande inflytande
pa samhallets utveckling. Som medborgare, som professionella, som normsattande foraldrageneration.
Beta Boras-projektet bygger vidare pa tidigare forskning om yngre vuxnas mediekonsumtion. Den ar
framfor allt kvantitativ medan Y ngres nyhetsuniversum for lokal samhéllsjournalstik och debatt tar
forskningen vidare till en djupare kvalitativ niva.

Den utgar darfor utifran tre grundfragor:

1) Hur ser den praktiska anvandningen av lokala medier ut i malgruppen? Vilka medier anvands for
att folja lokala samhéllsfragor och debatter?

2) Vilken typ av lokal samhallsjournalistik vill gruppen ha, vad saknas i existerande utbud och hur
skulle gruppen vilja férandra utbudet till innehall, form, tilltal, distribution och spridning?

3) Hur undersoker och gestaltar malgruppen sjalv — via testredaktionen — viktiga lokala
samhallsfragor som efterfragas och engagerar?

Svaren soks dels genom Beta Boras-redaktionens experimentella testande av journalistika ingangar
och presentationsformer, dels genom kvalitativa publikundersékningar (fokusgrupperna).
Forsknings- och innovationsprojektets mal ar att starka den lokala journalistiken och det lokala
samtalet.

Saval lokal journalistik som ett vitalt offentligt samtal &r hérnstenar for demokratin och demokratiskt
engagemang.

Projektet har ocksa som delmal att identifiera nedanstaende:

e Vilka amnesomraden som definieras som angelagna och relevanta?

e Det centrala inom omradena som engagerar.

e Vilka berattarformer som valjs, varfor och hur de paverkar mottagande och aktivitet?
e Vilka som kommer till tals och granskas — och inte?

o Vilken periodicitet for publicering som véljs? Varfor, och hur mottas den?

e Hur designas produktionen? Vilka tekniska mojligheter utvecklas, nyttjas och varfor?
¢ Vilka plattformar/nétverk och spridning som véljs och varfor.

e Hur, nar och varfor/varfor inte innehallet konsumeras.

o Vilka effekter som foljer och varfor.

* Sifforna kommer fran de nationella SOM-undersckningarna och publiceras i SOM-institutets forskarantologi Sprickor i fasaden, som
slapps 26 juni.

** Gunnar Nygrens kapitel i Sprickor i fasaden heter ”En komplicerad lokal medieekologi — Facebook den nya lokala offentligheten?”’
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Stefan Eklund: ”Det racker inte
att gissa om framtidens journalistisk™

Chefredaktor Stefan Eklund ser redan lovande
tecken pa nyskapande i Beta Boras-projektet.
Och han ar 6vertygad om att mediebranschen
behover forskningen mer an nagonsin.

Testredaktionen Beta Boras kanns fortfarande som nagot nastan
overkligt. Att under ett halvar lata fyra méanniskor mellan 25 och 35
ar, med skiftande journalistisk bakgrund, fa fria hander att gora
samhallsjournalistik for sin egen alderskategori, ar helt unikt och
nagot vi pa BT hoppas ska lara oss, vriga branschen, akademin och
samhéllet, vardefulla saker.

Skalen till att jag lat BT ga in i projektet var: Mediebranschen behéver akademin mer an nagonsin i
dag. | en tid da den digitala revolutionen fullstandigt har ritat om kartan for hur en fungerande
journalistik ser ut — innehallsligt, formmassigt och intdktsmassigt — ar det av storsta vikt for framtiden
att vi hittar en journalistik som en yngre generation ar beredd att ta del av.

For det behdvs forskning. Det racker inte att vi gissar oss till hur framtidens journalistik ska se ut.

Har finns ocksa en demokratisk dimension som &r viktig. Media &r den tredje statsmakten, Boras
Tidnings uppgift ar att granska den lokala makten och att ge vara lasare mojlighet att bedoma och
forsta vilka konsekvenser politiska beslut far. Om inte 25-35-aringar vill ta del av var journalistik gar
de miste om den méjligheten och den demokratiska processens kvalitet urholkas.

Min forhoppning &r att Beta Bords hittar nya satt att beratta pa, satt som attraherar en yngre publik. Jag
tycker mig redan se lovande tecken. Beta Boras anvander digitala kanaler och redskap som vi normalt
sett inte anvander pa BT och det ska bli mycket intressant att fa ta del av reaktioner fran de
fokusgrupper Sodertérns hogskola arbetar med i projektet.

Vardefullt &r ocksa de samarbeten projektet innebar med RISE Interactive, Sédertdrns hdgskola och
Lindholmen Science Park. De &r aktorer vi pa BT inte normalt méter. | interaktionen med dem kan BT
lara sig nya saker.

Som utgivare har jag an sa lange inte stott pa nagra svarare fragor. Beta Boras har Lars Néslund som
handledare, med stor erfarenhet av utgivarfragor dven han.

Jag och fler med mig har méjligen hittills varit lite for forsiktiga med att ndrma oss Beta-gruppen. Vi
har varit mana om att den inte ska sugas in i BT:s traditionella redaktionsmadnster, men nu nar den
etablerad &r det nog rimligt att ge den mer tydlig feedback. Ett férsta mote holls faktiskt i férra veckan.

Stefan Eklund 3
Chefredaktor
Boras Tidning
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Fokuserade pa feedback. En av projektets fokusgrupper traffas pa Boras Tidnings centralredaktion. Bild/illustration: Karolina Olga Nord

’Positivare nyheter och djupare politisk bevakning”

Hur forhaller sig 25-35-aringar till lokal journalistik?
Forskaren Karolina Olga Nord djupintervjuar fokusgrupper i malgruppen.

De lokala nyheterna ar for negativa och smaskaliga. Det tycker 25-35-dringar i Boras kommun.,

Nar fokusgrupperna traffades i mars uttrycktes ett missndje med repetitiva journalistiska format som
upplevs som negativa och for ofta utgar fran offerperspektivet.

Dessutom efterlystes djupare artiklar som forbereder infor kommande politiska beslut; rapportering
som kan 0ka engagemanget i region- och kommunpolitiken.

Intervjuerna handlade om synen pa lokaljournalistik dar forsta intervjudelens fragor kretsade kring
gruppernas uppfattning om vad lokala nyheter ar, hur dagens innehall speglar deras verklighetsbild,
genom vilka kanaler de tar del av nyheter och hur de tror att nyheter kan paverka dem.

Den andra delen fokuserade pa lokalkannedom, gruppernas sjalvuppskattade forstaelse for
lokalomradet och de lokala beslut som fattas av saval politiker som naringsliv.

| den tredje och sista delen fick deltagarna samtala mer ingaende om vad de tycker &r viktigt och
intressant samt hur lokaljournalistiken skulle kunna formas for att béttre mota deras behov och
onskemal nar det géller innehall, format och kanaler.

Syftet har varit att hitta personer boende bade i och utanfor Boras tatort med bred politisk variation,
jamn konsfordelning samt en blandning av ut- och inrikes fodda. Grupperna som deltagit hittills:

¢ Nio foraldrar i &ldrarna 27 till 35.
e Sex barnfria i aldrarna 30 till 35.
o Nio barnfria i aldrarna 25 till 34.
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e Bland de barnfria var det fa som ansag sig vara dagliga konsumenter av lokala nyheter.

Flera uppgav att de anda troligen nas av lokala nyheter dagligen genom sociala medier och i méten
med andra.

e De mer etablerade i Boras foljde lokala nyheterna oftare medan atta av nio foréldrar var dagliga
nyhetsfoljare.

e | gruppen med foraldrar fanns tva betalande prenumeranter pa Boras Tidning och flera som hade
tillgang till tidningen digitalt och pa papper genom jobbet. | de barnfria grupperna fanns enstaka
betalande prenumeranter. Bland de som hade tillgang till BT dagligen var det framfor allt
fordldrarna och dldre barnfria som beskrev sig som ”nyhetsberoende”.

Onskemal: Farre negativa nyheter och fler réster som kommer till tals

”Ja, det ar jattesynd om stackaren som halkade pa den isiga trappan, men det &r ju inte direkt forsta
gangen vintern kommer till Bords ...”

Sa uttryckte sig en av de barnfria deltagarna och flera andra stamde in.

Repetition och negativitet var nagra av problemen som deltagarna diskuterade. Flera papekade att
“snyftberdttelserna’ fran det ’lilla’ perspektivet ofta beréttas ur samma synvinkel, med ett tydligt
bristperspektiv.

Grupperna hade svart att definiera det repetativa formatet, men den tydligaste beskrivningen foljde en
berattarform dar en person stétt pa ett problem inom kommunens eller regionens ansvarsomrade och
journalistiken darefter fokuserar pa det olycksdrabbade ’offrets’ situation istillet for att undersdka mer
tydligt varfor problemen uppstar.

Inblicken i *vanligt folks” upplevelser tolkades a andra sidan av vissa som en del av charmen med
lokal journalistik. Samtidigt tyckte de att bristperspektivet ofta ledde till rapporteringar om tragedier
och katastrofer istillet for positiva hidndelser. De negativa nyheterna tycktes ’pocka’ pa deltagarnas
uppmarksamhet utifran radslor och synen pa trygghet istallet for gladjedamnena i staden.

Den negativa rapporteringen beskrevs som en tvastegsraket. Nar nyheterna behandlade omraden och
personer som inte berérde dem sjalva utifran ett bristperspektiv blev innehallet franstétande.
Daremot — nar plotsliga handelser kunde ha en inverkan pa deltagarnas egna liv — blev innehéllet en
viktig ingangsport till att ta del av fler nyheter. Ett kluvet forhallande som bygger pa att skapa
igenkanning utifran upplevd paverkan pa vardagslivet i kombination med innehall som lyfter flera
perspektiv.

Gemensamt for grupperna var efterfragan av positiva nyheter som visar goda sidor av Boras. De
foreslog ocksa att den negativa och smaskaliga tonen skulle kunna motverkas genom att fler fick
komma till tals i artiklar med stark personifierande? vinkel. Genom fler roster far innehallet mer nyans
och storre upplevd objektivitet.

Papperstidningen lyftes som ett exempel pa livskvalitet. Den beskrevs som enkel att komma tillbaka
till om lasningen avbrots. Ett format som idealiserades av samtliga grupper.

1 Personifiering: nyhetsartiklar som utgar fran personliga handlingar och upplevelser.
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”Jag kan se mig sjalv om fem till sex ar, nar jag kan sitta med mitt kaffe och min morgontidning ”, sa
en smabarnsforalder som menade att nyhetskonsumtionen i dag begransas av allt annat som hander i
livet.

Manga foraldrar sag papperstidningen som en representation for lugn och frihet nar barnen blir aldre.
De barnftia talade om tidningen som en symbol for att *rota sig’ i lokalomridet. A andra sidan hade en
34-arig barnfri deltagare BT pa papper i sex manader och upplevde det som krangligt att gora sig av
med gamla tidningar. Intervjuerna visar vad formatet kan symbolisera och eventuellt paverka hur
innehallet tas emot.

Smabarnsforaldern som idealiserade papperstidningen fragade sig senare om det skulle vara majligt att
na en lugn stund med huvudsakligen negativa nyheter. En fundering som flera stimde in i. Aven om
denna fokusgruppomgang inte nadde nagon slutsats i fragan, vore det i framtiden intressant att se hur
publiken upplever att lokalnyheter bidrar till livskvalitet utifran synen pa avkoppling och bildning.

Generellt sett tycktes kanalerna paverka vad deltagarna upplevde som mer negativa och repetitiva
nyheter. Pappersversionens vida spridning av amnen gav deltagarna en positiv kansla av att deras varld
"vaxte’. Dessutom presenteras det i ett format som har ett naturligt *slut’ i jamforelse med digitala
kanaler dar nytt och snarlikt material standigt fylls pa och forstarker upplevelsen av negativa
handelser.

Boras Tidnings hemsidas upplagg kritiserades av flera utifran ett flodesperspektiv. Manga tyckte att
gamla nyheter lag kvar éverst for lange samt att rubrikséttningen ofta var av mer saljande form, sa
kallade ’clickbaits’. Rubrikerna ansigs spela for mycket pa radslor och spekulationer, vilket stotte bort
vissa deltagare.

— Hela bt.se ar ju en enda reklamsida for att fa besokare att képa en prenumeration, menade en barnfri
deltagare.

Floden och sociala nyheter

Nyhetsflodets utformning vackte manga kanslor, sarskilt
pa sociala medie-plattformar. En majoritet tyckte att
personaliseringen? bidrog till att de gick miste om
information kring deras tillvaro som de trodde att de skulle
ha varit intresserade av, om de fatt chansen att uppleva P

det Andra pépekade att de kunde gi“a att fé Tre fOkUSgrUpper om lokal Samha”s]oufnalls(lk
personaliserade floden for sarskilt innehall, sa som " Fokusgrupperna mdts vid tre tiéllen. | mars, juni och seplember
. . . + Totalt gérs nio delintervjuer.

familjenyheter i Facebookflodet — nyheter som kopplades R A R R
till positiva kanslor, vilket kan ha bidragit till deltagarnas Motiv: Samhallsintresset antas oka med barn i famifjen
vistelse i dessa nyhetsrum. " Grupp 2: Sex barnfria 30 1l 35 &

. o o . . . Motiv: Etablerade i Bordsomvadet tack vare fast jobb och bostad.
Flodet pa bt.se ansags snarare bidra till en ’rorighet’. De « Grupp 3: Nio barnfria 25 til 34 &,
lokala nyheterna ville majoriteten ha i ett narapa Motiv: Studerande eller av andra anledningar mindre rotade.

. o 1y qe . o « Som ersattning fick delt X tt presentkort & 400 k id
kronologiskt huvudflode’, dir en till tva stora nyheter me:m ;:30'; e 33:;;1; f:roekm qd::r:;;
toppar ettan och resten foljer publiceringsordningen. De kronor. Dérutéver en digital prenumeration av Boras Tidning under
ville ocksa ha andra parallella floden, sa som ett helt e projee:

2 personalisering: algoritmiskt styrt flode som baseras pa anvandarens tidigare webbhistorik och beteende pa natet.
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kronologiskt flode (’Senaste nytt’) och personligt valda floden filtrerade efter &mnen eller livssituation.
Livssituationsflodena kunde folja kategorierna

student, foraldraledighets- och pensionarsflodet.

Gemensamt for deras onskemal kring floden ar att det i dag liknar flodesfunktionerna i den i vintras
lanserade mobilappen MinBT, dar det gar att skapa personliga floden utifran intresseomraden, om
politik, stadsplanering och sé vidare.

Flera lyfte att 'roran’ gav kiinslan av att det fanns en 6verviigande andel negativa nyheter. Aven att det
uppfattades som for manga nyheter inom liknande &mnen att vélja pa och de som hade notiser
aktiverade tyckte att det blev &nnu mer 6vervaldigande i perioder. Med undantag for en deltagare som
bendmnde sig som 'nyhetsundvikare’. Hen upplevde att sidan uppdaterades vildigt séllan, och ville 1
motsats till de andra att fler sma handelser skulle bevakas. Sa som kraftiga smallar (skottlossning) och
blaljus som kort genom staden varvid flera protesterade och papekade att en majoritet av
utryckningarna dr av sa mild grad att det vore konstigt att ge dem storre proportioner.

Vill ha intressant presentation — men vet inte hur ...

Flera ansag att tolkningen av lokala nyheter som negativa kan bottna i att deltagarna sjalva har nara till
utsatta omraden och da inte kanner att medierna férmedlar en korrekt bild. Vissa pastod aven att
journalistikens behandling av lokala problem kan paverka befolkningens syn pa olika bostadsomraden.
Pé liknande vis ansdg de att ’sjdlvbilden’ som journalisterna d&r medproducenter av ocksd visar dem
vad Boras ar for sorts stad; vilken potential staden har for deras och barnens framtid. Det gallde dven
de yngre barnfria deltagarna som kommit till Boras som vuxna och funderade pa sin framtid i staden.
Majoriteten var 6verens om att lokalnyheternas portréttering, positiv som negativ, av sérskilda
minoritetsgrupper och yrkesgrupper kan avgéra om de personerna véljer att stanna i Boras. Starkast
paverkan ansag de att det har pa lararkaren och vardpersonal, arbetsplatser som av manga ansags
portrétteras som ’stressiga’, *farliga’ och ’jobbiga’.

— Det &r inte sa manga som é&r stolta 6ver Boras i dag, sa en 26-arig studerande deltagare som sa sig
studera for att skapa global forandring och funderade pa att flytta efter examen.

Pastaendet mottes av vissa gillande reaktioner fran framfor allt jamnariga deltagare. Men det ar viktigt
att papeka att det i andra grupper inte lyfts fram lika tydligt. Som ovan papekat, tycktes en majoritet
oroas Gver hur portratteringen paverkar sarskilda minoritets- och yrkesgrupper. Bade sett utifran
stadens attraktivitet och vilken betydelse representationen kan fa i hostens val.

Oavsett nyhetens positiva eller negativa ton ville deltagarna att &mnena presenteras pa ett intressant
satt for att inge en kansla av viktighet. Flera upplevde att viktiga dmnen inte kan prioriteras efter deras
intressen utan behdver anpassas efter tillvarons behov genom journalistikens professionella gallring.
Det var svart att avgora vad ett ’intressant presentationssitt’ dr eftersom deltagarna saknade konkreta
exempel att utga ifrdn. Men med innehall fran Beta Boras kommer forsok till definition att goras.

Sent ska véaljaren vakna

Manga lyfte att de ville ha fler brett belysande artiklar infor kommande politiska beslut, eftersom de
saknade mojligheten att lasa in sig pa amnen for att eventuellt kunna engagera sig i olika kampanjer.
Flera tyckte att journalistiken i dag fokuserar for mycket pa att granska det som redan hant istéllet for
att pa forhand granska vilka konsekvenserna kan bli. De framhall att journalister bor ha formagan att
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se vilka forslag som kan fa stor inverkan pa medborgarnas liv och pa sa vis borde forbereda lasarna pa
vilka konsekvenserna kan bli genom att intervjua flera politiker och aktdrer som forslagen berdr.
Avsaknaden av forberedande nyhetsinnehall gjorde att de inte kande sig inkluderade i utformningen av
staden. Flera papekade att de har en grundlaggande forstaelse av kommunal- och regionpolitiken.
Forslag laggs fram, utredningar genomfors och sen fattar respektive fullmaktige beslut. Mest palasta
ansag sig de som jobbar eller har jobbat inom kommunal forvaltning vara, samt personer som r eller
har varit politiskt aktiva.

Samtidigt kunde ytterst fa namnge politiker i omradet. Bland dessa var de flesta bekanta med
politikerna av andra anledningar (arbetskollegor eller vanner). Pa sa vis var det ingen deltagare som
uppgav att de kande till namnet pa politikerna for att de foljde politiken de stod for. En insikt som flera
deltagare uttryckte genans infor.

Det fria skolvalet och platsbristen pa skolorna var nagra av de lokalpolitiska &mnen som flest deltagare
uppméarksammat vid intervjutillfallet. Amnena anségs ha presenterats som viktiga fragor, sarskilt for
foraldrarna. Valet av innehall och vinkel beskrevs darfor som viktig eftersom lokalnyheterna var, for
manga av deltagarna, den enda naturliga kontakten de hade med politiken pa de nivaerna. Nagra
enstaka papekade att de tankt rosta efter partiernas rikspolitik eftersom de saknade kunskap om den
lokala politiken. Men en storre andel menade att skillnaderna i partilinjer pa de olika nivaerna ar for
stora for att lata den nationella partilinjen styra.

Generellt sett svarade deltagarna att alla sakfragor — integration, skola, vard, sport, kultur, skattesatser
med mera — ar viktiga for samhallet, men nar det kommer till vad de sjalva valde att fokusera pa
svarade foraldrarna i mycket hogre utstrackning att de brydde sig om skol-, vard-, omsorgs- och
forskolefragor an vad 6vriga deltagare uppgav. Som redan antagits vid gruppindelningen, beskrivs
foraldraskapet som en motivator for deras intresse av samhallsfunktioner som paverkar deras barn.
Nagot som ocksa avspeglats i deras konsumtion av lokal journalistik. Intresset tycktes daremot inte
paverka deras kunskaper i hur fragorna hanteras politiskt pa kommun- och regionniva.

Onskelista till BT

e Fler férberedande artiklar och nyheter infér politiska beslut.

¢ Mer kronologiska fldden pa nyhetssajten.

o Mojlighet till personliga floden utifran egna amnesval.

e Samma nyhet publiceras bade i "kaffepaus” och "hemma-i-soffan”-format.

o Kvartalsrapporter: Hur rostade de lokala politikerna i fullmaktige?

Upplevda brister
e Overvagande bristperspektiv i det journalitiska urvalet och for ofta ensidiga offerperspektiv.

¢ Videoinnehallet: For Iag kvalitet och saknar textning.

o Rorig websait.

Karolina Olga Nord
Projektforskare

Sodertorns hogskola
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Startdgonblicket. Anneli Johannisson tar emot Kristoffer Lidén och Frida Dam Bergstedt pa Beta Boras forsta arbetsdagen. Bild: Martin Holmberg

Darfor bytte BT fokus i jobbannonserna

Beta Boras bestar av fyra medarbetare varav en ar redaktor.

Hur och varfor fick just den kvartetten de unika projektjobben?
Anneli Johannisson, administrativ redaktionschef pa Boras Tidning,
berattar om en rekryteringsprocess med 6égondppnande utmaningar.

Hur lockade vi ”ratt” personer?

Att ta fram en annons handlade initialt om att formulera oss sa att vi inte enbart lockade kandidater
som normalt skulle s6ka sig till Boras Tidnings redaktion. Bland annat poangterade vi att sokande inte
behdvde ha en journalistisk utbildning.

Istallet tryckte vi pa:

”Du ar inte radd for att utmana den traditionella journalistiken och har idéer om hur utbudet av
lokala nyheter skulle kunna forandras vad galler innehall, tilltal och spridning for att locka och
engagera malgruppen. Du kan vara akademiker med journalistisk utbildning, pagaende eller
utexaminerad. Du kan aven ha annan bakgrund men bor vara allmént nyfiken pa samhalle och
framtidens journalistik.”
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Kort sagt: Tonvikten lades pa uppdraget, inte pa rollen, vilket vi ofta annars gor.

De enda tva krav vi egentligen stallde var en koppling till Boras och att vara i samma alder som
malgruppen: 25-35 ar.

Vi annonserade i BT:s egna kanaler — Boras Tidning, bt.se, gratistidningen XtraBoras, nyhetssajten
BorasDLY och radiokanalen Puls — i branschpress, via Arbetsférmedlingen och aven
malgruppsinriktat pa Facebook och Linkedin.

Samtliga kanaler anvands &ven vid traditionell rekrytering, men vi valde att satsa extra i sociala medier
eftersom vi bedémde att det &r dar malgruppen ror sig.

Vi fick in 23 ansokningar, 14 kvinnor och nio mén. Alla inom 6nskat aldersspann.

16 hade direkt eller indirekt koppling till Boras och Sjuharad. Sex saknade daremot den kopplingen
helt.

Annonsen hade de sokande hittat via: Vill du ber attaom Bo raos'?

Da kan du vara en av fyra som ska fa bilda experimentredaktion pa Boras Tidning i var.
Uppdraget &r att utmana den traditionella journalistiken och tillsammans forma den nya samhallsjournalistiken.

e Arbetsformedlingen: 11 stycken
e Sociala medier: 4 stycken

e Tidningsannons: 2 stycken

e Tips av kollega/vén: 2 stycken
e Annat sétt: 4 stycken

Las mer pa www.gotamedia.se/ ledigajobb.
Sok senast 2 februari!

Vilka var det som sokte?

En grupp var yrkesverksamma
journalister eller personer med nagon
form av journalistisk utbildning. o Lindholmen RI

Andra jobbade som kommunikatorer, BoragTivning | ., | SE | =
en var larare, en annan konststudent

och ett par arbetade som séljare.

Nio valdes ut for intervjuer. Av dessa hade nagra utpraglad akademisk bakgrund och var mycket
inriktade pa forskning. Nagra var aktiva journalister med olika lang yrkeserfarenhet, andra hade som
sagt kommunikat6rsbakgrund och en av de nio vi valde att kalla hade tillbringat nasta alla arbetsar med
forsaljning.

Gemensamt: Alla hade ett intresse for journalistik.

Antingen med malet att arbeta med eller forska i journalistik eller utifran ett lasarperspektiv.

Testredaktionens sammanséttning diskuterades noga. Malet var att skapa en redaktion med varierande
bakgrund for att bereda forutsattningar for bra och nyskapande dynamik i gruppen.

Grundiden var att inte reflexméssigt anstélla de som hade varit sjélvklara till en mer traditionell
redaktion. Utan vi ville ge gruppen majlighet att utifran sin mix utmana de traditionella sétten att jobba
och tanka pa.

Vi tog darfor chansen att fa in en person med saljerfarenhet. For att 6ppna for andra journalistika
perspektiv pa ett nytt och oprévat satt. Plus for méjligheten att fangar in tankar om vad som &r
intressant och vardefull lokal samhallsjournalistik och kunskap om hur relationer byggs.
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Nagot som slog oss var den enorma lust samtliga intervjuade kande for att fa vara med i projektet. De
allra flesta sag utmaningen i att ge sig in i nagot okant och med ett uppdrag som var tydligt men
otydligt, valdigt brett och utan facit vad galler ratt och fel.

De fyra som erbjods jobben tackade ja utan minsta tvekan.

Sa ar testredaktionen anstalld

Samtliga medarbetare inom Boras Beta ar anstallda av Boras Tidning under projekttiden.

Det sker i sa kallade sérskilda behovs-anstéllningar, enligt SIF-avtalet. Anstallningarna finansieras av
externt sokta projektmedel. Kostnaden for de totalt 26 manaderna ar 1 005 000 kronor.

Medarbetarna ar forsakrade av BT under sin arbetstid och har samma anstéllningsformaner som andra
med tillfalliga anstallningar pa minst sex manader. Under projekttiden far de tillgang till alla de
resurser som finns pa Boras Tidnings redaktion: bilar, kameror, datorer, telefon.

Redaktionen borjade i tva omgangar, med en manads mellanrum. Nagot som vi i projektets styrgrupp
befarade kunde fa negativ paverkan pa gruppkéanslan. Men ingen av de fyra sag det som nagot
problem. Istéllet hittade de av egen kraft och vilja tillfallen att traffas innan alla fyra var pa plats.

Testredaktionens arbetstid ar heltid mandag till fredag. Efter som projektets budget &r fast finns inget
utrymme for dvertid. Daremot &r redaktionen fri att flytta arbetstid om och nér det finns en tydlig
journalistisk poang. Alla kommer att ta ut en veckas obetald semester nagon gang under
sommarmanaderna. Dock inte samtidigt.
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Medarbetarnas profiler

1. Frida Dam Bergstedt, redaktor

e Bor i Goteborg, fodd 1992 och har en kandidatexamen och en magisterexamen i journalistik fran
Goteborgs universitet.

e Har bland annat jobbat som redigerare och reporter inom NTM-koncernen, varit reporter pa
Djungeltrumman och gjort inhopp pa BT. Hon har dven arbetat som volontar pa en skola i Uganda.

e Beskriver sig som organiserad och tycker om att planera, och resonerar garna kring journalistik
som den ser ut. Gors den nodvandigtvis pa det enda eller basta sattet?

e Langsiktigt mal: doktorera och forska inom journalistik/media.
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Madeleine Bengtsson

Fodd 1985, ursprungligen fran Vargarda fyra mil fran Boras.

Hade bland annat med sig Journalistprogrammet (JMG) vid Goteborgs universitet, studier i
praktisk filosofi och en YH-utbildning for kvalificerad research.

Jobbade innan Beta Boras som multijournalist pa Ljusdals-Posten.

Beskriver sig som nagon med bra minne och detektivblick. Intresserad av forvaltning och
kommunal verksamhet. Vill testa vinklar som kan fa upp engagemanget kring politiska amnen.

Jonathan Oscarsson Dahlén

Borasare, fodd 1988 och har en bakgrund som séljare. Sista jobbet fore Beta Boras-uppdraget var
saljchef och deldgare i Mediaméklarna i Boras.

Beskriver sig sjalv som en idéspruta som far saker gjorda. Har ett spannande tank kring hur
forsaljning och journalistik bakom ytan har tydliga likheter. Jonathan tror pa teamarbete och &r
totalt oradd vad géller att komma med idéer som inte &r journalistiskt traditionella.

Kristoffer Lidén

Fodd 1984. Bor i Rangedala utanfor Boras.

Kristoffer kom narmast fran statliga forskningsinstitutet RISE dar han var pressinformator och
hade ansvar for sociala mediekanaler.

Utbildad till journalist vid Sodra Vatterbygdens folkhdgskola i Jonkdping och har drivit ett eget
hockeymagasin: Icing, crossing lines.

Kristoffer beskriver sig sjalv som en vanlig borasare som “Iéser det som behéver losas ™.

Vad investerade BT i rekryteringarna?

Rekryteringsprocessen tog drygt 60 timmar i ansprak for BT. Berdaknad kostnad cirka 30 000. Da
ingick formulering av annons, skapande av annons, sallning av ansokningar, intervjuer, efterarbete
med samtal till de som inte gick vidare samt introduktion av redaktionen.

Annonseringen i egna kanaler har ett varde av 132 243 kronor.

Kostnaderna fér annonsering i sociala medier har varit 1 543 kronor.

Detta larde vi oss

Det var klokt att vi satte igang med rekryteringarna i god tid fore planerad skarp start.
Annonsering i sociala medier ger inte lika mycket som vi kan tro. Arbetsférmedlingen ar
fortfarande en viktig vag. Annonseringen i egna kanaler gav inte stort genomslag.

Formulerar vi oss lite annorlunda och fokuserar pa uppdraget kan vi fa in fler sokande som inte
normalt skulle séka sig till en nyhetsredaktion.

Malgruppen é&r standigt uppkopplad eller har mobilen till hands. Att kalla till intervjuer gick
smidigare &n vid ”vanliga” rekryteringar.

Anneli Johannisson £
Administrativ redaktionschef =% o
Bords Tidning . ¥ p
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Kamerakis. Madeleine Bengtsson in action for ett panoramajobb fran taket pa Ryaverkets ackumulatortank i Boras. Bild: Frida Dam Bergstedt

Lokala nyhetsupplevelser a’la Pokémons

Hur gestaltar sig Beta Boras vardag?

Medieforskaren Maria Zuiderveld har skuggat testredaktionen och
upptackt bade en reflekterande kreativitet och en osékerhet hur projektets
unika redaktionella frihet hanteras bast.

— Nér ar bordsarna mest aktiva pa Facebook?

Fragan vacks vid ett av Beta Boras forsta sa kallade reflektionsmoten. Det ar slutet av april och Beta
Boras &r inne pa sin fjarde arbetsvecka.

| stallet for traditionella morgonmaoten halls i stéllet tva ganger i veckan méten dar kvartetten
diskuterar erfarenheter fran det som gjorts, och hur man ska arbeta framat. Redaktionen har redan valt
att gora Facebook till sin framsta plattform for publiceringar.

Vid det har motet &r de inte dverens om tidpunkt for publicering och huruvida det 6verhuvudtaget &r
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relevant da inlaggen ar sponsrade. Det innebér att man koper sig plats i manniskors floden for att fa
dem att upptécka Beta Boras. Diskussionen ar livlig mellan de fyra redaktionsmedlemmarna.

— Den datan finns, det &r vid laggdags, i safall ska vi publicera vid klockan nio pa kvallen.

— Den fragan ar mer relevant om vi vore ett helt mediehus, med folk som jobbar dygnet runt.

— Ska vi inte ta hansyn till det alltsa?

— Amnen och vinkel & mer relevanta 4n att hitta den basta publiceringstiden.

Fyra veckor in i projektet ar det full aktivitet pa testredaktionen. De forsta tre veckorna gick mest at
till att diskutera, fundera och reflektera 6ver uppgiften man fatt — att testa och innovera kring vad som
far 25-35-aringar intresserade av lokal samhallsjournalistik. Men efter ett tag blev redaktionen
frustrerad och bestamde sig for att arbeta med bade langsiktiga och kortsiktiga publiceringar. Det
fanns ett behov av att fa prova for att sedan se var det landade.

Redaktionell kultur: Kreativitet, frihet och reflektion

Namnet Beta Boras signalerar lekfullhet och kreativitet menar redaktionen, och det vill den ocksa ska
pragla projektet. Det &r en heterogen grupp. Bara en av dem prenumererar pa Boras tidning sedan
tidigare, och da enbart pa natet. De andra prenumererar varken pa Boras Tidning eller nagon annan
tidning heller for den delen.

Redaktionsmedlemmarna hade olika motiv for att soka sig till projektet:

e Faen chans att prova pa att arbeta som journalist.
e Fatesta och experimentera.

e Faarbeta mot manniskor i sin egen alder.

e Fakombinera journalistik och forskning.

”Jag tycker om utveckling av journalistik. Vad gor man, vad fungerar, vad skulle man kunna andra
pa? Den typen av fragor tycker jag egentligen &r mer intressanta an att faktiskt gora sjalva innehallet.
De dagstidningar dar jag har jobbat har det framfor allt varit pensionéarer som l&aser, det vet man ju.
[...] Sa det kandes véaldigt spannande att fa jobba med en valdigt specifik malgrupp och att man sjalv
ingar i malgruppen till stor del. Det ar liksom lite mer intressant vad jag tanker och tycker. ”

Tre har bakgrund som journalister, men bara en av dem har langre erfarenhet fran tidningsredaktion.

For en av dem ar journalistyrket helt nytt. En & mest intresserad av det som hénder i Dalsjofors, en

annan tycker det som hander i Afrika ar spannande. Men tillsammans har de pa bara nagra veckor

lyckats skapa en kreativ redaktionell process med vissa utmarkande drag:

e Ett levande samtal: “Vi pratar mycket. Vi har mdanga samtal och jag tycker att de ar valdigt
givande.”

e Feedback: “Vi tycker vildigt mycket om varandras grejer.’

e Vaga prova: Nya idéer testas, innan de ratas: “Jag tror att den har grejen ar intressant, ja men
gor den da.”

o Reflektionsmoéten: ”Man pratar om kénslan av sitt varande hellre &n att diskutera nésta
artikelidé. ”

e Bejaka heterogenitet: “Att alla hittar sin grej att géra.”

’

medierochdemokrati.lindholmen.se 20



Efter nagra forsta trevande veckor har det blivit en tydlig rollférdelning och man har kommit fram till
att alla ska fa gora det de ar bra pa.

En vill ha ordning och reda och har darfor fatt uppdraget att vara redaktor, en annan vill producera s
mycket som méjligt, en tredje kommer att arbeta med statistik och research och den fjarde vill bidra
med nya perspektiv pa journalistik.

Det var till exempel sannolikt en styrka att han tidigare arbetat som séljare nar man skulle fa
lokalpolitiker att medverka i ett format inspirerat av tv-programmet ”Halv dtta hos mig.”

Det har kravts en hel del telefonsamtal och 6vertalningsformaga for att fa fyra av partierna att vilja
laga mat at varandra och sétta sig vid samma middagsbord.

”Att vara journalist och saljare, det ar inte ett sa jattelangt steg. Alltsa att bibehalla relationer och
langvariga relationer kan ju vara lika nyttigt for en journalist som for en séljare. Att ibland kunna
Oppna vissa stangda dorrar kan ju ocksa vara en egenskap som en saljare kontra en journalist kan
vara i behov av. [...] Jag hoppas att jag kan bidra med mycket nya idéer och kanske ett satt att se pa
saker och ting som inte &r traditionellt journalistiskt, utan mer som en konsument eller som en lekman
egentligen.”

Publiceringskanaler: Facebook forst

Det &r pa Facebook som Beta Boras fldde skapas och finns. Beta Boras sajt, som ligger under bt.se,
fungerar i stallet som en databas dar lasare kan vilja olika &mnen sasom politik, bostad och utbildning.
Redaktionen har studerat undersdkningar av medievanor och konstaterat att det &r Facebook som deras
malgrupp anvander. Den har aktivt valt bort att publicera sig pa BT:s Facebooksida utan har i stéllet
skapat en egen for Beta Boras for att kunna sarskilja deras material fran tidningens. De flesta inlagg
sponsras. Facebook fyller flera funktioner: det ar bade bas for publicering och en plats for
marknadsforing. Facebook ar dven ett sétt att nd interaktion med malgruppen.

| arbetet med hur malgruppen ska nas utgar Beta Boras medarbetare till storsta delen fran sig sjélva,
sina egna intressen och medievanor. Beta Boras ar 6vertygade om att malgruppen 25-35 vill ha lokal
samhéllsjournalistik — men i nya format och kanaler.

En av dem &r podden. Onsdagen 25 april produceras det darfor for fullt. Redaktionen spelar in tva
avsnitt till en poddserie i sex delar med inbjudna gaster om bostadssituationen i Boras.

| dag intervjuas tva olika personer som forgaves forsoker hitta bostad.

Kontakterna knéts genom en annons pa en Facebooksida for lediga lagenheter. Aven poddarna
sponsras pa Facebook och publiceras pa Soundcloud. Det &r, som namnet antyder, en natbaserad
plattform avsedd for ljudbaserat innehall. I slutet av maj hade avsnitten haft mellan 17 och 82
lyssningar vardera.

Det avsnitt som gatt bast handlar om Isak som flyttat manga ganger inom Boras. Isak delade sjalv
poddavsnittet med sina vanner och bekanta, vilket kan ha hjalpt till att sprida podden. Men &ven det
avsnitt som gatt samst delades. Redaktionen funderar over varfor utfallet blev sa olika. “Kanske ar det
bara sd att Isak kinner fler i Boras?”

Redaktionen har ocksa borjat att arbeta med Instagram. Samma onsdag aker en av dem till en mobil
barnmorskemottagning for att gora ett reportage.
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Reportern sétter ihop en Instagram Story pa bussen pa vagen tillbaka till redaktionen. Mottagningen
uppmarksammas aven av bt.se och i pappersversionen av tidningen. Men det var Beta Boras som forst
berattade om den mobila barnmorskekliniken.

”Om du har borjat titta pa en instastory sa maste du se fardigt den, du kan inte ga ur utan oftast ser
du klart den. Du tar in den informationen som &r. Det &r ett intressant satt, tycker jag, att sprida
information pd.”

Bsiss
T

. Skulle du vilja gora
& | cellprov eller
gynundersokningi |
. enbuss?

"Ingen tycker det ér litt att prata om sin
sexuella hilsa”

25 nprl 2015

12/ BORAS . —

Rullande budskap om sexuell hilsa

Kolla har: Beta Boras Instagram Boras Tidning beréattade ocksd om den mobila mottagningen.

An s8 lange &r antalet foljare p& Facebook och de andra kanalerna blygsamt. Det &r framfor allt p&
Facebook som 6kningen sker, dér det varje vecka tillkommer nya.

Det &r ocksa den kanal som Beta Bords har arbetat mest med. Statistiken visar att nastan alla Beta
Boras foljare pa Facebook &r i malgruppen 25-35 4r. Men det beror sannolikt pd att man “’kdper” sig
plats i just den malgruppens floden. Det har visat sig vara mycket svarare att fa foljare pa Instagram.
Samtidigt har redaktionen inte arbetat lika malmedvetet och strukturerat med den kanalen.
Redaktionen &r heller inte i det hér skedet sa intresserad av statistik 6ver trafik eller sidvisningar.
Projektet pagar under for kort tid for att det ska ga att saga nagot vettigt utifran klickstatistik.
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Foljare pa Facebook och Instagram
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Féljare i sociala medier per vecka. Mellan veckorna 16 och 17 férdubblades antalet p& Facebook efter att Beta Borés publicerat en videoenkat
med fragan: "Vad é&r du stolt éver i Boras?” Dessutom engagerar den fortfarande, vilket inte varit mojligt i en papperstidning.

Berattarformer: Individ och identitet i digitala miljoer

Lokaljournalister vet hur viktigt det &r att fa se sig sjalv eller ndgon man kanner i tidningen.

Beta Boras arbetar med att dverfora kunskapen om identifikation i lokala sasmmanhang till nya, digitala
plattformar.

Med tanke pa att manga av Beta Boras inldgg pa Facebook sponsras kan man fa en skev bild om
slutsatser enbart dras utifran kvantitativa matt pa vilka publiceringar som gatt bast, respektive samst.
Beta Boras har i stéllet till den har rapporten fatt i uppdrag att gora en topp- respektive bottenlista pa
publiceringar ur en helhetssyn.

Vad har vackt mest engagemang, till exempel lasarkommentarer, delningar och sa vidare, och vad gick
inte som forvantat?

Tre arbeten som redaktionen &r ndjd med:

“Man maste vara politiskt fargblind”: Langre artikel med intervju och forklarande text om vad en
kommunchef gor. “Gick ovintat bra.”

Man pa forskolan: Om normer och attityder kring manliga forskollarare. Innehaller manga element
som text, video, statistik och en intervju med en borasare i malgruppen 25-35 ar.

“Vad ir du stolt over i Bords?”: Videoenkat pa stan dar manniskor i olika aldrar fick svara pa
fragan. Publicerades tidigt i projektet och far fortfarande kommentarer.
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Poddprat. Kristoffer Lidén och Jonathan Oscarsson Dahlén intervjuar Christina Holmgren i serien om lokala bostadslaget. Bild: Maria Zuiderveld

Tre arbeten som inte blev som tankt:

“Det #r medias fel”: Om varfor sa fa fortroendevalda i Boras ar i dldern 25-35 ar. Beta Boras forsta
jobb foll pa genomforandet. Video, ljud och intervju spelades in samtidigt och “ingen av delarna blev
sarskilt bra. ” Lardomen: “Att gora en sak i taget och slappa ambitionen att allt ska finnas pa alla
plattformar.”

Var hittar man trafikinformation i Boras: Ett forsok att samla information om trafikstérningar pa
ett och samma stalle. En artikel som inneholll manga lankar, men skulle gjorts pa “ett mer tilltalande
satt.”

Poddserien om bostadsbristen: Om hur det ar att leta bostad i Boras. Fick inte den spridning man
hoppats pa. Beta Boras funderar pa om man skulle ha lagt ut avsnitten med en annan frekvens, eller om
det var for manga avsnitt “sd folk hann trottma pd konceptet”.

Tidigt i projektet sdg Beta Boras hur viktigt det & med identifikation. Videoenkaten dar manniskor pa
stan fick svara pa fragan "Vad dr du stolt éver i Bords?” gjorde att antalet foljare pa Facebook skot i
hojden. De har ocksa upptéackt att man kan skapa mer intresse genom att lagga ut en videoenkat om ett
amne i samband med publicering av en artikel. Det har visat sig vara ett framgangsrikt koncept. Till
exempel gjordes en enkat om Boras som cykelstad, som lades ut i samband med publiceringen av en
artikel om hyrcyklar. Efter ndgra dagar pa Facebook hade den natt 9 508 personer.
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Men det kanske mest intressanta var att redaktionen den végen fick in kommentarer och tips om
cykelsituationen i Boras, till exempel om cykelvagar som plotsligt tar slut.

Beta Boras menar att grunden aven for 25-35-aringar maste vara att erbjuda ett relevant journalistiskt
innehall. Malgruppen lockas inte av sarskilda amnen, daremot behovs det ett annat, mer
individualistiskt tilltal.

Beta Boras tror att det &r svart att bli engagerad om man inte kanner att innehallet beror en sjalv.
Journalistiken behdver darfor bli tydligare med hur nagot paverkar individen i malgruppen. Det styr
ocksa sattet att skriva, eller presentera.

”Kanner man nagon som ar gammal och bor pa ett &ldreboende, da kanske man bryr sig om just
sjalva omsorgen. Men vanligare ar kanske att 25-35-aringar kanner personer som jobbar inom
aldreomsorgen och da kanske intresset mer berdr arbetsmiljon eller hur de lokala politikerna fordelar
resurser och sadant dar. [...] Jag har tankt pa det ganska mycket att jag forsoker ha mycket du-tilltal i
mina artiklar och i puffar pa Facebook. ”

Beta Boras menar vidare att texterna ska vara korta och beréatta pa ett mer lattsamt sétt.

Generellt ser de att journalistiken behdver storre fokus pa bild och video for att tilltala malgruppen.
Det finns manga idéer om nya berattarformer att préva under projektet, till exempel lokal
samhéllsjournalistik i augmented reality, AR.

Med reservation for den tekniska utmaningen finns en vision om att hindelser kan dyka upp ”som
Pokémons” i mobilen nir du ér ute och gér pa stan:

”Har hande det har och i kommunhuset sa berattade man om de har sakerna nar man gar forbi dar till
exempel [...] Det blir en tillspetsad verklighet men det skulle ocksa gora den lokala
samhallsjournalistiken valdigt konkret. I stéallet for 2D-effekten med en bild och lite text pa ett papper
sa far du hela bilden i 3D eller till och med 4D for du kanner samtidigz vinden och regnet och solen.”

Har ar andra exempel pa mer okonventionella berattarformer som Beta Boras vill prova:

e Lokal samhéllsjournalistik i form av en seriestrip: “Minst lika lasvart som nagonting annat”.

o AR-effekter i papperstidningen: “Om du haller mobilen framfér den har bilden pa vinflaskan sa
borjar den réra pd sig och sa berdttar den en historia”

e Podd om politik och det politiska spelet: “Ah, det var darfor sossarna gjorde det dar utspelet.”

e Serie med politiker som far svara pa fragan Hur skulle Boras se ut om ditt parti fick absolut
majoritet? “FOr att gora lokalpolitiken mer konkret. ”

e Bygga databaserade jamforelseverktyg: “Man kan jamfora olika skolor eller vilka vagar som ar
bast eller vilka parker.”

e Jobba med ”S4 hir fungerar det” om till exempel politik, fjarrvarmesystem och féreningsliv:
”Man kan inte forutsatta att alla vet hur vissa saker fungerar. ”

 Stélla enkla fragor som véacker engagemang. “Till exempel Vad cir du stolt éver i Bords?”
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En redaktion pa redaktionen: Mojligheter och utmaningar

Konstruktionen av Beta Boras innebar kreativa mojligheter, men ocksa svarigheter.

Arbetssattet ar oprovat, vilket innebar att alla erfarenheter gérs for forsta gangen under projektets
gang. Beta Boras ska vara en helt sjalvstandig redaktion. Den deltar inte i det redaktionella arbete som
pagar pa Boras Tidning. Syftet ar att Beta Boras ska kunna tanka i nya journalistiska banor och inte
paverkas av de andra journalisternas ménster och vanor i val av amnen, utformning,
publiceringskanaler med mera.

Fran borjan fanns en osakerhet om Beta Boras 6verhuvudtaget skulle sitta i samma hus. Till slut kom
man fram till att det nog skulle ga bra. Redaktionen sitter som en grupp, centralt men anda lite avskilt.
Men hur fungerar det i praktiken att inte paverkas av det som gors runtom en i tidningshuset?

Beta Boras séager att de har mycket lite kontakt med Gvriga redaktionen pa Boras Tidning. De tittar pa
den journalistik som gdrs, men forsoker att inte fargas. Testredaktionen kan ibland forsdka att
identifiera den journalistik som kanske sker lite slentrianméssigt, men da utifran perspektivet att
forsoka se vilka konventioner och mallar som styr och paverkar, och vad Beta Boras vill gora
annorlunda.

Testredaktionen lyfter fram mdjligheten att ha tid att fundera éver sina val och att kunna préva olika
format och idéer utan krav pa deadlines eller en daglig tidningssida som ska fyllas.

Vi kan fundera lite langre och lite mer. [...] Jag tycker vi har stora mojligheter, framfor allt med att
forsoka att ha en tanke med vad vi gor hela tiden, alternativt ha en tanke med varfor vi inte gor.”

Bryta rotade tankemdonster ar en utmaning

Chefredaktor Stefan Eklund, ansvarig utgivare aven for Beta Boras, bekréaftar att kontakten ar liten.
Han vill att testredaktionen ska vara sé sjalvstindig som mojligt och att han darfor mest ”nyfiket tittar
pa”. Stefan Eklund tror att det anda kommer bli svart att inte paverkas av journalistiken och
journalisterna pa Boras Tidning.

“Tre har anda en ganska tydlig journalistisk bakgrund. Sa det handlar mycket om deras tankemaonster,
det tror jag ar en utmaning, att liksom bryta de monster som de sjalva forknippar med journalistik. ”

Aven Beta Boras lyfter fram att det kan vara svart att tdnka i nya banor och agera sjalvstandigt.
Situationen med en testredaktion bestaende av fyra personer med olika bakgrunder och kompetenser,
som inte far ha ndgon kontakt med resten av Boras Tidning, kan kiinnas “artificiell”, menar en av
redaktionsmedlemmarna i Beta Boras: Det hade varit battre med mer utbyte kring @mnen och idéer.

For Beta Boras upplever att det finns en stor nyfikenhet pa deras arbete och hur de tanker. Det har
redan blivit intressanta samtal i lunchrummet om det till exempel verkligen ar sa att yngre inte kan
lasa. Stefan Eklund beskriver parallellt hur redaktionsledningen tidigt, redan innan allt var Kklart runt
projektet, var noga med att beratta pa redaktionsmaten om planerna, for att alla skulle kdanna sig
informerade om vad som var pa gang.

”Jag tror att vi har lyckats lansera det har som nagonting som vi kan ha nytta av och det har satt sig
pa det sattet. Man tycker det ar kul och vi uppmérksammas medialt i Sverige for att vi gor det har. Sa
det har blivit en valdigt positiv grej.”
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Men visst har det funnits fragetecken och mojligen kanslor av viss konkurrens. Kan det resultat som
Beta Boras levererar bli ett slags betyg for den journalistik som gors av Boras Tidning?

Samtidigt innebéar forvantningarna pa projektet en viss oro for Beta Boras redaktion.

Det finns stora forhoppningar samtidigt som det saknas tydliga mal. Men det ar svart att satta méatbara
mal for journalistik, menar Stefan Eklund.

Han ser i stallet mer kvalitativa mal med projektet.

Vi kan lara oss nya satt att beratta pa. Om man ska koka ner det till en mening sa ar det egentligen
det jag mest ser framfor mig. [...] P& nagot satt ar det ju lika intressant med negativa svar som
positiva har, att de fattar det ocksa s att det inte blir en press att de ska na ut pa ett valdigt brett satt.
Vilket &r jatteroligt om de gor, men det ar inte det som &r grejen egentligen. Ja, det &r grejen pa ett
satt men ibland kan det vara ett bra svar att, nej det har nadde vi inte alls ut med.”

”Alla resultat ir ett resultat”

Inte heller redaktionen pa Beta Boras tror att man kommer att kunna leverera ett resultat som gar att
mata, men anda nagon slags form for hur man ska arbeta mot malgruppen 25-35 ar.

Det kan finnas en viss oro 6ver att det delvis saknas langre journalistisk erfarenhet och teknisk
kompetens i gruppen. Sammantaget far det konsekvenser for vad som produceras.

Fokusgrupperna har till exempel sagt att det ar viktigt att nagot ar snyggt filmat om man ska titta pa en
video.

Men ingen i gruppen &r sarskilt van vid att producera rorlig bild. De kommer att behéva kompromissa
mellan att producera mycket och att producera ” jattesnyggt”. Men att andra hoppas pa och foljer
projektet kan ocksa skapa energi och arbetsgladije.

”Att folk har forvantningar pa oss, det tycker jag ger ett litet hopp nagonstans, att ja men... fan, de
tror anda pa detta. De har anda satt oss fyra har for att de tror att vi ska kunna genomfora detta. Det
tycker jag ar positivt. Jag vet inte vad de kan forvanta sig av oss annars for de vet ju inte heller.
Nagonstans i slutdndan maste man se det som att det fortfarande &r ett forskningsprojekt sa att alla
resultat ar ett resultat. ”

Tre spannande upptéackter efter tvd manader

e Stall fragor i samband med en publicering for att vacka engagemang.
e Det ar lattare att fa foljare pa Facebook an péa Instagram.

e Vaga slappa ambitionen att finnas pa alla plattformar.

Maria Zuideryeld
Lektor i journalistik

Sodertorns hégskola
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Alltid med paraply i Boras. Jonathan Oscarsson Dahlén och Kristoffer Lidén riggar tekniken infor ett rérligt inslag. Bild: Maria Zuiderveld

Beta Boras: ”"Malgruppens ointresse dverraskar oss”

De forsta manaderna har varit larorika. Ur en tom redaktion har Beta
Boras raskt och sjalvstandigt etablerat ett medielab mitt i verkligheten.
Sa har har det hant, och sa har har det kants — Beta Boras beréttar.

Hur ar det att jobba pa Beta Boras?

| skrivande stund har vi arbetat skarpt med i knappt tva manader. Det har varit tva larorika manader
med bade framgangar och utmaningar.

Vi har olika bakgrund och utbildningar, ar olika gamla och har ganska olika instéllning och erfarenhet
av lokal samhallsjournalistik. Eftersom vi i forsta hand utgdr ifran oss sjilva och vara egna preferenser
nar vi lagger upp arbetet och bestammer vad vi ska skriva om paverkas vart innehall i stor utstrackning
av vara bakgrunder och intressen.

Da &r det bra att vi ar sa olika att vi automatiskt ser fler perspektiv och idéer. Daremot ar det ett
problem att vi saknar sprak- och kulturkompetens. Vi ar alla uppvéxta i typiskt svenska hem utan
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andra sprak &n svenska och engelska. Vi tror att en bredare variation bland oss medarbetare hade hjalpt
projektet att hitta vinklar och synsatt som &r efterfragade i Boras, men som séllan syns.

Samarbetet har trots vara olikheter gatt bra. Vi bestamde tidigt att det ar viktigt att alla far gora det de
helst vill gora och ar bra pa. Vad galler arbetssituationen &r det i forsta hand andra parametrar &n just
samarbetet inom gruppen som ibland gjort det svart.

Projektets uppbyggnad, att vi existerar som en sjalvstandig redaktion i sex manader utan varken ett
fore eller efter, gor situationen nagot artificiell.

Vi har exempelvis inte sarskilt stor erfarenhet av Boras som bevakningsomrade, hur mycket tid ska vi
lagga pa att lara oss det? Hur ska vi hitta nyheter utan att kanna bevakningsomradet? Det handlar
ocksa om marknadsforing och varumarkesbyggande.

Utan lasare blir det svart att mata nagra resultat men hur mycket tid ska vi lagga pa att bygga ett
varumarke for ett projekt?

Fragor som dessa har vi brottats med och brottas fortfarande med. Losningen tror vi ar att forsoka hitta
en balans. Jobba lite med att fa fler foljare men inte lagga allt for mycket krut pa det. Vi har ocksa
pratat om att forsoka fa till ett narmare samarbete med BT for att utveckla idéer och erfarenheter kring
bevakningsomradet och vad som hander i stan.

Friheten kréaver en speciell balansgang

En annan svarighet vi stott pa ar friheten. Vi ar fria att gora vad vi vill — vilket ar fullstandigt
nodvandigt for att ett projekt som detta ska vara genomforbart — men friheten gor det ocksa besvarligt
att veta vad vi ska satsa pa:

e Ska fokus ligga pa att experimentera sa mycket som mojligt med olika publiceringsformer och
innehall?

e Eller ska det ligga pa att fa till ett jamnt flode och fungera som ett “vanligt” mediehus?

e Eller handlar det om att skaffa féljare?

Aven har ar svaret en balansgang. Vi forsoker varva langre mer experimentellt inriktade jobb med
kortare mer vanliga” jobb for att bade fa ett hyfsat jamnt flode av innehall och samtidigt prova de nya
idéer vi ar anstallda att komma pa. Dessutom férsoker vi gora jobb som fungerar som publikfrieri med
syfte att skaffa fler foljare.

Fler, och framfor allt engagerade, foljare ar viktigt for att vi ska kunna veta om det vi gor ar vad var
malgrupp vill ha och dven kunna fa in idéer pa vad var malgrupp ar intresserade av.

Genomgaende for alla jobb — bade de langsiktiga, kortsiktiga och publikfrieriet — ar att vi forsoker hitta
amnen och vinklar och sétt att gora jobben som intresserar och lockar var malgrupp. Det kan handla
om att valja att stalla lite annorlunda fragor &n vad exempelvis Boras Tidning skulle gora. Eller om att
uppmarksamma sadant som vi sjalva ar intresserade av. Eller att gora en story pa Instagram istéllet for
en traditionell artikel.

En konsekvens av att jobba med balansgangen, att inte fokusera pa en sak utan lata allt ta plats, ar att
innehallet spretar. Det ar omojligt att jobba i ett projekt med den har grundidén och samtidigt gora ett
enhetligt och fullstandigt genomtankt innehall. Istallet far vi lata det spreta at alla hall, bade vad galler
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innehall, hur ofta nagot publiceras och i vilka kanaler. Men spretandet ar okej, en alldeles nédvandig
konsekvens av var arbetssituation, och ndgot vi har valt att acceptera.

Innehall och format

Hur vi arbetar med sjalva publiceringarna kan delas upp i tva delar: innehall och format.

Vad galler innehall tror vi att var malgrupps intressen inte &r de samma som Boras Tidnings dvriga
lasares. Manga nyhetsval som gors pa BT sker pa rutin, man vet instinktivt vad som ar en nyhet.

Vi vill stanna upp och vardera varje grej, ar den intressant for vara lasare? Paverkar den vara lasare?
Varfor/varfor inte ska vi uppmarksamma detta?

| forsta hand utgar var nyhetsvardering fran vad vi sjdlva ar intresserade av. Men vi forsoker ocksa
tdnka pa att uppmarksamma sadant som paverkar var malgrupp i deras privatliv samt skriva mycket
om politik. Lokal politik ar ett &mne som vi tror inte ar sa populart men som &r viktigt att lara sig mer
om, speciellt i valtider.

Sa vi forséker blanda mellan det lasarna vill ha och det de borde vilja ha. Vi har dven valt att gora en
hel del forklarande, folkbildande jobb. Eftersom var malgrupp inte hanger med i den lokala
journalistiken tror vi inte att de heller vet vad exempelvis en kommunchef &r eller hur kommunen ar
organiserad.

Sokare med sokare. Frida Dam Bergstedt, redaktor for Beta Boras, ar nyfiken pa dagens journalistik vs framtidens. Bild: Madeleine Bengtsson
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Vi satsar dven pa att ha farre nyheter. Malgruppens nyhetsuniversum svammar redan over av
information. Eftersom vi i Beta Boras inte har nagon papperstidning att fylla har vi dragit ner pa
frekvensen och publicerar bara saker vi vill och ndr vi tycker att tajmingen &r bra.

Vad galler format och publiceringskanaler forsoker vi na malgruppen dar den befinner sig, det vill siga
i sociala medier.

Vi jobbar inte aktivt med att locka lasare till hemsidan utan lagger garna upp exempelvis en video pa
Facebook utan att hanvisa till bt.se. De sociala medier vi finns pa ar Facebook, Instagram, Soundcloud
och YouTube, men det &r bara Facebook och i viss utstradckning Instagram vi arbetar aktivt med.

De andra fungerar mer som just plattformar, en hemvist dar vi kan lagga upp vart material for att géra
det mojligt att dela och sprida.

Hemsidan har vi byggt upp som en databas. Dar finns inget flode i traditionell mening utan tanken &r
att man dar kan séka upp de nyheter man behéver eller ar intresserad av. Detta grundar sig i att manga
i var malgrupp véljer att just soka upp information om deras naromrade nér de behover den, snarare an
att prenumerera pa en tidning som levererar information hela tiden.

Fran borjan var tanken att publicera alla jobb i samtliga kanaler. VVara foljare skulle bara behova folja
ett medium, det var och en sjélv tycker bast om, och anda kunna fa till sig all lokal information en
behdver och vill ha.

Uppléagget var en fin tanke men visade sig ganska snart inte fungera. Alla jobb gar helt enkelt inte att
gora som bade instagraminlagg, video, podcast och artiklar. Darfor har vi lamnat idén och jobbar nu
forst och framst med att géra Facebook till den huvudkanal vi har vara foljare pa.

Né&r det kommer till format och visualisering jobbar vi med RISE Interactive for att ta fram nya satt att
presentera lokaljournalistik. Detta ar en valdigt vardefull tillgang, som vi skulle kunna och vilja
anvénda i annu storre utstrackning.

Vi kommer ocksé jobba mer med den typen av material de narmsta méanaderna. Problemet &r, bade nar
det galler nya tekniska lsningar men ocksa traditionella presentationsformer som video och podd, var
brist pa teknisk kompetens.

Vi kan lite av varje men ingen av oss ar expert pa nagot. Det gor att vi tyvarr maste lata en del
publiceringar bli halvbra. Det gar helt enkelt inte att fa allt att se sa proffsigt ut som vi hade énskat. |
sa fall hade vi kanske behovt lagga tre manader pa att lara oss ett par program pa riktigt, nagot vi inte
vill prioritera.

Det blir en sorts oonskad limbo.

Dialog med lasarna

Bade vi och projektets styrgrupp har pratat om vikten av en dialog. Dialogen ar viktig for att fa reda
pa vad var malgrupp &r intresserade av.

Tyvarr har den varit nastan omojlig att fa till. Anledningarna & manga. Dels att vi i redaktionen
forsoker balansera sa manga bollar samtidigt att det &r svart att ta sig tid att leta efter lasare som vill
bidra. Vi kanner att det ar annu viktigare att vi faktiskt producerar innehall. Dels handlar det om att var
malgrupp inte &r sarskilt samarbetsvillig. Inte sa forvanande kanske da deras ointresse for lokal
journalistik ar sjalva anledningen till att vi ar har.
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Vi har forsokt jobba med stangda Facebook-grupper, prata med vara kompisar och forsokt fa komma
till hogskolan for att prata med studenter. Inget av det har varit sarskilt framgangsrikt. Dock kommer
vi fortsatta forsoka, framfor allt med Facebook-grupperna. Kan vi fa till en dialog med atminstone en
handfull personer vore det valdigt underlattande i val av &mnen att uppmarksamma och feedback pa
det vi publicerar.

| vart fortsatta arbete kommer vi i mangt och mycket fortsatta pa samma spar som vi pabarjat. Vi ska
sa langt det gar gora de jobb vi kanner lust for, nar det kommer kritan handlar ju detta projekt till stor
del om vad vi valjer att producera utifran vad vi sjélva vill géra och &r intresserade av.

Nagot vi tidigare funderat pa och som vi planerar att testa framéver ar att anvanda material som Boras
Tidning gjort fast presentera det pa ett annat satt. Det skulle delvis hjélpa oss i limbot att vi inte har
samma kunskap om bevakningsomradet som Boras Tidning har och ge oss mojligheter att testa nya
grepp pa redan befintliga nyheter.

Storsta aha-upplevelsen hittills
Malgruppens ointresse. Bade av att ta till sig och att interagera med vart material. Det trodde vi inte.

Mest last hittills och teorin om varfor

Videoenkaterna. Framfor allt den om ~Vad &r du stolt Gver i Boras? " ar vara mest klickade, sedda och
kommenterade inlagg. Vi tror att det dels beror pa Facebooks algoritmer som lyfter video hdgre an
annat innehall, dels pa att igenkanning funkar aven for 25-35-aringar. De tycker om att se personer de
kanner eller kanner igen och kommentarerna handlar ofta om att géra kompisar uppmarksamma pa att
den eller en sjalv & med pa video. Vi har ocksa markt att engagemanget smittar av sig pa enkéatens
faktiska amne, vilket ocksa diskuteras i mycket storre utstrackning an om vi publicerar en artikel.

Det som Beta Boras saknar mest
Teknisk och digital kompetens, kunskap i andra sprak &n svenska och engelska och kontakter i Boras.

Beta Boras storsta styrka
Vi behdver inte ga med vinst och inte fylla en tidning eller flode. Det ger mycket mer frihet.

Reaktioner pa namnet Beta Boras
Vi har inte fatt nagra reaktioner pa namnet.

Vilken utmaning vill ni helst ha battre kunskap kring nar projektets skarpa fas avslutas?
Hur far man nagon som inte ar intresserad att bli intresserad av nagot de behdver veta? Mycket av
lokaljournalistiken &r inte sarskilt spannande men anda saker som folk behover veta om i sin vardag.

Beta Boras
genom
Frida Dam Bergstedt
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Workshop i verkstaden. Madeleiene Bengtsson, Jonathan Oscarsson Dahlén och Martin Térnros fran RISE Intercactive. Bild: Frida Dam Bergstedt

Tjanstetrenden kryddas med journalistiska vinklar

Med inspiration fran RISE Interactive testar Beta Boras nya former av
digitalt berattande. Det handlar om datadriven journalistik, interaktiv
grafik, 360 och AR. Det handlar om trenden med journalistiskt tjdnstetank
och om att préva och utveckla nya digitala verktyqg.

Magnus Eriksson — forskare och designer vid Interactive — summerar
samarbetet hittills.

Hur jobbar RISE Interactive och Beta Boras ihop?

Vi deltar i projektet med var kompetens inom digitala medier och anvandarcentrerad
interaktionsdesign och samverkan med testredaktionen sker pa tva sétt:

e Vardaglig chatt via Slack. Dar delar vi tips, svarar pa fragor och ger generell aterkoppling.
e Workshops. Tillsammans utforskar vi specifika journalistiska format och spar.
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Det agila sattet gor utbytet flexibelt. Vi kan boka in méten och workshops som direkt moter Beta
Boras konkreta behov.

Samarbetet omfattar bade kortsiktiga och langsiktiga mal. Det kortsiktiga &r skarpa tester och de
langsiktiga malen att fanga in teman och teknik som vi upplever ett starkt behov av att utforska.
Sa héar i borjan har anvandningen av digitala verktyg utvéarderats ad-hoc. Det har mer handlat om att fa
snurr pa produktionen utifran de olika digitala former och format som Beta Boras introducerats i.
Nér mangden material vaxer blir utvarderingen mer systematisk. Dels utifran hur vl olika format
funkar gentemot lasarna, dels utifran vilka vagval som gjorts.

Vi kommer dven utvardera hur verktygen funkar arbetsmassigt.

Vilka ar enkla och vilka ar krangligare?

En viktig kunskap.

Vi har under varen genomfort tre planerade traffar:

e Forsta: Vi larde kanna varandra, identifierade vad redaktionen var nyfiken pa att testa och beskrev
Interactives verksamhet och kompetens. Fran Beta Boras fanns ett omedelbart intresse for
infografik och datadriven journalistik, for 360-baserad bild och video och Augmented Reality
(AR).

e Andra: Vi visade upp och introducerade i nya digitala verktyg. Exempelvis var 360-kamera — en
Ricoh Theta — liksom varierande verktyg for 360-formatet for att gora sfariska interaktiva bilder
varifran det gar att klicka sig vidare in till nya vyer. Ett exempel var Kuula, som redaktionen valt
att jobba vidare med.

e Tredje: Enworkshop i Interactives lab och verkstad pa Lindholmen i Goteborg. Dagen utgick fran
aktuella beréttelser, format och koncept som redaktionen hade listat. Plus att vi fran Interactive
tipsade och rekommenderade relaterade format och mojligheter.

Workshopen hade fokus pa datadriven journalistik och infografik plus digitala verktyg for interaktivt

berattande genom VR-tours med hjalp av 360-foto och storymaps. Vi matchade kort sagt Beta Boras

uppslag med passande format och verktyg for att berétta.

Ett exempel:

Infografik kan antingen vara insiktsdriven — en tydlig podng och vinkel framtrader — eller utforskande,

dar det ar upp till lasaren att sjalv hitta samband. Utifran detta gick vi mer praktiskt in pa redaktionens

forslag till storys och hur forslagen synkar med olika digitala berattarformat. Utover att hitta bra
verktyg inom respektive omrade skissade vi pa en plan for mer langsiktiga utforskanden dar

Interactive tar en mer aktiv roll i att utveckla nya verktyg for experientella tester.

Verktygsutvecklingen foljer tva parallella, kompletterande spar:

e Erbjuda verktyg som redaktionen omedelbart kan komma igang och skapa material med och kring.
Detta har gjorts inom datadriven journalistik, 360-grafik och storymaps.

e Ett mer insatskravande spar med mer assistans och utveckling av Interactive. Det verktyg som har
tagits fram hittills &r for att jamfora de lokala partiernas och politikernas sociala medier-floden.
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Hittills har foljande reportage publicerats med hjalp av Interactive — och fler ar pa gang:

| ar har det gatt tio ar sen statyn Walking to Boras, mera kéind som Pinocchio,
uppfordes i Boras. Konstverket dr det mest debatterade i Boras historia, men hur
kom det sig egentligen att statyn hamnade har?

Klicka dig fram i var kartlaggning som stricker sig fran Florens via Kalifornien till en
rondell i Boras:

Oversiktskarta Tillbaka till borjan *

y

-

P
\

¢ StoryMapJsS | Leaflet | - OpenStreetMap open license

Pinocchio/Storymap

Kolla har: darfor-star-pinocchio-i-boras/betaboras

L] BETA BORAS Artikeln publicerades 4 april 2018
Olycka eller signalfel?

Méndag 08 41, uppdaterad Mandag 08 41 f v

Oversiktskarta  Tillbaka till borjan *

e
| ' i Jonkoping
A\L'/ r \‘z

* StoryMapJS  LanPOtRLw G

Olycka eller signalfel : Storvmap Om redaktionen : 360 foto

Kolla har: olycka-eller-signalfel/betaboras Kolla har: omoss/betaboras
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Boraspartiers Facebookfléden

Boraspartiers Facebookfléden later dig jamféra Boras lokala politiska partier sida vid sida.

Hur kommunicerar de olika partierna pa sociala medier? Vilka tycks vara deras hjartefragor? Haller du med om vad de skriver?

R

Femin Vanst( Social Wam i Cente Libera
415a.>|a )15 gilla 2088gil I a 213 gilla- 81gllla 412 gilla- 93

1 Gilla sida m & £ Gilla sida

3li den forsta blanc

Femini

Boras
Ny plats! Vi hal
istallet.

ETY

Bli den forsta blanc  Bli den forsta blanc  Bli den forsta blanc  Bli den forsta blanc  Bli den forsta blanc 1 véan gillar detta Bli den férsta bland

,‘gei' Socialc G Miljope . _ uLiberal

Idag var detda:  Vill DU hjalpa ¢
graveritaktfor o0 qu vill
Bostaders nya

\& Sveriget
r o _

Medlemsmdte pi
traffas, fikar, prat
nya foldrarna vi |
solen.

Liberalerna Bor
Svalander och .
vilka fragor son

Valkommen & och trygghet. M

For att vi pa ba

Val 2018 Boras : Egenutvecklat

Sjalva sidan:
Kolla har: val2018boras/betaboras

Artikel som presenterar tjansten:
Kolla har: folj-de-lokala-partierna/betaboras

Artikel dar information fran tjansten anvands journalistiskt:
Kolla har: s&-slutar-valet-om-facebookqillningar-far-bestamma/betaboras

Journalistiskt tjanstetank

Redaktionen gar mycket mot ett tjanstetank kopplat till sina storys. Gransen mellan att publicera
traditionella artiklar och reportage och att ta fram en informationstjanst verkar delvis upplosas.
Skillnaden mot rena informationstjanster ar att Beta Boras tillfor journalistiska anslag och
presentationer.

Ett exempel ar Val 2018 Boras, dar lokala partiers sociala media-floden samlas sida vid sida for att
lasaren lattare ska kunna fa en god 6verblick 6ver den pagaende valdebatten.
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Greppet ar en del av en mer 6vergripande trend, inte minst tydlig inom robotjournalistik och annan
mer datadriven journalistik.

Det vill séga dar lasaren med digitala verktyg hittar fakta och ménster som intresserar i en storre
méangd av data och innehall.

Trenden hanger ihop med alla digitala plattformar, vars funktioner och grénssnitt &r anpassade just for
att soka och utforska i storre floden av information.

Tjanstetanket fungerar dven som ett sétt att skapa relation och lanka samman olika storys dar samma
grundmaterial kan anvandas for att belysa skiftande infallsvinklar. Eller dar nytt material hela tiden
kan adderas. Lat saga i relation till en geografisk plats, eller till ett tema.

Sammantaget skapar tanket och anvandandet en éppenhet dar olika former av information, media och
kommentarer kan lankas samman i en vardefull helhet. Ett koncept som i star skarp kontrast till den
slutenhet som préaglar en artikel med text och bild.

Utforskar hur anvandbara digitala verktyg ar

En annan viktig faktor i utforskandet av verktyg ar att testa hur anvandbara de ar. Inte minst for
redaktioner, vilket ar de flesta, som inte bestar av specialiserade datajournalistiska team. Manga
generella l16sningar for datadriven journalistik — som javascriptbaserade D3 eller
programmeringsspraket R — har en enorm flexibilitet, men kraver i gengald en hog kompetens.
Samtidigt finns anvandbara verktyg tankta for verksamheter som paminner om journalistisk
publicering — exempelvis tidigare n&mnda 360-verktyget Kuula, utvecklat for att gora virtuella "tours"
—som lika garna kan fyllas med journalistiskt innehall. De &r darfor mycket intressanta att testa.

Det finns &ven bra verktyg direkt dedikerade for journalister. Exempelvis den uppsattning som
utvecklats av Knight lab — knightlab.northwestern.edu — som drivs av Northwestern University i USA.
Ibland krockar dock anvéndarvénligheten med ambitionen att skapa en skraddarsydd, valanpassad och
engagerande presentation.

En standardiserad I6sning “skir sig” lattare mot innehallet. Att anvanda samma format, som till en
borjan sag imponerande och spannande ut, riskerar efter hand att irritera lasarna. En irritation som
hamnar emellan lasarna och det journalistiska innehallet.

Dérfor kravs vidare utforskning av verktyg som skapar rétt balans mellan lyckade presentationer och
tillganglighet. Kombinationen ar sérskilt relevant nar en redaktion planerar att jobba kontinuerligt med
de aktuella verktygen.

Tank pa!

Ta inte for latt pa presentationen av data i journalistiska sammanhang.

Tro inte att vilket verktyg som helst duger bara for att det ser bra ut.

| var workshop med Beta Boras betonades just hur presentationen av data maste anpassas bade till
datans innehall och till den journalistiska vinkel och sammanhang som den presenteras i.

Det géller bade for att den ska bli tydligt framstélld, men ocksa for att inte géra motsatsen: vilseleda.
En risk med mer Oppna granssnitt dar lasaren kan utforska och jamfora data &r att &ven om datan ramas
in av en journalistisk vinkel sa star den &nda okommenterad och oundersokt i det fritt utforskande
granssnittet. Resultatet kan bli att l&saren av misstag drar fel slutsatser mellan den journalistiska
ingangen och relaterande datan.
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Digitala satt att skapa narvaro
360-foto, AR och kartbaserade tjanster férenas av att de syftar till att ge en kansla av nérvaro.

o Med 360-foto loses detta virtuellt genom ett rikt format. S& som redaktionen hittills anvant 360-
mojligheten handlar det om att skapa kontext och dverblick till en story genom 360-foto ovanfor en
plats med hjélp av dronare. Pa sa vis erbjuds en kartliknande 6verblick dver omradet som story
handlar om.

o Augmented reality (AR) — eller ungefar forstarkt verklighet pa svenska — kan anvéandas for att fa
lasaren att befinna sig pa platsen och dar fa en medial upplevelse som nyttjar platsen som
bakgrund. Det ska dock ségas att detta inte bara gar att astadkomma med AR, som ar en ratt
avancerad teknik som kraver mycket kalibrering for att matcha med den fysiska verkligheten.

Vi har diskuterat hur det gar att arbeta i den har riktningen. Hittills har de tagit sig uttryck i storymap-
arbeten och pagaende arbete med 360-foton tagna med dronare som ett satt att fa en tydligare
geografisk narvarokansla i reportagen.

Magnus Eriksson
Forskare & designer
RISE lysractive

Fa fragor men manga rorliga inslag

Beta Boras har ett bollplank i BT:s Lars Naslund. Poéangen &r att finnas till
hands vid praktiska fragor — inte att paverka journalistiken.

Hittills &ar fragorna ovantat fa och Lars Naslund ar imponerad av hur Beta
Boras med digitala, interaktiva verktyg skapat en roligare, battre och mer
informationstat journalistik.

Pa chefredaktor och ansvarige utgivare Stefan Eklunds uppdrag har jag en roll att vara ett naraliggande
bollplank till Beta Boras. Sjalvklart inte utifran mitt ordinarie uppdrag som politisk redaktor. Utan for
en helt annan kombination: manga ars erfarenhet av nyhetsjournalistik och utgivarskap.

Min arbetsplats &r dessutom belégen alldeles intill Betas redaktion vilket gor att vi kan ha en enkel
dialog plus att mina 6gon finns nara vid eventuella pressetiska fragestallningar.

Samtidigt, vilket inte kan poangteras for ofta, ar BT inklusive jag mycket noga med att styra
testredaktionen sa lite som bara mojligt. Jag finns primart till hands om och nér det finns en 6nskan att
samrada om nagot.

For en helt ny redaktion som Beta Boras ar det naturligt att fa hjalp med input/idéer/forslag pa
kontaktvagar/information om aktuella fragor i Boras, och dar har jag hjalp till en del, men — aterigen:
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Det har kants viktigt att inte pa sa vis indirekt styra deras arbete och val amnen, och det upplever jag
att vi varit helt 6verens om.

Vi har exempelvis sa har langt inte haft fasta métestider, utan dialogen har mer varit ad hoc.

En tidig reflektion: det blir extra viktigt med feedback for en redaktion som givetvis annu inte hunnit
bygga upp en storre lasekrets/foljare. Att “orka” ha fokus pa innehéll och utveckling nér
uppmarksamheten &n sa lange ar begransad ar tufft.

Vilka ar da de vanligaste vardagsfragorna testredaktionen haft?

De &r ovantat fa, faktiskt. De fragor jag fatt ar forslag pa personer lampliga att, till exempel, vara med i
en pod om Boras. Likasa vilka storre fragor som ar aktuella i de olika politiska namnderna,
resonemang om Beta Boras bor forhalla sig till BT:s valplanering etcetera. Det ar fa praktiska problem
som gruppen inte hanterat pa egen hand.

Vad skiljer Beta Boras satt att ta sig an journalistiken jamfort med Boras Tidning?

”Hur ska vi forhalla oss till vad BT och Radio Sjuharad gor/inte gor? ”

Det upplever jag har varit en vasentlig fraga for testredaktionen. De sjdlva och jag har varit Gverens om
att det for projektet viktiga ar att forsoka agera som om 6évriga medier inte finns. Med andra ord att inte
betrakta sig som ett “alternativmedia”.

Samtidigt gar det inte att komma ifrén forforstaelsen att andra medier star for den l16pande just nu-
journalistiken” och den vanliga kommunala och polisiara lunken sa att saga. Fokus blir da latt — trots
en tydlig ambition att inte snegla at sidan — att ”skapa ndgonting annat”.

| hogre grad an Boras Tidning véljer Beta Boras att satsa pa och presentera jobb som passar att
presenteras i rorlig bild. Utdver att det ar ett sétt att “’skilja ut sig”, till exempel genom att publicera
korta texter i rorlig bild &r det ocksa en metod for att rankas hogre i Facebooks algoritmer och darmed
bli mer uppmarksammat.

Ett typexempel pa ett sadant jobb: Vilka storre bostadsbyggnadsprojekt ar pa gang i Boras?

Sa ska Boras hantera 140 000 Att tipsa en tidning Nyhetssammanfattning V21.
invanare 33 ¢ nlnaars dan 20 ma Y adanlniiar - dan 98

Historien om Pinocchio Cykelstaden. Hur bor du? Hur &r det att vara man i
y 4 . o ogk 1 A 4 ' r n1 1t r forskolan?
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Sa arbetar Beta Boras — betraktat fran arbetsrummet intill

Min upplevelse &r att Beta i hogre grad an BT verkligen soker &mnen och sétt att beratta utifran ett
digitalt fokus dér presentationen dr anpassad for malgruppen “yngre vuxna”.

Metoderna och presentationerna kanns ocksa mindre konventionella. Istallet ar de mer “avslappnade”,
medvetet mer utformade for att intressera de som inte foljer samhéllsdebatten/nyheterna intensivt.

Ett konkret exempel ar intervjun med kommunchefen Svante Stomberg. Den skulle kunna sagas
innehalla ett antal ’dumma fragor”. Basala fragor om vad hans jobb egentligen gar ut pa och som
séllan stélls i traditionella ”makthavarintervjuer”. Nyhetsreportrar antar nog mer generellt att l&sare
och lyssnare soker nigot "nytt”. Nagot som gérna innehdller en konflikt. Men som av medarbetarna pa
Beta Boras uttryckte saken: Vi forutsdtter inte att folk har koll”.

Nagot sarskilt som du fatt upp 6gonen for?

Det som sarskilt imponerat pa mig — och som sticker ut sa har langt — ar att Beta Boras redan och med
till synes enkla medel publicerat flera interaktiva inslag/moment som definitivt skapat en roligare,
battre och informationstétare journalistik. Det har & enda sidan varit méjligt tack vare RISE
Interactives insatser,  andra sidan for att testredaktionen i sig burit med sig en oraddhet att anvanda
digitala verktyg som dels finns pa natet, dels som RISE varit med och utvecklat.

Till sist: Nar en testredaktion kor igang fran noll ar det sjalvklart ett tillfalle att reflektera dver
vilka tillgdngar och styrkor en etablerad redaktion forfogar 6ver, men som ofta kénns sa givna
att vi inte formar att se och anvanda dem pa ett fullt ut vardefullt satt?

+ BT har en teknisk plattform som medger mycket mer av digitala inslag/interaktivitet, men var
expertimentlusta/formaga synes finnas pa fa hander. Har finns nog ocksa en osakerhet om vad
medarbetare kan och far goéra. Oron for hur lang tid en interaktiv I6sning ska ta att arbeta fram
begréansar formodligen ocksa.

+ Den etablerade redaktionen har ofta samlat pa sig imponerande mangder kunskap inom
specialomraden men som inte alltid ges utrymme eftersom det inte synes passa in i den traditionella
nyhetsstrukturen, som fortfarande mentalt utgar fran papperstidningens agenda/utrymme. Att vaga
bryta mot konventionen och lyfta fram sadant som ”Fraga reportern” eller gora fler sa kallade
explaniers och analyser skrivna/presenterade av traditionella allmadnreportrar men som “’kan sin sak”
ar nog en underutnyttjad resurs.

+ Den etablerade redaktionen har ocksa en kanske allt vardefullare resurs i formagan till och
fortroendet for att gora ett relevant urval/agera kallkritiskt och neutralt/objektivt. Att lagga mer tid
péa och mer offensivt presentera “’sa-har-ligger-det-till”-material i for tiden aktuella/heta
samhallsfragor bor redaktionerna kunna anfortro sig i hogre utstrackning.

Lars Naslund
Politisk redaktor
Boras Tidning
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| Almedalen ska det
snackas Beta Boras

En intensiv sommar
—och valrorelse — vantar

narmast f'o:r Snacka om nyheter - vilka
testredgktlonen medier valjer unga? Och vad
och projektet: blir den verkligt virala

) valfragan?
Lokala valrorelsen accelererar

Det ger mojligheter att

experimentera kring just den [
formen av samhallsjournalistik. ea p 4 6
.4 l

Deltar i Almedalen.
Beta Boras lyfts fram i det som

Beta Bords - yngre

brukar kallas varldens storsta valjer
demokratiska motesplats, samhal |SjOU rnalistik

Almedalen i Visby. Det sker nar

Véstra Gotalandsregionen arrangerar
seminariet Snacka om nyheter

pa Vastsvenska Arenan 2 juli.

L&s mer:

snacka om nyheter/vastsvenskaarenan.se

B e e © 0 » 0w Q me s

Programpunkt pa MEG

Beta Boras deltar d&ven under mediedagarna i Goteborg. De arrangeras i ar i samband med Bokmassan
i slutet av september. Programpunkten har rubriken Yngre valjer samhallsjournalistik.

L&s mer:

betaboras.meg.se

Mer innovation och intervjuer

Testredaktionen fortsétter experimentellt utforska och hitta innovativa metoder och verktyg for att
skapa och presentera lokal samhallsjournalistik for den svartflirtade malgruppen. Parallellt blir det
ytterligare en intervjuomgang med de till projektet knutna referensgrupperna.

... och fler rapporter och seminarier
Det kommer fler rapporter om Beta Boras. | anslutning till att projektet avslutas — vid arsskiftet —
kommer resultat och fardiga slutsatser att presenteras &ven i seminarieform.
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https://vastsvenskaarenan.se/program/snacka-om-nyheter-vilka-medier-valjer-unga-och-vad-blir-den-verkligt-virala-valfragan/
https://meg.se/programs/beta-boras/

Kontakter

Medier & demokrati, Lindholmen Science Park
Martin Holmberg, programansvarig
martin.holmberg@Ilindholmen.se

Telefon: +46 31 764 70 61

Boras Tidning

Stefan Eklund, chefredaktor
stefan.eklund@bt.se
Telefon: +46 33 700 07 77

RISE Interactive

Magnus Eriksson, forskare och designer
magnus.eriksson@ri.se

Telefon: +705 59 44 64

Sddertorns hogskola
Gunnar Nygren, professor i journalistik
gunnar.nygren@sh.se
Telefon: +8 608 46 52

MEDIER&DEMOKRATI

Programmets leds av Lindholmen Science Park och grundfinansieras
av Vastra Gotalandsregionen.

Satsningen stods ocksa av bland andra Sveriges kommersiella medier inom Tidningsutgivarna (TU),
public servicebolagen Sveriges Television och Sveriges Radio, Sveriges ledande medieakademier som
Goteborgs Universitet, Jonkoping Business School, Karlstads Universitet, Linnéuniversitetet,
Mittuniversitetet och Sdertérns Hogskola. Dértill av internationella aktérer som Nordicom, den
globala branschorganisationen WAN-IFRA samt i Norge av utvecklingsnatverket NxtMedia och
bransch- och utgivarorganisationen Mediebedriftenes Landsforening (MBL).
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