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= Lgen agenda och nya digitala
berittargrepp fornyade valbevakningen

Testredaktionen Beta Boras bevakning av den lokala valrérelsen — med fokus pa malgruppen
25-35 ar — skiljer sig fran monstren i tidigare studier av lokaljournalistik och valrorelser.

Mest utmérkande:

e Beta Boras egen agenda, som préiglades av sjilvstandighet 1 forhallande till partiernas

mediestrategier.

e En kreativ kombination av beréttarformer som video, text, bild, 360-kamera, illustrationer
och interaktivitet. Tack vare de nya berittargreppen och nyttjande av fler digitala verktyg

har Beta Borés visat hur lokal valbevakning kan fornyas.

Lis vér andra delrapport om den unika testredaktionen och dess samhallsjournalistik.
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Medier & demokratis rapporter

Den historiskt snabba medieutvecklingen innebér bade mojligheter och utmaningar. For individer, for
samhillet, for medierna. En kdrnfraga ar hur demokratin paverkas.

Programmet Medier & demokrati vid Lindholmen Science Park stimulerar spjutspetsprojekt for nya
kunskaper och innovationer — just inom granssnittet medie- och demokratiutveckling.

Programmet har aven en nyckelroll for att sprida relevanta kunskaper och erfarenheter. Darfor
publicerar Medier & demokrati regelbundet aktuella rapporter.

Detta ar den sjitte 1 serien. Rapporten dr en andra delrapport om forsknings- och innovationsprojektet
Yngres nyhetsuniversum for lokal samhdllsjournalistik och debatt. Delrapporten belyser och analyserar
vilka digitala berdttarformer och digitala verktyg testredaktionen Beta Boras vid Boras Tidning
anvénde 1 sin valrorelsejournalistik. Vad skiljde gentemot gingse l6sningar?

Forfattare 1 rapporten dr forskarna Magnus Eriksson, RISE Interactive och Maria Zuiderveld,
Sodertorns hogskola, och via Beta Borés redaktor Frida Dam Bergstedt beréttar testredaktionen om hur
den resonerade och agerade.

Medier & demokrati ar ett nationellt innovations- och forskningsprogram. Visionen ar att stirka
journalistiken, det offentliga samtalet och demokratin. Tillsammans driver medieaktorer, akademier
och samhallsinstitutioner innovation och forskning som genererar ny kunskap och nya verktyg.
Samverkan sker i experimentella testmiljoer med Lindholmen Science Park som neutralt nav.

Las mer: medierochdemokrati.lindholmen.se

Martin Holmberg, programansvarig 031-764 70 61
martin.holmberg@lindholmen.se

Lindholmen Science Park

i Goteborg dr en virldsledand e samverkansmiljo inom omradena transport, ICT, media och
visualisering. Den erbjuder en neutral arena dar ndringsliv, akademi och myndigheter tillsammans
driver innovation for samhdllsutveckling. I snart 20 ar har Lindholmen Science Park varit med och
skapat framgangsrika samarbeten pa regional, nationell och internationell niva.

Lds mer: lindholmen.se
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Detta ar Beta Boras

Beta Boras har mellan 1 mars och 30 september varit en testredaktion pa Gota Media-dgda Borés
Tidning. Den utgjorde central testmilj6é for det uppmérksammade forsknings- och innovationsprojektet
Yngres nyhetsuniversum for lokal samhdllsjournalistik och debatt.

Malgruppen dr 25-35-aringar och projektet stracker sig 6ver hela 2018. Den skarpa testfasen
avslutades i ménadskiftet september-oktober och just nu pagér avslutande analysarbete.

I december arrangeras projektets tva slutseminarier:

e 6 december pa Sodertorns hogskola
Info och anmélan till Beta Boras slutseminarium, Sédertérns hogskola

e 11 december pa Boris Tidning
Info och anmadlan till Beta Bords slutseminarium, Bords Tidning

I juni publicerades en forsta delrapport: Interaktiv innovation imponerar. Den beskrev projektets
kdrna, hur testredaktionen rekryterats och vilka erfarenheter som kunde dras efter tvd manaders skarp
publicering. Om du inte l4st rapporten gar den att ladda hem har:

medierochdemokrati.lindholmen.se/publikationer

I samband med seminarierna ovan presenteras projektets slutrapport. Den rapport du just nu ldser dr en
andra, och kortare, delrapport med ett specifikt fokus: Beta Borés valrorelsejournalistik.

Projektet dr 1 sig en hiftig utmaning. Malgruppen ar svarflirtad och Beta Boras, vars fyra medarbetare
ar just 1 aldersspannet 25-35 ér, borjade fran noll. Samtidigt har det senare varit en av projektets mest
utpriaglade podnger: Vilken lokal samhéllsjournalistik formar en testredaktion nir den ges helt fria
hinder inom ett etablerat mediehus? Vad hénder nir en redaktion inte styrs och préglas av inneboende
kulturer, produktionsmdnster och handlingsplaner?

Beta Boras-projektet leds av Medier & demokrati och 6vriga parter dr Boras Tidning, RISE Interactive
och Sodertdrns hogskola. Den totala budgeten dr knappt 3,6 miljoner kronor.

Utover partnernas egna insatser — motsvarande 1,4 miljoner — finansierar Viastra Gotalandsregionens
kulturnimnd med 1,2 miljoner och Carl-Olof och Jenz Hamrins Stiftelse med 950 000 kronor.

Beta Boras webbplats, som varit mer en databas &n publiceringsplattform, finns pa: betaboras
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Sammanfattning

Den hér andra delrapporten lagger luppen 6ver Beta Bords valbevakning. Vilket innehall, vilka
berittarformer och vilka digitala verktyg anvinde testredaktionen? Vad skiljde mot traditionell
lokaljournalistisk valbevakning?

Slutsatsen ér att Beta Bords bevakning skiljde sig pé flera sitt frdn det forskare sett i tidigare studier av
lokaljournalistik och valrdrelser. Framst tack vare fyra kinnetecken:

1) Egen agenda. Det vill siga Beta Boras valjournalistik innehdll fler inslag av sjilvstindig
rapportering, bortom utspel och debattartiklar, &ven om malet aldrig var att erbjuda en
heltickande valbevakning.

2) Tydligt fokus pa sakfrdgor framfor gestaltningar av politik som spel.

3) Kreativitet och multimodalitet. Med hjalp av nya tekniska verktyg och medieformer har
redaktionen visat hur valrorelsejournalistik kan fornyas. Ett exempel dér valet av teknik och
berittarform gick 1 brischen var en serie av valloftesgranskningar pa Instagram.

4) Den form som kallas for servicejournalistik och folkbildning. Beta Boras har genomgaende
jobbat mycket med folkbildande journalistik eftersom redaktionen ként att malgruppen ofta
saknar grundldggande kunskaper om hur samhillet fungerar. Darfor har redaktionen utvecklat
nya verktyg och berittarformer for att mélgruppen ska kunna gora ett informerat politiskt val,
vilket flera 1 fokusgrupperna initialt har kvitterat att redaktionen har lyckats med. Analysen av
fokusgruppernas respons finns dock inte med 1 den hir delrapporten utan kommer att
presenteras 1 projektets slutrapport.

Beta Boras overtygelse dr att redaktioner i storre utstrackning, men dnda med realtivt enkla medel,
skulle kunna jobba mer med alternativa beréttarformer. Mycket av det som Beta Bords gjort pa egen
hand har tagits fram via teknik som finns pé Boras Tidnings redaktion.

Testredaktionen har fokuserat pa att nd malgruppen genom Facebook och Instagram. Det valet stods av
forskning om malgruppen: den ser framfor allt Facebook som en lika viktig kélla till information som
lokaltidningen (Nygren, Leckner & Tenor, 2018).

Beta Boras har ocksa arbetat med personalisering av storre dataméangder: som voteringar i
kommunfullmiktige, valdeltagande, lingre intervjuer och partiernas lokala fldden i sociala medier.
Syftet har varit att skapa mer relevant information {f6r anvidndaren utifran dennas egna preferenser. Det
kan dock innebira att anvindaren gar miste om viktiga nyhetsvinklar och att for stora méngder
information presenteras, som blir svéra att ta till sig.
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En dejt med kommunpolitiken

Maria Zuiderveld analyserar journalistiken i Beta Bords valbevakning

Medievalsundersokningen vid JIMG pa Goteborgs universitet har sedan 1979 studerat mediebilden av
riksdagsvalet. I studien av valrorelsen 2014, Ndr makten stdar pa spel — journalistik i valrorelser menar
bokens redaktorer Bengt Johansson och Lars Truedson att det numera &r svért att sdga om
valbevakningen styrs av journalister eller politiker.
De politiska partierna har fétt ett alltmer professionellt kampanjarbete, och rekryterat medarbetare som
vet hur man effektivt skapar genomslagskraft i de breda massmedierna (Johansson & Truedson, 2017).
Bengt Johansson konstaterar ocksé att sett 6ver tid far sakfrdgor allt mindre utrymme 1
valbevakningen. Mediernas rapportering om

”N " Exvekrivas o lalealvalen b politik som ett spel om makt och dess
y 8 fordelning tenderar att skymma politikens

d lglta la medielandska pet faktiska innehall, &ven om tendensen att
gestalta politik som spel har minskat i
journalistiken sedan 90-talet (Johansson,
2017).

Det finns flera studier om hur medierna
bevakar just valrorelser pa en nationell niva.
Desto mindre vet medieforskningen om lokala
mediers valbevakning. Under ledning av
medieforskarna Gunnar Nygren vid Sodertorns
hogskola och Lars Nord vid Mittuniversitetet
gors darfor parallellt med Beta Boras-projektet
— dven den i samverkan med Medier &
demokrati — en ny studie av lokala medier och
valbevakningen.

Slutsatserna &r inte klara @n, men lds gidrna mer

om projektet har:

medierochdemokrati.lindholmen.se/nyheter/ny-forskning-om-lokalvalen-i-digitala-medielandskapet

Samma forskare studerade bevakningen av valrérelsen 2006 i1 fem kommuner och fyra landsting.

Den studien visade att de lokala medierna 1 valrorelsen blev en arena for politikerna dir politikerna
sjdlva bestdmde premisserna. Det saknades sjilvstindig granskning och bevakning av partierna och
deras agerande utan den lokala valbevakningen praglades i stéllet av en pliktmissig redovisning av
partiernas aktiviteter och utspel (Nord & Nygren, 2007).

Det har alltsé gatt tolv ar sedan den studien gjordes. Beta Boras redaktion verkar i ett helt annat socialt,
politiskt och medialt landskap. Sociala medier har skapat en ny offentlighet och blivit en maktfaktor
bade 1 kampen om opinionen och om publiken. Dértill har inte minst de smarta mobilerna fordndrat
bade distributionen och ménniskors konsumtion av nyheter och journalistik.
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Fem publiceringar i blickfanget

Nar den hér texten skrivs har det gatt en dryg vecka sedan valet. Pa bade lokal- och riksnivd domineras
mediernas bevakning av forhandlingar och utspel om hur kommuner, landsting och landet ska styras
efter det sillsynt jimna valresultatet.

Beta Boras har under hela projektet konsekvent riktat in sig pa att nd malgruppen genom sociala
medier, och sd dven i valbevakningen. Vilken slags journalistik soker malgruppen i den kontexten och
vad behover den for att kunna gora aktiva, informerade val som demokratiska medborgare?

Beta Boras bevakning av valet utforskar bade nya tekniska verktyg, plattformar och beréttarformer.
Samtidigt aterfinns spar av gamla, journalistiska traditioner 1 deras arbete.

Det finns fyra sérskilt utmarkande drag:

« Sjélvstandiga, publicistiska val.

* Hog dominans av servicejournalistik med folkbildande ambitioner

Tydligt fokus pé sakfragor framfor gestaltningar av politik som spel.

Multimodalitet: video, text, bild, 360-kamera, illustrationer och interaktivitet blandas.

medierochdemokrati.lindholmen.se 7



Innehéllsanalysen 1 hir delrapporten har valt att sérskilt fokusera pa fem publiceringar:
1. App: Swipa med politikerna i Bords

Sajt: Folj det lokala partiflodet — allt pa ett stdlle

Video: Middag med politikerna

Video: Hur gor man om man vill fa igenom ett forslag?

AU

Sajt och Instagram: Politikernas visioner for Bords

Sakfragor framfor spelteorier

Beta Boras valbevakning har — utover kdnnetecknet med en egen agenda — som sagts utmaérkts av en
stark inriktning pa politikens sakfragor framfor gestaltningar av politik som spel. En av flera orsaker
till detta kan vara att redaktionsmedlemmarna i borjan av forsknings- och innovationsprojektetet
saknade upparbetade kontakter i kommunpolitiken.

Darfor motte exempelvis idén om att lata ledande foretrddande inom den lokala politiken laga och éta
middag tillsammans forst pd hart motstand hos partierna. Det krdvdes en journalist med bakgrund som
sédljare — Jonathan Oscarsson Dahlén i1 testredaktionen — for att till sist overtyga fyra partier att stélla
upp. Beta Borés var inspirerade av formatet Halv dtta hos mig och fyra lokalpolitiker traffades for att
laga mat och prata politik. For varje ritt debatterades ett nytt &mne — nir halloumiburgaren avnjots
debatterades till exempel bygget av kongresshuset. Resultatet blev en serie 1 fyra delar — en video for
varje matrétt.

Hér kan du se de fyra
avsnitten:

Politikermiddagen del 1:
Om skolval och barnomsorg

Politikermiddagen del 2:
Om trygghet

Politikermiddagen del 3:
Om konst och kongresshuset

Poliikermiddagen del 4 Valet Boraspolltlker ater
Om psykisk ohélsa och

forvantningar infor valet mlddag OCh debatterar

En fiffig 16sning med extramaterial fran politikermiddagen hittar du pa sidan 19.
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Ett annat exempel pa hur Beta Boras valjournalistik haft fokus pd sakfragor &r serien om partiernas
lokala visioner. Publiceringarnas syfte var att undersoka vad politikerna faktiskt vill och en foretrddare
frén varje parti sjilv fick sjdlv vélja en plats som symboliserar partiets politiska ambitioner for Boras.

I text och video pé sajt och Instagram far en politiker sedan svara pa fragan “Hur skulle Boras se ut om
ert parti fick bestimma allt och ni hade obegrinsat med pengar?” Inspirerad av AR-teknikens
beréttarformer erbjuds lisaren att “kliva in” 1 de olika partiernas Bords. Miljopartiet tar med publiken
till Sédra torget, som man vill géra mer handikappanpassat och trafiksikert. Vénsterpartiet beréttar om
sin vision framfor Knalleland, dér partiet vill bygga hyresbostider.

I [T‘ “'i""w"
s S : By 4 SRR T, 8
Jamlikhet och hyreshus - "Tillit och trygghet iirviktiga Vilkommenupppa Frittatt viilljaiLiberalernas
klivini Vinsterpartiets ord” - klivini hustakeni Miljopartiets onske-Boras

KristdemokraternasBoras  Boras

v

Teknikfokusi

A AN ! e =
Enstad dirforlamadekan  Tunnelbanaunder ett platt
framtidsvisioninspirerasav  ga-klivini Boras i Moderaternas Socialdemokraternas vision
Norrby Sverigedemokraternas framtidsvision forBoras
Boras
Haér kan du se de sju inslagen: @ VP

Partiernas visioner for Bords: Vinsterpartiet

Partiernas visioner for Boras: Miljopartiet

Partiernas visioner for Boras: Liberalerna

Partiernas vsioner for Borés: Kristdemokraterna

Partiernas visioner for Boras: Centerpartiet

Partiernas visioner for Boras: Sverigedemokraterna

Qv N

Partiernas visioner for Boras: Moderaterna

3 gilla-markeringar

betaboras Hur skulle Bords sé ot om Centerpartied
Partiernas visioner for Boras: Socialdemokraterna fick bestimma allt? Svared hittar du nu pd
[ LA DT A, 3,

Blustratean: Enk MylundVisualizel hat

Instagram: Beta Boras
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Servicejournalistik och folkbildning i nya former

Ett kinnetecken for Beta Boras valbevakning dr det som kallas for servicejournalistik.
Medieforskarna Martin Eide och Graham Knight beskriver hur begreppet kan jamforas med
konsumentjournalistik eller livsstilsjournalistik, men menar att servicejournalistik dr en bredare term.
Den syftar till att hjdlpa, ge rdd och informera den enskilde l4saren, tittaren eller anvéindaren och
fokuserar pa problem som har sin grund i det vardagliga livet. Ddrmed riktar sig servicejournalistiken
till individen snarare &n till en vidare offentlighet och mottagaren ses som en blandning av
medborgare, anvindare och konsument (Eide & Knight, 1999).

Beta Boras vill forklara hur kommunpolitiken fungerar for méalgruppen. Dérfor har redaktionen
utvecklat nya verktyg och berittarformer for att deras mélgrupp ska kunna gora ett informerat politiskt
val. I deras valbevakning finns dérfor ett starkt inslag av folkbildning.

Den folkbildande traditionen har
gamla anor inom den svenska
journalistikens framvéxt.

Till exempel beskriver
medieforskarna Monika Djerf-
Pierre och Lennart Weibull
(2001) hur ideal som
“upplysning”, folkbildning”
och ”samhaillsansvar” format
utvecklingen av public service
dnda sedan 1920-talet. Aven

o . o - - . .
Beta Boras menar att vigen till Hlll' Ska man ga tlll“aga om
fo 01 - -
oot o man vill faigenom ett

intresserad av
samhdllsjournalistik om valet till M Iago

kommun och region maste borja fors ¢

med kunskap. Tyngdpunkten ligger pa att forklara hur kommunpolitiken fungerar, hur partiernas
agendor skiljer sig &t och vad som kdnnetecknar olika partiers ideologier. Videon Hur gor man om
man vill fa igenom ett forslag ér ett exempel pd bade folkbildning och servicejournalistik.

Lis om och se inslaget hér:

—

Hur ska man g3 tillviga om man vill fd igenom ett forslag?

Inslaget tar sin utgangspunkt i att det saknas parkeringsplater i Boras. Reportern gér in i berittelsen
och blir anvidndarens alter-ego. Anvéndaren tas sedan med pa en resa genom det kommunpolitiska
maskineriet, och far en utbildning i hur man far igenom en id¢ dnda upp till beslutsfattande niva i
kommunen.
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Vad rostade partierna?

En mtion foreslar att lekpque i
vid Stadsparken ska vara
bemannad aret runt. Ja eller nej?

- Svep hoger for JA. Svep vdnster for NEJ.
Se vad partierna har rostat.

Ja eller nej i ”dejtingappen”

Ett annat exempel pa en mer avancerad form av
servicejournalistik med hjélp av nya, tekniska
verktyg ar Swipa med politikerna i Bords.
Inspirerad av en dejtingapp samlade Beta Boras
resultatet av voteringar i olika fragor 1
kommunfullmaiktige.

Resultatet blev ett spel ddr anvindaren kunde swipa
ja eller nej till ett forslag och sedan se hur partierna
hade rostat i olika fragor.

Ska elever fa rekrytera rektorer? Ska Boras inféra
lagliga graffitiviggar? Funktionen kan ses som en
sorts valkompass 1 kommunala fragor. Anvéndaren
kan med hjélp av sina val hitta rétt ’partner” i
kommunvalet.

Det finns ocksé granskande inslag i publiceringarna.
Swipa med politikerna i Boras avsldjar inte bara
vilket parti som tycker som du sjilv, utan ockséd om
ett parti réstade som den faktiskt senare sagt att den
gjorde.

Har kan du rosta och jdmfora med hur partierna rostade: Dejta med Boras politiska fragor och partier

Félj det lokala partiflodet — allt pd ett
stdlle ér ocksa ett exempel pa
servicejournalistik.

Det ér en form av teknisk tjdnst som
samlar alla partiers Facebookfloden pa
en och samma sajt — i stillet for att man
ska behova leta upp var och en for sig.
Sajten har i sig sjdlv ocksa resulterat i
journalistisk rapportering, da
redaktionen genom verktyget
analyserade hur vl de olika partierna
lyckats fa genomslag pa Facebook
under valrdrelsen.
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Det gar ocksa att scrolla bakat 1 partiernas floden for att soka information bak i tiden. Det gar dven via
webbldsarens sokfunktion att se om partierna har tagit upp vissa nyckelord eller &mnesomraden.

Har kan du klicka in pa tjdnsten: Partierna i Bords Facebookfldden
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Generellt saknar Beta Bords valbevakning inslag av refererande journalistik, det vill sdga det som
brukar beskrivas som ett relativt passivt, rutinméssigt rapporterande dér tva olika politiska
stdndpunkter stills emot varandra. I stéllet for att en osynlig reporter refererar vad andra tycker i en
fraga, kliver reporterjaget aktivt in 1 beréttelsen, tar tittaren i handen och blir dess guide genom det
som kanske for vissa upplevs som en snarig, byrakratisk djungel. Det kan ocksé ses som ett steg mot
det som Beta Boras talade om tidigt i projektet — vikten av att skapa en fortroendefull relation till sina
anvéndare.

Men servicejournalistiken kritiseras ibland for att sakna journalistiska ambitioner i form av granskning
och forméga att stélla kritiska, sjdlvstdndiga fragor. Samtidigt hade Beta Boras tidigt i projektet
formulerat sin folkbildande ambition i projektet och ocksa bestdmt att Beta Boras valbevakning skulle
komplettera den bevakning som Boras Tidning har. Det har inte funnits ndgon ambition att ge en
heltdckande bild av valet till kommun och region. Fragan ér vilket intryck anvindaren far nér politiker
presenterar sina visioner for Boras utan kritiska motfrdgor. Kan det ses som att Beta Borés plattformar
blir politikernas arena? Det kan jamforas med den kritik som riktades mot lokala mediers valbevakning
2006 om att det var politikerna som bestdmde premisserna for rapporteringen. Beta Boras har dock ett
tydligt formulerat mal med publiceringen. Redaktionen beskriver i anslutning till partiernas olika
visioner hur syftet med visionerna var att visa pa skillnaderna mellan partierna och f4 en “bredare bild”
av vad politikerna vill ”bortom valloften, budgetarbeten och samarbetskrav”.

Att méta sin publik pa andra aktorers villkor

Projektet Beta Bords har valt att helt fokusera pa att na mélgruppen med sin valbevakning genom
Facebook och Instagram.

Malgruppens medievanor talar for deras val — Facebook ses som en lika viktig kélla till information
om vad som hénder i lokalsamhillet som lokaltidningen (Nygren, Leckner & Tenor, 2018).

Den 26 september hade Beta Bords 483 foljare pa Facebook och 92 foljare pd Instagram. Det &r svéart
att tala om vilken publicering som gétt “bést”, for det beror pé vilken faktor man tittar pa. Men den
publicering under valrorelsen som lockat mest reaktioner ar videon Hur gor man om man vill fa
igenom ett forslag. Den har fatt 29 likes, 5 kommentarer och 10 delningar pa Beta Boras
Facebooksida.

En analys fran Boréds Tidnings marknadsavdelning visar att den dagen Beta Boras hade storst rackvidd
var 30 augusti, dd ndddes 14 536 personer. Men 14 209 av dem var genom betald annonsering.
Sponsringen av publiceringarna gor alltsd att det 4r svart att kvantitativt utvdrdera i vilken utstrackning
Beta Boras faktiskt nar sin malgrupp 1 kraft av det intresse som deras journalistik skapar — eller till
foljd av det utrymme som man koper sig i malgruppens floden. Réckvidden bor ocksa sittas i relation
till nadgot annat for att bli relevant — men det finns {4 liknande journalistiska projekt att jamfora med
som har varit 1 gang s pass kort tid.

Facebook och Instagram é&r heller inga oberoende plattformar for publicering. Beta Borés val gor att
deras publiceringar styrs av Facebook och Instagrams egna algoritmer for hur innehallet ska fungera pa
de sociala medieplattformarna.

medierochdemokrati.lindholmen.se 12



Utdver sponsring i sociala medier har inte Beta Borés arbetat aktivt med att marknadsfora sin
valbevakning eller moéta sin publik pa andra arenor én sociala medier. Man miktade inte med, menar
redaktionen. Det finns en besvikelse dver att till exempel ett verktyg som Folj det lokala partiflodet —
allt pd ett stdlle inte fétt storre genomslag hos malguppen. Sajten byggdes redan 1 april, men i snitt har
den bara tva till tre besokare om dagen, uppskattar redaktionen.

Det brottas vi med hela tiden. Hur mycket tid ska vi ldgga pa att fd folk att ta till sig
[det vi gor] och hur mycket tid ska vi ldgga pd att bara gora. Ddr har vi landat i att
vi vill Idgga mer tid pd att gora innehall och sedan fdr vi forhoppningsvis tillrdckligt
mycket feedback fran de foljarna vi har och fran fokusgrupperna.

Sammanfattningsvis brot Beta Boras valbevakning fran det som observerats 1 tidigare studier av
lokaljournalistik och valrdrelser. Journalistiken préglades av sjédlvstdndighet, kreativitet och
multimodalitet. Med hjdlp av nya tekniska verktyg har Beta Borés visat flera exempel pd hur den
lokala valbevakningen kan fornyas.

Om och hur den journalistiken ocksa &r relevant for mélgruppen blir upp till publiken att avgora.

Maria Zuiderveld
Sforskare, Sidertorns hdgskola
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Testredaktionen in action. Jonathan Oscarsson Dahlén, Kristoffer Lidén, Frida Dam Bergstedt och Madeleine Bengtsson. Bild: Martin Holmberg

Humor gjorde parkeringsbrist till vardagspolitik

Beta Bords om vinklarna och verktygen bakom redaktionens valbevakning

Utgéangspunkten i var rapportering om valet var aldrig att skapa en heltdckande valbevakning. Som
lasare skulle det inte rdcka att bara folja Beta Borés for att kunna gora ett informerat val till
kommunfullmaktige. Istillet koncentrerade vi oss pa tva saker:

1) Givetvis det som préglat hela Beta Bords-projektet: att géra och testa relevant lokal
samhéllsjournalistik for mélgruppen 25-35 ér.

2) Préva grepp som andra redaktioner, och dd framfor allt Borés Tidning, inte redan gjorde.

Valrorelser dr en period dé journalistiken stills pa sin spets och vi visste att Boras Tidning skulle gora
mycket bra innehall. Vad kunde vi géra som var annorlunda? Svaret blev att forsoka hitta andra
berittarformer och digitala verktyg. Till viss del jobbade vi d&ven med att forsoka hitta olika vinklar
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och @mnen som inte lyfts i traditionella mediers valbevakning, men eftersom manga vinklar och &mnen
ar givna i en valrorelse 14t vi storst fokus ligga pa hur vi kunde presentera dessa vinklar och &mnen pa
ett annat satt.

I ménga av de publiceringar vi gjorde infor valet kom vi pa idén om vad jobbet skulle innehalla och
handla om innan vi bestdmde oss for hur vi skulle publicera det. I dessa fall valde vi alltsa teknik och
beréttarform utefter vad som passade innehéllet.

Teknik efter innehill — tre konkreta jobb

Ett forsta exempel dr det som kom att g under namnet “politikermiddagen”.

Haér var idén att testa formen for debatt, men att géra det pa ett annat sétt 4n vad traditionella medier
vanligtvis gor. Vi ville undersoka vad som hénder ndr man flyttar debatten till ett annat rum och ett
annat format och kom pa idén att gora den som ett avsnitt ur matlagningsprogrammet ”Halv atta hos
mig” 1 TV4. Eftersom inspirationen var ett tv-program bestdmde vi oss for att gora just tv och sd langt
som mojligt folja beréttelsestrukturen 1 ”Halv atta hos mig”.

Det svaraste med upplédgget var, forutom att fa tag pé fyra politiker som stillde upp pé att bade laga
mat och debattera framfor kameran, att ingen av oss i redaktionen hade erfarenhet av att producera
langre tv-program. Men med lite hjilp fran Boras Tidnings tv-redaktor 16ste det sig hyfsat bra och vi ér
1 efterhand n6jda med resultatet. Samtalen och debatterna blev bra och matlagningssegmentet tillforde
att man som tittare kom nagot ndrmre politikerna som personer.

Avsnittt 1 1 repris: Politikermiddagen del 1: Om skolval och barnomsorg

Ett andra exempel dér idé kom fore teknisk berdttarform &r var video om hur man som vanlig
medborgare fir igenom en idé i kommunfullméktige. Vi har genomgaende i projektet jobbat mycket
med informativ, nistan folkbildande, journalistik for att var uppfattning &r att det finns mycket 1 till
exempel kommunal politik som var mélgrupp inte har koll pa.

Den hér gangen ville vi 1 valtider visa hur man som privatperson kan fa igenom ett forslag som inget
parti tagit upp. Det resulterade 1 ett videoklipp dér en av véra reportrar pa ett humoristiskt sétt spelade
en roll som en invdnare som ville bygga fler parkeringar i stan. Han undersokte genom att intervjua
olika personer om hur han skulle kunna g4 till véga.

Anledningen till att vi valde just det humoristiska, lite teatraliska uttrycksséttet att berétta den hir
historien pd var bland annat for att fi folk att ta till sig ett timligen torrt &mne. Vi tror inte att vér
malgrupp skulle vilja ldsa en artikel om hur man far igenom en fraga, men genom att gora en rolig
video med en person man kan identifiera sig med och genom att ta upp en frdga — parkeringsbrist 1
Boras — man ocksa kan identifiera sig med blev innehallet mer lattillgéngligt.

Dessutom ville vi visa att parkeringsplatser handlar om politik. Var uppfattning dr att manga har
asikter om saker utan att riktigt forsta att det &r politik det handlar om. Vi ville gora politik av ett mne
folk inte alltid forknippar med politik och gora det pa ett roligt och lattillgéngligt sitt.

Ny chans att se inslaget hir: Hur driver jag en egen friaga i kommunpolitiken?
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Ett tredje exempel: Tidigt under projektet utvecklade vi tillsammans med RISE Interactive en
webbplats dar man kan se samtliga lokala partiers Facebookfléden samlat. Konceptet, som bygger pa
tjdnsten Ekokammaren som RISE hade med sig, men dé utvecklat pa nationell niva. Vi ville prova om
tjdnsten fungerade dven lokalt och om den kunde bli ett anvéndbart journalistiskt verktyg i var
valbevakning.

Vi dr véldigt ndjda med resultatet och dven om inte sdrskilt manga ldsare har hittat webbplatsen — som
1 och for sig varit sparsamt marknadsford — har vi kunnat gora flera jobb utifran hemsidan.

Vi gjorde till exempel ett 1 borjan av valspurten dér vi utifran hemsidan analyserade samt fragade
partiforetriddare hur de olika partierna jobbade med Facebook i valet.

Ett annat jobb som vi gjorde efter valet handlade om vilket parti som 6kat mest 1 antalet fo6ljare under
valrorelsen och saledes ”vann” valet pa Facebook.

Haér far du ett nytt tillfélle att kolla tjdnsten: Partierna i Boras Facebookfloden

Innehall efter teknik — tva konkreta losningar

Forsta exemplet: [ vissa jobb utgick vi frén en specifik teknisk 16sning eller berittarform som vi ville
testa. Dérefter fick innehéllet anpassas efter tekniken eller berittarformen.

En variant dr spelet vi publicerade bara ett par dagar fore valet. Vi ville testa att gora lokaljournalistik
som spel och hade tillsammans med RISE Interactive spanat fram idén att anvénda oss av "Tinder”-
formen, det vill séga ett spel diar du swipar &t hoger eller véinster beroende pd om du gillar eller ogillar
det som syns pa bilden.

Fran borjan var vér dnskan att gora spelet om budget for att visa ldsarna hur svért det &r att placera
kommunens pengar. Men efter att ha vint och vridit pd forra arets budgetforslag for Bords Stad insdg
vi att det blev alldeles for komplicerat.

Partierna skiljde sig inte tillrackligt mycket 4t i sina forslag for att man skulle kunna se en skillnad och
vi kom inte pa nagot bra sitt att sitta in ldsaren 1 hur mycket pengar som ar rimligt att ldgga pa olika
delar av den kommunala verksamheten.

Parallellt med den idén jobbade vi pa en annan idé om att illustrera de voteringar kommunfullmaktige
gjort under mandatperioden 2014 till 2018. Nar vi korde fast 1 idén om budget som spel bestdmde vi
oss for att anvdnda voteringarna fran kommunfullméktige istéllet.

Voteringar har ju en tydlig ja- eller nej-sida som ér relativt litt for ldsarna att ta stallning till.
Resultatet blev spelet dér anvéndaren far upp en fraga med tillhorande bild och swipar hoger eller
vénster beroende pd vad man sjélv skulle rostat i fragan. Nar man gjort sitt val far man reda pé vilka
andra partier som rostade som du samt om forslaget gick igenom eller inte 1 den riktiga omrostningen.
Tyvérr hann vi inte jobba tillrdckligt 1dnge med spelet innan vi var tvungna att publicera.

Om vi hade haft mer tid hade vi behovt jobba mer pa hur man kunde gjort spelet mer informationsrikt
och korrekt 1 forhéllande till voteringarna.

En votering 1 kommunfullméktige &r ju séllan bara en fraga om ja eller nej utan det kan handla om att
ett parti har ett annat forslag om samma frdga som de hellre vill f4 igenom och dérfor rostar nej till det
forslag som det rostas om. Det betyder att partier kan rdsta nej &ven om de i sak ér for forslaget men
vill att det genomfors pa ett annat sétt, ndgot som inte framgar i vért spel s som det utformades. Detta
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visar att det bara for att det finns en spidnnande teknisk 16sning pé en ny beréttandeform sa kan man
aldrig tumma pa innehallet, i slutdndan &r det vad lasaren far med sig eller 1dr sig som é&r det viktigaste.

Hér kan du rosta och jamfora med hur partierna rostade: Dejta med Boras politiska fragor och partier

Ett andra exempel dér tekniken gatt fore idén &r en serie av (B) betaboras
valloftesgranskningar vi publicerade pd Instagram. Vi fick av =
fokusgrupperna, som foljer vért arbete, veta att de dnskade

mer journalistik pa Instagram. Dérfor borjade vi fundera pé

hur man kunde beritta ldngre nyhetsuppslag i ett sa begrinsat .

format som Instagram faktiskt dr. Losningen blev att gora ett VZ Synar
inldgg innehéllande flera bilder dér vi ocksa varvade bilderna partiernas
med kortare videoklipp. Pa det séttet kunde vi bade S
presentera granskningens resultat — som text i bild —och fa VA!-I-O HEN
lite mer djupgéende svar fran intervjupersonerna i och med I:R AN 201 4

videoklippen. Vi publicerade dven dessa granskningar som
langre artiklar pd hemsidan for de lasare som foredrar en mer
djupgiende rapportering.

Instagram : Beta Bords synar 2014-4rs vall6ften

Testredaktionens slutsatser

Beta Boras forlitar sig till stor del pa feedback fran de fokusgrupper som f6ljer arbetet snarare én att
mita antalet klick. Detta pa grund av att vi under en sd begransad period som projektet dr igang inte
har hunnit eller valt att prioritera att skapa ett varumirke med manga foljare. Vi har istéllet valt att
fokusera pé att prova nya journalistiska losningar och litat pé att fokusgrupperna ger forskningen och
oss den feedback som behovs. I och med detta &r det svart att 1 nuldget dra nagra slutsatser om vilka
berittarformer och tekniska I6sningar som har gatt hem hos malgruppen.

Det vi kan séga dr att vi utifran oss sjélva dr ngjda med det vi provat. Vi bedomer att
lokaljournalistiken i storre utstrackning skulle kunna jobba mer med alternativa beréttarformer for att
fa lasarna att haja till och ta till sig innehdllet pd ett annat sétt. Hér handlar det mycket om att vaga
testa. Istéllet for att g& den sikra, vanliga védgen ténka ett varv till kring hur en nyhet eller ett reportage
skulle kunna presenteras. Mycket av det vi gjort, forutom l6sningarna som bygger pa Tinder och
Ekokammaren, har vi gjort helt pa egen hand och anvint oss av sddant som finns pa redaktionen.

Det ar alltsa saker vanliga reportrar pa vanliga redaktioner kan plocka upp och testa.

For Beta Bords-redaktionen
Frida Dam Bergstedt, redaktor
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Urval och vinkel — en utmaning 1 forandring
Magnus Eriksson om Beta Boras arbete med data och digitala berdttarformer

Beta Boras och RISE Interactive har tillsammans utifran en experimentell attityd testat berattaformer
och digitala verktyg. Vissa lanserade 16sningar bygger pé existerande digitala verktyg, nagra specifikt
avsedda for journalistik, andra mer generella. Av dessa har nagra visat sig vara riktigt bra dven om
slutresultaten ofta blir &nnu béttre med helt skrdddarsydda 16sningar. Vi har déarfor ocksa — med
utgangspunkt i redaktionens idéer — tagit fram séddana verktyg, visualiseringar och tjénster.
Gemensamt for alla: att hjdlpa ldsaren att ta till sig storre mingder data.
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Karta over valdeltagandet runt om i Boris

Beta Boras utvecklade en interaktiv karta som visar valdeltagande i Borés olika valkretsar. Som
jamforelse finns motsvarande siffror for 2014 med.

Losningen hdmtar information fran sajten val.se men presenterar den pa ett mer lattillgdngligt och
relevant sitt for just sina anviandare. Kartan gor det ocksd mojligt att titta ndrmare pa just de valdistrikt
som enskilda anvéndare &r mest intresserade av. Redaktionen ser att samma tjdnst kan anvéndas for
dven annan journalistik. Exempelvis for att 14ra sig mer om lokala bostadsomraden infor en flytt.
Utover sjélva tjinsten med kartan presenteras ocksd andra intressanta iakttagelser. Bland annat
skillnaden mellan valdistrikten med hogst och lést valdeltagande.

Haér finns tjdnsten: Sa réstade olika delar av Bords

medierochdemokrati.lindholmen.se 18


https://www.val.se/
http://www.bt.se/beta/karta-valdeltagande-och-rostningsoversikt/

360-foto som oppnar for smartare urval

Redaktionen skapade ett augmenterat 360-foto utifrén en tidigare middagsintervju som gjorts med fyra
lokala politiker. I 360-fotot kan anvéndaren dra runt bilden och fokusera pa var och en av politikerna.
Samtidigt gar det fint att klicka sig vidare for att komma direkt till urklipp fran den léngre intervjun nar
en viss politiker pratar om en specifik sakfriga. Darmed kan ldsaren vilja vilka &mnen och politiker
som dr mest intressanta for dem. Lasaren behdver inte folja hela intervjun.

Presentationen bygger pa tjansten Kuula: Snabbval till politikernas svar
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Extramaterial: politikernas
asikteri 360

Mer extramaterial i 360

Efter valet sldpptes extramaterial i form av en
annan 360-upplevelse. Den hdr gdngen med ett
foto Over ett mycket begransat geografiskt
omrade med valdigt stora skillnader i rostresultat.
Till den skapades videobaserat innehéll for att gé
djupare in 1 storyn.

Stora skillnader mellan
Kolla in: 360: S& olika rostade "grannarna" \raldistrikt inorra Borﬁs
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Olika sitt att tinka personalisering

Flera av losningarna baserar sig pa storre datamingder. Som omrdstningar, sociala media-floden,
valdeltagande och léngre intervjuer.

Testredaktionen har hir inte bara velat gora ett vanligt journalistiskt urval utifran nyhetsvirde. Det vill
sdga presentera en viss vinkel i en artikel. Istdllet fanns en vilja och ambition att presentera en storre
del av ramaterialet och léata ldsaren sjidlv navigera och soka efter det som kidndes mest relevant och
meningsfullt. Kanske for att en generell nyhetsviardering kdnns svar nar malgruppen upplevs som
fragmentiserad och individuell och pa sa vis intresserad av olika sakfrégor eller information. Ofta
starkt kopplad till egna livssituationen.

Oavsett skl dr det en balansgang att arbeta pa det hér séttet. Dels for att undvika journalistiska
beddomningar som kanske sallar bort material som &r relevant for vissa ldsare. Dels for att inte bara
presentera en stor méngd information som létt riskerar att bli svarnavigerad och svartolkad.

Har krévs eftertanke just mellan redaktionens urval och presentation a ena sidan, och lésarens
mojlighet till anpassning och eget utforskande a andra sidan.

En tjdnst som konkret forsoker skapa den balansen dr den ovan ndmnda "Tinder-klonen". I vart
gemensamma idéarbete fanns tankar om att gora en overgripande tjanst 6ver kommunens alla
omrostningar. Det skulle dock bli 4n mer omfattande plus att det skulle krdvas extra funktioner f6r
filtrering och navigation: per parti, vdlja ut vissa fragor, jimforelser, med mera.

Ett annat problem var att manga av omrdstningarna sannolikt skulle vara svartolkade. Anvindarna
skulle ha svért att faktiskt forsta frdgans och omrostningens bakgrund. Vilka prioriteringar lag bakom
att en satsning rostades fram eller rostas ned? Vilka diskussioner byggde den foregdende debatten pa?
Den féardiga tjansten formades dérfor av ett urval av voteringar som pa sd vis blev en slags vinkel.

En tjdnst med mer eller mindre frihet att navigera i informationen &r ett sétt att personalisera.
Redaktionen viljer dé inte ut viss data for presentation utan anviandaren far tillgang till hela
dataméngden och kan att sjilv soka for att hitta innehall med personlig relevans.

Metoden skiljer sig frdn automatiserad personalisering. Den utgar istéllet frdn anvdndardata och dar
algoritmer avgor vilken information — eller journalistik — som ldsaren far presenterad. Det vill sdga en
form av personalisering som bygger pa faktorer som anvindarens beteende, geografisk position,
tidigare surfhistorik, nuvarande laddad sida eller annan data.

Béda sitten har for- och nackdelar:

e Algoritmisk filtrering — eller personalisering — kraver mindre av egen aktiv input och nér det
fungerar vil blir interaktionen helt sémlos. Anvandaren &r, pa gott och ont, formodligen inte
ens medveten om att en sortering baserat pa deras anvéndarprofil har skett. Problemet ar
motsatsen. Nér anvéndaren istillet matas med innehall som upplevs irrelevant. Da uppstér litt
frustration och det dr ocksa otydligt for anvéndaren varfor just det innehéllet valts ut.

e Att presentera en hel datamangd och l4ta anvéndaren soka é&r istdllet ett transparent och —
forhoppningsvis — dnda ldttnavigerat sitt att ta till sig innehall. Nackdelen ar att det kan krévas
mycket av anvédndaren for att hitta ritt och forsta vilken information som finns tillgdnglig f6r
att sedan kunna hitta till den 6nskade.
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”Tinderkloningen” kan beskrivas som en slags omviand personalisering. Alla far samma innehall
presenterat — omrdstningar fran kommunfullméktige som redaktionen beddmt som extra intressanta —
men dér ldsaren far reda pa ndgot om sig sjilv genom att se vilka partier som ldsaren har samma
uppfattning som 1 de konkreta fragorna.

Den nya balansgingen

Tjénsten Over partiernas sociala medier-floden i Bords ér ett slags mellanting. Direkt far l&saren en vy
over senaste inldggen, vilket ger en 6gonblicksbild 6ver vad de véljer att pusha ut for tillfallet. Bilden
racker ocksa for att fa en uppfattning om hur partiernas just-nu-prioriterade fragor skiljer sig.

Sjélva tolkningen av varfor, vad som ligger bakom, eventuella kampanjer, varfor de kors just nu far
dock ldsaren sjdlv bilda sig en uppfattning om.

Efter 6gonblicksbilden gar det emellertid att botanisera djupare ner i flddena. Anviandaren kan scrolla
bakaét i partiernas tidslinjer och det finns en sdkruta dér anvindaren sjdlv kan soka pa nyckelord och
darfor se vad partierna skrivit just om dem och hur de i sa fall skiljer sig at i perspektiv pa de &mnena.
Ett &nnu mer 6ppet granssnitt skulle kunna introducera mer data om frekvens och innehall pa inldggen
mellan partierna, men hér har gjorts en avvigning av vilka funktioner som ar relevanta och bidrar till
ett lattnavigerat granssnitt.

Nér informationstjénster utformas och redaktion och utvecklare tillsammans véljer att designa dem
mer eller mindre 6ppet — och med fler eller farre funktioner — kan dérfor "interaktionstid" vara ett
passande matt for att styra designen.

Som sagt: det dr en balansgang.

Slutsatser

e Verktyg for att presentera storre informationsméangder och 1ata ldsaren hitta personligt utvald
information finns redan tillgangliga eller ar relativt ldtta att utveckla.

e En svarare avviagning — och delvis nya utmaning — ligger 1 att tdnka kring redaktionellt urval,
nyhetsvirde och journalistisk vinkel utifrdn datamaterialet. I en papperstidning kan och kunde inte
storre datamangder publiceras, sokning fungerade inte alls som digitalt och sa vidare. Nu nér
presentationen mojligor helt storre mangder information stélls andra krav pd hur det journalistiska
urvalet gors.

Magnus Eriksson
forskare, RISE Interactive
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Kontakt

Martin Holmberg
Programansvarig, Medier & demokrati

martin.holmberg@lindholmen.se

031-764 70 61

MEDIER&DEMOKRATI

Programmets leds av Lindholmen Science Park och grundfinansieras
av Vistra Gotalandsregionen.

Satsningen stdds ocksé av bland andra Sveriges kommersiella medier inom Tidningsutgivarna (TU),
public servicebolagen Sveriges Television och Sveriges Radio, Sveriges ledande medieakademier som
Goteborgs Universitet, Jonkdping Business School, Karlstads Universitet, Linnéuniversitetet,
Mittuniversitetet och Sodertérns Hogskola. Dartill av internationella aktérer som Nordicom, den
globala branschorganisationen WAN-IFRA samt i Norge av utvecklingsnitverket NxtMedia och
bransch- och utgivarorganisationen Mediebedriftenes Landsforening (MBL).
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